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Resumen

El presente trabajo tiene como finalidad plantear un disefio didactico, donde se genere en
los estudiantes los conocimientos criticos y practicos permitiéndoles proyectar, idear, establecer
y ejecutar estrategias de comunicacion, tomando un lenguaje mas practico y visual. Lo anterior
es para lograr obtener que los conocimientos y las herramientas que se necesiten al momento de

implementar estrategias en su &mbito profesional sean de manera Unicas e innovadoras.

Palabras claves: Disefio, estudiantes, docentes, teoria, practica, estrategias,

comunicacion.
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Abstract

The purpose of this work is to propose a didactic design, to generate that student, acquire
critical and practical knowledge so that they begin to know, project, ideate, establish, and
execute communication strategies, taking a more practical and visual language. The above is to
achieve that the knowledge and tools that are needed when implementing strategies in your

professional field are unique and innovative.

Keywords: Design, students, teachers, theory, practice, strategies, communication.
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Objetivos

Objetivo General

Desarrollar un disefio didactico del curso: Estrategias de la Comunicacion Il del sexto

semestre de Comunicacion Social, de la Universidad de Pamplona, Norte de Santander —

Colombia.

Objetivos Especificos

Analizar metodolégicamente los contenidos del curso Estrategias de la Comunicacion Il.

Determinar los contenidos programaticos del curso Estrategias de la Comunicacion 11, del

programa de Comunicacion Social.

Proyectar los contenidos programaticos para llevar a cabo las actividades establecidas en

cada unidad.
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Introduccién

Este trabajo tiene como finalidad la planeacion de un disefio didactico, con el fin de
actualizar los contenidos programaticos del curso de estrategias de la comunicacion I, del
programa de Comunicacion Social, de la Universidad de Pamplona y de tal manera fomentar en
los estudiantes de VI semestre un conocimiento critico y amplio para poder hacer una ejecucion
en la profesion escogida. Lo planteado se da a conocer mediante la aplicacion de los
conocimientos de la vida, es decir, de una manera tedrico-practico.

De este modo, el analisis que se hizo al curso objeto de estudio se dio a conocer cuales
eran las inquietudes en pro de una reforma urgente y necesaria. En la evolucion se tendrian
diversos aspectos presentes como la gestion de los distintos escenarios para poner en préactica los
requisitos tedricos, se debe recalcar, que es un trabajo enfocado unicamente en la
reestructuracion del curso y es responsabilidad de la universidad conseguir los escenarios y
convenios necesarios para la aplicacion de lo establecido.

Por lo tanto, las unidades que estan establecidas en el plan de estudio del curso,
estrategias de la comunicacion I, estan siendo tomadas como referentes tedricos para la puesta
en marcha de la propuesta, cada unidad establecida tendra su respectiva préactica, tomando los
temas de la unidad como en Unica experiencia y de tal manera, no tener una extension del tiempo

ya estipulado para su ejecucion.
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Contextualizacion

Tablal

Contextualizacion
Universidad Universidad De Pamplona
Facultad Artes y humanidades
Programa Comunicacién Social
Modalidad Presencial
Curso Estrategias de la Comunicacion 1l
Semestre Sexto
Prerrequisito Estrategias de la Comunicacion |
Requisito Comunicacion para la salud

Trabajo de grado |

Créditos Cuatro

Presentacion

El curso de Estrategias de Comunicacion 11, se da en la Universidad de Pamplona en el
sexto semestre de Comunicacién Social, durante 16 semanas, teniendo una intensidad de 64

horas.

Andlisis del Curso

En el andlisis que se hace referente al curso de Estrategias de la Comunicacion Il se

denotan las siguientes falencias que se pueden lograr disminuir.

Actualmente el curso tiene como principio el estudio de estrategias a implementar para la

mejora de la comunicacion sea interna o externa de los distintos campos de estudio,
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comprendiendo que los estudiantes fortalezcan sus habilidades mediante la teoria aplicada en las

estrategias de comunicacion.
Como objetivos especificos se puede lograr mencionar los siguientes:
Analizar mediante teorias como lograr estrategias factibles para el cambio social.
Conocer las normativas para la creacion de estrategias.
Establecer la investigacion como un fuerte en el punto de inicio para el proceso de
estrategias de la comunicacion.
Fortalecer en la formacion las técnicas en las habilidades propias de creaciones

innovadoras.

Con los objetivos mencionados, se es posible decir que el curso de estrategias de la
comunicacion 11, dictado actualmente en la Universidad de Pamplona, son los estudiantes
quienes adquieren los amplios conocimientos tedricos de manera unica y detallada, pero, por otro
lado, es necesario tener un movimiento practico en las unidades al finalizarlas, para mostrar la
apropiacion de los temas aprendidos y tener una oportunidad de vivenciar que se ha visto en la
teoria, es decir, que se deben ampliar las horas que se tienen en contacto directo con los
estudiantes y poner en ese lapso las practicas a emplear, haciendo un énfasis en el uso correcto

de palabras y verbos, para la creacion correcta e innovadora de dichas estrategias.

¢, Cual es la Problematica que se Observa?

Para el programa de Comunicacion Social en la Universidad de Pamplona, partiendo en

el sexto semestre, se logra observar la problematica con relacién al desarrollo tedrico y practico
Especializacion en Pedagogia Universitaria
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del curso estrategias de la comunicacion Il. Se puede sefialar, que es importante hacer un

desarrollo en todos los futuros profesionales de Comunicacién Social para que tengan un
equilibrio en lo aprendido y lo que debe poner en practica. Una de las falencias mas notorias en
los egresados del programa en mencidn, es no tener un avance en los contenidos programaticos,
como la bdsqueda de nuevas ideas, el uso de la implementacion de estrategias innovadoras y eso
al momento de enfrentarse al mundo laboral lo consideran como inconsistencias en lo aprendido.
Por esta razon, al hacer una investigacion, se hace la elaboracion de un disefio didactico,

que logre contemplar esas falencias encontradas en el curso de estrategias de la comunicacion Il.
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Universidad de Pamplona

Elementos Teleoldgicos

Vision

La Universidad de Pamplona para el 2030, seré& reconocida como una institucion de alta
calidad con impacto regional, nacional e internacional, por su liderazgo en los procesos
académicos, de investigacion y extension soportados en el desarrollo social y tecnoldgico y por

el desempefio de sus egresados en el medio laboral (Universidad de Pamplona, 2009).

Mision

La Universidad de Pamplona como institucion publica de orden departamental, asume su
compromiso social educativo con las nuevas generaciones, a partir del desarrollo de las
funciones de docencia, investigacion y extension, fomentando la creacidon de conocimiento
soportada en la innovacion cientifica y tecnologica, la promocion de la cultura, las artes y las
humanidades, con una vocacion de liderazgo, calidad y excelencia que impulsa la paz y el
desarrollo de las regiones con responsabilidad social y ambiental (Universidad de Pamplona,

2009).
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Resefia Historica

La Universidad de Pamplona naci6 en 1960, como una institucién privada, bajo el
liderazgo del presbitero, José Rafael Faria Bermudez. En 1970 fue convertida en Universidad
Publica de orden departamental, mediante el decreto No 0553 del 5 de agosto de 1970 y en 1971
el Ministerio de Educacion Nacional la facult6 para otorgar titulos profesionales segin Decreto
No. 1550 del 13 de agosto (Universidad de Pamplona, 2017).

Durante los afios sesenta y setenta, la Universidad crecio en la linea de formacién de
licenciados, en la mayoria de las areas que debian ser atendidas en el sistema educativo:
Matematicas, Quimica, Biologia, Ciencias Sociales, Pedagogia, Administracion Educativa,
Idiomas Extranjeros, espafiol — Literatura y Educacion Fisica (Universidad de Pamplona, 2017).

En los afios ochenta la institucion dio el salto hacia la formacion profesional en otros
campos del saber, etapa que inici6 a finales de esa década con el Programa de Tecnologia de
Alimentos.

Posteriormente en los afios noventa fueron creados en los campos de las Ciencias
Naturales y Tecnologicas, los Programas de Microbiologia con énfasis en Alimentos, las
Ingenierias de Alimentos y Electrénica y la Tecnologia en Saneamiento Ambiental. En el campo
de la Ciencias Socioeconomicas, el programa de Administracion de Sistemas, inicialmente como
tecnologia y luego a nivel profesional (Universidad de Pamplona, 2017).

Hoy, la Universidad ha ampliado significativamente su oferta educativa logrando atender
nuevas demandas de formacién profesional, generadas en la regién o en la misma evolucién de la
ciencia, el arte, la técnica y las humanidades. Cumple esta tarea desde todos los niveles de la
Educacion Superior: pregrado, posgrado y educacién continuada, y en todas las modalidades

educativas: presencial, a distancia y con apoyo virtual; lo cual, le ha permitido proyectarse tanto

_
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en su territorio como en varias regiones de Colombia y del occidente de nuestro pais vecino y

hermano Venezuela (Universidad de Pamplona, 2017).

Esta labor es desarrollada gracias a un equipo de profesionales altamente formados en las
mejores universidades del pais y del exterior, a nivel de especializaciones, maestrias, doctorados
y a una gestién administrativa eficiente. A su vez el proceso de crecimiento y cualificacion de la
Universidad ha estado acompafiado por la construccion de una planta fisica moderna, con
amplios y confortables espacios para la labor académica, organizados en un ambiente de
convivencia con la naturaleza; lo mismo con la dotacion de laboratorios y modernos sistemas de
comunicacion y de informacion, que hoy le dan ventajas comparativas en el cumplimiento de su
Mision (Universidad de Pamplona, 2017).

El Proyecto Institucional de la Universidad, su carta de navegacion expresa el espiritu
abierto y democratico que la caracteriza, y su compromiso con el desarrollo regional y nacional,
lo mismo, en sus estrategias se proyecta la dinamica organizacional, administrativa y operativa
mediante la cual logra la eficiencia en el cumplimiento de sus propositos académicos, sociales y
productivos (Universidad de Pamplona, 2017).

De acuerdo con la Ley N° 30 de 1992, la Universidad de Pamplona se identifica como
una entidad de régimen especial, con autonomia administrativa, académica, financiera,

patrimonio independiente, personeria juridica y perteneciente al Ministerio de Educacion

Nacional (Congreso de Colombia, 1992).




Facultad Artes y Humanidades

Presentacion

La Facultad de Artes y Humanidades fue creada por el Acuerdo No. 051 del 16 de julio
de 1999 del Honorable Consejo Superior de la Universidad de Pamplona y la conforma
actualmente los programas de pregrado, Artes Visuales, Comunicacion Social, Derecho,
Filosofia, Licenciatura en Educacion Artistica y Musica. De posgrado la Especializacion en
Educacion Artistica, Maestria en Comunicacion, Cultura y Frontera y Maestria en Paz,
Desarrollo y Resolucion de Conflictos, cuenta ademas con sedes en Pamplona, Clcuta y Villa

del Rosario (Universidad de Pamplona, 2019).

Mision

Contribuir a la formacion integral de profesionales en las artes, las humanidades y las
ciencias sociales, bajo principios éticos, estéticos y humanisticos, sobre el fundamento de las
practicas y la reflexion académica, integrando a ellas, ejercicios de investigacion y de contacto
con el entorno. La facultad tendréa el firme propdsito de favorecer la busqueda de una sociedad
con justicia y paz, conscientes de las coyunturas y necesidades por las cuales permanentemente

atraviesa el mundo (Universidad de Pamplona, 2019).

Vision
La Facultad de Artes y Humanidades de la Universidad de Pamplona, seré para la Region
un espacio promotor con un caracter dindmico: generador de saberes y practicas humanisticas,

artisticas y culturales que se consolidaran a traves del reconocimiento local, nacional e
Especializacion en Pedagogia Universitaria
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internacional, siendo consciente de su lugar en el mundo moderno, en un ejercicio
interdisciplinar e integrando las diversas practicas, procesos de creacién, investigacion,

formacion y difusién de las disciplinas que en ella habitan (Universidad de Pamplona, 2019).

Comunicaciéon Social

Elementos Teleol6gicos

Misién
Formar comunicadores sociales que coadyuven al mejoramiento de las condiciones y
calidad de vida de las comunidades, priorizando la comunicacion como derecho humano

fundamental (Universidad de Pamplona, 2020).

Vision

El Programa de Comunicacion Social de la Universidad de Pamplona, a mediano y largo
plazo sera referente en la formacion de comunicadores sociales, a partir del enfoque del
cambio social, para el empoderamiento de las comunidades y el mejoramiento de su calidad de

vida (Universidad de Pamplona, 2020).

Resefa Historica
El programa de Comunicacion Social de la Universidad de Pamplona fue creado
mediante Acuerdo nimero 0086 del 14 de septiembre de 1999 del Consejo Superior

Universitario, que sirvié entonces para elevar la correspondiente solicitud al Ministerio de
Especializacion en Pedagogia Universitaria
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Educacién Nacional que autorizo, surtidos y avalados los tramites de rigor, la oferta del pregrado

a partir del primer semestre académico de 2000, convirtiéndose en la primera carrera profesional
de este tipo en el departamento de Norte de Santander. Como antesala a la creacion del programa
la Universidad de Pamplona suscribié un convenio marco con la Universidad Autbnoma de
Bucaramanga, UNAB, dado que esta institucion privada fue la pionera en el oriente colombiano
en materia de formacion de pregrado en el &rea hacia los afios 80, ademas de apoyos que a nivel
académico la institucion firmé con otros centros de educacion superior en el pais como la
Universidad Nacional. Por esa misma época, como apoyo al recién creado pregrado, la
institucion puso al servicio la emisora de interés publico Radio Universidad de Pamplona 94.9
F.M., el Centro de Produccion de Television y el periodico El Tamiz, y se convirtio ademas en
miembro de la Asociacion de Television Educativa Iberoamericana, ATEI. De igual manera, se
pusieron en funcionamiento diversos laboratorios como apoyo a las practicas pedagdgicas, los
cuales se han venido fortaleciendo y ampliando a lo largo de los afios, estando a la par de las
innovaciones tecnologicas. El programa, adscrito desde ese entonces a la recién creada Facultad
de Artes y Humanidades, y dentro del apoyo docente necesario, ademas de los comunicadores
sociales vinculados, contaba con los aportes de profesores que prestaban sus servicios a las
licenciaturas en Lengua Castellana y Comunicacion, espafiol y Comunicacion, y la
especializacion en la Metodologia de la Ensefianza del espafiol y la Literatura. EI Plan de
Estudios inicial del programa empez6 a regir durante el primer periodo académico de 2000 y
estaba integrado por asignaturas obligatorias, asignaturas electivas, la practica profesional y el
Trabajo de Grado, con una marcada orientacion hacia la formacién de comunicadores sociales
para el desempefio en medios de comunicacion. En una primera reestructuracion, en 2002, dicho

plan contempld un giro hacia la Comunicacion para el Desarrollo, apuesta que fuera ratificada y
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fortalecida en las modificaciones del plan de estudios en 2006 y en 2013. Lineamientos teoricos,

entre otros, de Luis Ramiro Beltran, Daniel Prieto Castillo, Guillermo Orozco, Rosa Maria
Alfaro, Alfonso Gumucio y Mario Kaplun, han servido como marco de referencia. Los anteriores
aspectos se han dado como resultado de las discusiones curriculares planteadas y dadas al
interior de los distintos comités, al igual que teniendo en cuenta los resultados de los diferentes
procesos de autoevaluacion llevados a cabo y de los cuales han participado estudiantes, docentes,
investigadores, egresados, empleadores, administrativos y directivos del pregrado. La aparicion y
evolucion del programa de Comunicacion Social en la Universidad de Pamplona ha permitido
dimensionar y posicionar en regiones como Norte de Santander y otras vecinas como Arauca, a
manera de ejemplos, los perfiles profesional, laboral y ocupacional que los comunicadores
pueden ejercer y que hasta varios afios estaban encomendados a profesionales de otras areas. De
igual manera, ha resultado significativo que a Pamplona hayan llegado cientos de jovenes
provenientes de distintas partes de Colombia y de paises vecinos como Venezuela. La
Comunicacion para el Desarrollo y, ahora, para el Cambio Social, se han convertido en sello de
formacidn en la institucion en este pregrado, ademas de permitirle al estudiante de la carrera
abordar académicamente y desde dicha perspectiva, aspectos relacionados con el periodismo, la
produccién en medios, la comunicacion organizacional, la comunicacion y el medio ambiente, y

la comunicacion digital, entre otras areas del plan de estudios (Universidad de Pamplona, 2020).

Perfil Profesional
Propiciar el didlogo argumentado entre diferentes actores y sectores sociales a partir de la
definicidn de agendas publicas que propendan por el mejoramiento de las condiciones y calidad

de vida de las comunidades (Universidad de Pamplona, 2020).
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Disefiar, implementar y evaluar estrategias de comunicacion en diferentes escenarios,

ambientes y plataformas tecnoldgicas, promoviendo desde ellos la produccion de mensajes y la
respectiva circulacion y retroalimentacion de sentidos.

Generar procesos de comunicacion que apoyen y estimulen el desarrollo integral de la
persona y de los diversos grupos sociales a los cuales ella pertenece.

Promover de manera ética, creativa y critica la formacion de opinion publica desde areas
como el desarrollo y cambio social, el medio ambiente, lo organizacional, la salud, la educacion
y el periodismo, de manera principal.

Conocer desde la perspectiva de la comunicacion social, de manera integral y holistica,
las problematicas actuales del hombre y su particularidad en los &mbitos local, regional, nacional
e internacional.

Liderar y coadyuvar en procesos de gestion no violenta de conflictos a partir del
reconocimiento de las multiples condiciones que éstos puedan tener, y de las motivaciones
posturas e intereses de los actores, dentro del propdsito de ser constructores de una cultura de
paz.

Crear, fortalecer y redireccionar espacios y medios de comunicacion acordes con las
condiciones sociales, culturales y politicas de las comunidades, posibilitando la construccion y
apropiacion social del conocimiento y el intercambio simbdlico de saberes.

Investigador de la comunicacidn en diferentes escenarios, con especial énfasis los

territorios fronterizos con la Republica Bolivariana de Venezuela.
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Perfil Ocupacional

Estratega de proyectos comunicacionales para el desarrollo y cambio social en
organizaciones comunitarias, publicas y privadas

Investigador en comunicacion de tematicas nacionales, regionales y de frontera.

Periodista.

Gestor de procesos culturales desde la comunicacion.

Productor de medios de comunicacion.

Disefiador de contenidos para medios audiovisuales.

Generador de estrategias comunicativas para los procesos en las organizaciones.

Figural
Componentes practica profesional
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Antecedentes: Analisis del Curso en otras Universidades y Programas

Universidad Francisco de Paula Santander (Local)

Comunicacion Social

Figura 2

Pensum programa de comunicacion social

W& Universidad Francisco
IESide Paula Santander

PENSUM PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL

PRIMER SEMESTRE

Cidigo Nombre HT |HP |HTi | Cre | P q [o
1330101 Introduccion a la Comunicacion 3 0 ] 3
1330104 | Lingilistica 3 0 4 2
1330105 | Historia Conter rinea | 3 1] 4 2
1330106 | Filosofia de la Comunicacidn 3 1] (] 3
1330107 | Creatividad v Expresidn Corporal 2 0 4 2
1330108 | Introduccidon A La Vida 2 0 4 2 1340102 - Introduccion aA
Universitaria la Vida Universitaria
1350104 - Introduccion a
Vida Universilaria
1330109 | Taller de Escritura I 2 2 B
SEGUNDO SEMESTRE
Codigo Nomibre HT | HP | HTi | Cre | Prerequi.. Equivalencias
1330201 | Teorias de la Comunicacidn [ 3 1] ] 3 1330101
1330202 | Sociologia de la Comunicacidn 2 1] 4 2 1330105
1330203 | Etica 2 1] 4 2 1330106
1330204 | Semidtica 4 1] ] 3 1330104
1330205 | Taller de Escritura II 2 2 ] 4 1330109
1330208 | Apreciacién Estética 2 1] 4 2 1330107
1330209 | Historia Contemporinea 11 3 1] 4 2 1330105 1350203- Historia
Socicecondmica de
Colombia
TERCER SEMESTRE
Cadigo Nombre HT | HP | HTi | Cre | Prerequi. Equivalencia
1330301 | Teorias de la Comunicacion 11 3 1] ] 3 1330201
1330302 | Economia Politica de la Informacion | 2 1] 4 2 1330201
1330303 | Psicologia Social de la 2 1] 4 2 1330202
Comunicacion
1330304 | Redaccidn v Géneros Penodismo 2 2 ] 4 1330205
1330305 | Disefio Grafico 2 2 ] 4 1330208
1330307 | Constitucidn 2 1] 4 2
1330308 | Andlisis de medos 4 1] ] 3 1330204

_

Colombia
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Figura 3
Pensum programa de comunicacion social

IME| Universidad Francisco

Side Paula Santander

PENSUM PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL

1330606 | Disefio de Provectos Comunitarios 1 1 4 2 1330501
1330505
1330506
1330609 | Electiva Técnicas de Comunicacidn 2 L] 4 2 1330504
Corporativa
1330610 | Electiva I 1 1 4 2 1330510 1330607-Electiva
Comumicacion ¥ Redes
Sociales
1330608 Electiva
Comunicacion y Politica
1330611 Electiva
Comunicacion y Marketing
Dagatal
1330612 Electiva
Relaciones Publicas
1330613 Generacion de Conteridos 1 1 0 2
Multiplataforma
SEPTIMO SEMESTRE
1330701 Tutoria de Provecta 11 0 2 4 2 1330603
1330604
1330702 | Seminaro Integrador 1 0 3 4 2 1330501
1330603
1330604
1330703 | Estrategia de Medios 1 2 [ 3 1330504
1330603
1330609
1330704 | Campafias Institucionales y 2 L] 4 2 1330605
Comunitarias
1330730 Electiva
1330705 | Electiva I11 2 0 4 2 1330501 Estadistica
1330505 1330731 Electiva
1330506 | Comunicaciom Digital
1330510 Electiva
1330610 1330732 Electiva
Penodismo Comunitano
1330738 Electiva
Podeasting Interactivo
1330733 Publicidad
1330706 | Electiva IV 1 1 4 2 1330505 1330734 Electiva Edicién
1330506 de television
1330510 1330733 Electiva Culturas
1330602 Juveniles e infancia
1330605 1330736 Imaginarios ¥
1330610 | Representaciones Sociales
1330739 Marketing Politico

Avanica Gran Colomibia Mo, 128-96 Barrio Colsag
Telalono (D57 T) 5778855 - www.ulpe . adu.co

chcinadeprensai@uips, edu. oo San José de Cdcuta - Colomibia
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Figura 4

Pensum programa de comunicacién social

Universidad Francisco
=de Paula Snntnndnr

PENSUM PROGRAMA DE COMUNICACTON SOCTAL

CUARTO SENMESTRE

1330401 | Comunicacitn par ¢l Cambao Social | 3 o [ 3 1330301

1330402 | Foogriia 2 2 # 4 1330305

1330403 | Radia 1 2 2 B 4 1330304

1330404 | Epistensalogia 3 o4 2 1330203 1350102.- Epistemalogia v
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1330405 | Tendencias G ia Maderna 4 o |6 1

1330406 | Legnslsain di b Comincacion 2 o4 2 1330307

DUINTO SEMESTRE

1330501 | Investigacién Sccial 1330401
1330404
1330502 | Redaccitn y Géneros Awsdiovisual 2 2 ] 4 1330704
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1330303 | Radio IT 2 |4 |E 4 1330403
1330304 | Creacidi de Empresa de Ll 4 LU i 1330405
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Figura 5
Pensum programa de comunicacion social

& Universidad Francisco
IESlde Paula Santander

PENSUM PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL

1330707 | Electiva Gestion Comunitaria 2 1 4 2 1330601
1330505

1330506

OCTAVO SEMESTRE

Cadigo Nombre HT | HP | HTi | Cre g i

1330801 | Prictica Profesional z 8 10 (10 1330701
1330702
1330703
1330704
13307035
1330706
1330707

1330802 | Proyecto de Grado o 0 0 0

Awenicda Gran Colombia Mo, 12€-66 Barrio Colsag
Taletono (DETHT) 5776655 - www.ulpe.edu.co
oficinadeprensa@ufps.edu oo San José de Cocuta - Colombin

Mision

El Programa de Comunicacion Social de la Universidad Francisco de Paula Santander
forma profesionales competentes, con solidas bases teoricas, éticas y criticas; gestores de
transformaciones sociales que reconozcan el entorno global, con profunda conciencia de su
responsabilidad social, respeto del pluralismo y la diversidad cultural; mediante un proceso

interdisciplinar que promueva la investigacion en el campo de la comunicacion para impactar el
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desarrollo de Norte de Santander, la regién binacional y el pais (Universidad Francisco de Paula

Santander, 2022).

Vision

El Programa de Comunicacion Social se consolidara en los proximos cinco afios, en la
region binacional, como un espacio académico de alta calidad para la formacion de profesionales
integrales, el desarrollo de un curriculo coherente con las necesidades del entorno y las
tendencias globales, ademas del fortalecimiento de los procesos de investigacion y proyeccion

social (Universidad Francisco de Paula Santander, 2022).

Perfil profesional

El egresado del Programa de Comunicacion Social de la Universidad Francisco de Paula
Santander (2022) tiene un perfil profesional con las siguientes caracteristicas:

Posee competencias de expresion escrita, verbal y no verbal, necesarias para la
produccién de mensajes, y las habilidades para la comprension y analisis de problemas
relacionados con la comunicacion y la informacion.

Desarrolla un pensamiento critico y analitico mediante la investigacion.

Es un profesional consciente de su responsabilidad social y ética.

Es agente de cambio en la region, comprendiendo la comunicacién como eje articulador
de los procesos en todo tipo de organizaciones.

Posee una actitud de emprendimiento para generar empresas Yy fortalecer las existentes.

Usa y apropia los medios, sistemas y tecnologias de Comunicacién e Informacion.




_

En la facultad de educacion, artes y humanidades son los encargados de formar los
nuevos profesionales de cambio social, pedagogia innovadora y un alto indice de capacidad para
la investigacion donde se aplican las innovadoras técnicas de educacion teniendo en cuenta el
enfoque multidisciplinario que es el potenciador de desarrollo en los procesos y retos que tienen
los profesionales.

Por otro lado, los estudiantes en el quinto semestre empiezan a ver la materia de creacion
de empresa de la comunicacion, la cual contiene 2 créditos, en sexto semestre ven las materias,
seminario integrador | y tutoria de proyecto I, contando cada una de ellas con 2 créditos,
teniendo una capacidad de materias pre a la de estrategias de medios, donde los problemas son
evidenciados por varios motivos y queda en una incognita ¢se les ensefio durante el semestre a
hacer planeacion de estrategias innovadoras para el aula de clase o para el &mbito laboral? Por lo
visto no. Para el séptimo semestre aparece la materia que tiene que ver con estrategias de la
comunicacion llamada estrategia de medios, llevando 4 créditos, en donde se les ensefia la
historia, como afrontar una crisis y la responsabilidad social, contemplando el plan estratégico de

donde se aplican.
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Universidad Pontificia Bolivariana, Bucaramanga (Regional, Nacional)

Comunicacion Social — Periodismo

Figura 6
Plan de estudios de comunicacion social - periodismo
PLAN DE ESTUDIOS: COMUNICACION SOCIAL - PERIODISMO
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Mision
Formar comunicadores sociales — periodistas integrales, con solidas bases conceptuales,

perspectiva global, responsabilidad social y propositivos frente al desarrollo regional y nacional.

Vision
La Facultad de Comunicacion Social — Periodismo de la Universidad Pontificia
Bolivariana, Seccional Bucaramanga, serd un programa reconocido por su alto sentido de la

responsabilidad, el servicio y la proyeccion social; lider en el oriente colombiano en la formacion

v v
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de profesionales integrales y respaldado por un talento humano de altas capacidades académicas

e investigativas (Universidad Pontificia Bolivariana, 2022).

Perfil ocupacional

De acuerdo con el Modelo Pedagdgico Integrado y el plan de estudios, un Comunicador
Social y Periodista egresado de la Universidad Pontificia Bolivariana (2022) -Seccional
Bucaramanga es un profesional:

Auténomo, responsable, honesto; lider comprometido y critico en concordancia con los
principios y valores del Humanismo Cristiano.

Proactivo frente al cambio y a los desafios que le plantea la globalizacion, con miras a la
promocion de iniciativas socialmente responsables.

Que investiga la comunicacion para aportar a la solucion de problemas y construir
propuestas que propendan por mejorar el contexto.

Capaz de desarrollar proyectos periodisticos en diferentes géneros y formatos para la
produccién de mensajes y contenidos, desde una perspectiva de convergencia de medios.

Competente en el disefio de estrategias integradas de comunicacion para los diferentes
publicos, a partir de la interpretacion de las necesidades y problemas organizacionales en funcién
del logro de los objetivos corporativos.

Gestor de escenarios participativos para el andlisis, la planeacién y la accion de la

comunicacién como un proceso estratégico que aporta al desarrollo territorial y al cambio social.
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La universidad Pontificia Bolivariana — Medellin, teniendo en cuenta el consejo directivo

el programa de comunicacién social — periodismo inici6 a dar sus catedras en el afio 1998
contando con el Acuerdo 24 del 31 de julio de 1996.

El programa en sus mas de 20 afios formando comunicadores sociales — periodistas, con
unos conocimientos previos a lo conceptual, teniendo perspectivas de distintas ideologias
globales y una responsabilidad social para el cambio, desarrollo y sostenibilidad de la region y
del pais.

Por otra parte, conociendo el modelo pedagdgico integrado y el plan de estudios, el
Comunicador Social — Periodista que es egresado de la Universidad Pontificia Bolivariana —
Bucaramanga logra ser un profesional que tiene toda la formacion posible y requerida para
afrontar cualquier situacion en sus areas de conocimiento, periodismo, la comunicacion
organizacional y por ultimo la que tiene un alto énfasis en el desarrollo y cambio social.

El curso de Estrategias De Comunicacién Social 11, se da inicio en el sexto semestre
Ilamado Estrategias De Comunicacién Para EI Cambio Social contando con una intensidad de 3
créditos y 4 horas semanales, las cuales se dividen en 2 tedricas y 2 practicas, para poder dar
continuacion a sus estudios en el curso De Opinidn Publica, la cual se ve en el séptimo semestre

y tener las bases fundamentales de la carrera.
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Universidad del Salvador, Buenos Aires, Argentina (Internacional)

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion

Figura 7
Plan de estudios

M Plan de estudios
’ Res., Rec. N° 6/16 CICLO DE FORMACION SUPERIOR

Tercer ano
CICLO DE FORMACION BASICA

Administracion de Empresas
Primer a Gestion Estratégica de la Comunicacion
. Marco Legal de la Comunicacion
Teoria de ia Comunicacion
Produccion Audiovisual |
Psicologla )
Etica Pr slona
Historia Contemporanea Etica Profesional

Taler de Redaccion Metodologia de la Investigacion

Teoria y Fundamentos de los Medios Audiovisuales Seminario de Tematica Optativa |
Me s de Comunicacion Seminario de Tematica Optativa ll
S xgla Seminario de Tematica Optativa Il

Artes Comparadas Seminario de Tematica Optativa IV
Rlosofia
Oratoria y Expresion Gestual

Cuarto ano

Saqgundo anc

Socledad, Cultura y Medlios

Nuevos Medios Produccion Audiovisual Il

Teologia Gestion de Proyectos Profesionales

Ps gia Social Anallsis de los Medios de Comunicacion
Estadistica Uiderazgo y Conduccion de Equipos
Marketing Seminario de Tematica Optativa V
Opinion Publica Ingles Nivel |l

Economia r

Desarrolio de Publicos y Audiencias
Semidtica y LingUsstica ~ e - o

3 Y x Seminario de Tematica Optativa Vi
Namrativa Audiovisual

: Trabajo Final
Comportamiento del Consumidor
Ingies Nivel | Practicas Interdisciplinanas
Seminario de Integracion Profesional

Perfil del Egresado

El plan de estudios de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn tiene por finalidad
la formacidn tedrica, técnica y practica de los futuros profesionales de la comunicacion social,
dotandolo de un espiritu critico e innovador que le permita enfrentar y resolver de manera

eficiente con solvencia, innovacion y creatividad los permanentes desafios que presenta un
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mercado dindmico y cambiante, tanto con el uso de herramientas tradicionales como de las

Nuevas Tecnologias de Informacion y Comunicacion (Universidad del Salvador, 2022).

En la Universidad del Salvador, los estudiantes de la Licenciatura en Ciencias de la

Comunicacion, se forman comunicadores sociales sélidos para impartir en lo profesional con

rigurosidad al afrontar las dltimas novedades y los nuevos avances obtenidos en el trascurso de la

carrera.

En el plan de estudios de dicha carrera cuenta con cuatro afios contando con un método

anual, en los cuales a partir del tercer afio se ve la materia gestion estratégica de la

comunicacion, la cual es la que se da para impartir con un cambio y mejora en el desempefio del

licenciado en ciencias de la comunicacion.

Cuadro Comparativo de las Universidades Tomadas como Antecedentes

Tabla 2

Comparativo de las Universidades Tomadas como Antecedentes

Universidad de Universidad Universidad Universidad del

Pamplona Francisco de Paula Pontificia Bolivariana salvador
Santander

Nombre de la Nombre de la Nombre de la Nombre de la

materia: materia: materia: materia:

Estrategias de la
Comunicacion Il
Semestre:

Sexto

Requisito de:
Comunicacion para la
salud

Trabajo de grado |

Estrategia de medios
Semestre:

Séptimo

Requisito de:
Practicas profesionales

Estrategias de
comunicacién para el
cambio social
Semestre:

Sexto

Requisito de:
Opinién publica

Gestidn estratégica de
la comunicacion
Semestre:

Tercer afio
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Justificacion

Para impartir en la creacion de un disefio didactico en el curso de Estrategias de la
Comunicacion I, de la Universidad de Pamplona — Cucuta, se puede indagar un poco de como se
ha ido implementando en los Gltimos afios el uso correcto de las evaluaciones y metodologias
impartidas por los distintos docentes que han pasado por el curso.

Teniendo en cuenta que el disefio que se va a llevar a cabo es en una asignatura tedrico-
practica del sexto semestre, continuacion de Estrategias de la Comunicacion I, se observa que los
métodos usados en este son casi en su mayoria teoricos sin darles un mejor uso de la préactica al
momento de entrar a interactuar con los temas aprendidos.

Por otro lado, los docentes han tenido que hacer un avance con las metodologias a
ensefar teniendo en cuenta las dos asignaturas continuas complementarias, en donde una en su
mayoria es teorica y donde la teoria va evadiendo algunos temas, ademas de que Unico ejercicio
en el proceso es hacer creaciones de aula, sin tener una aproximacion de la realidad externa al
aula.

En ese sentido, se puede ir mejorando con el disefio didactico del curso para que en
Estrategias de la comunicacion Il, se puedan hacer mas conocimientos de la practica externa, de
ir a interactuar con los posibles lugares de trabajo para cuando sean profesionales, que no solo se
queden con lo aprendido si no que lo apliquen, porque teniendo en cuenta que solo van a hacer
las actividades y proyectos para quedar en el aula y obtener una calificacién, no le dan el mismo

interés a que interactlen con el area de conocimiento.
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Para eso se requiere del compromiso del docente y la responsabilidad de los alumnos del

curso, porque es un complemento en el aprendizaje, sin quitarles la posibilidad de que ellos
obtengan un conocimiento de crecimiento experimental. Para eso se da la implementacion de un
nuevo disefio didactico, sin desprestigiar a los otros disefios que se han implementado en el
trascurso de los semestres, que de una u otra manera han sido efectivos, pero se pueden ir
mejorando cada vez mas para obtener grandes profesionales.

Dado que en el presente disefio se van a dar nuevos métodos de como se pueden hacer
entender los temas explicados sin que tengan mayor preocupacion por la nota a obtener que por
aprender del tema visto, y que esa es la fortaleza que van a obtener todos aquellos que tengan
interés por aprender de nuevas maneras sin que pierdan el hilo de la construccion social.

Por esta razon se da a entender que los mayores beneficiados son los alumnos del curso,
gue van a tener un mayor acercamiento a la realidad profesional, conociendo como se pueden
crear nuevas estrategias en los distintos ambitos laborales, los cuales no se han ido dando a
conocer teniendo en cuenta que solo se hacen por medio de proyectos de aula y no se logran

ejecutar por falta de tiempo en el trascurso del semestre.
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Requerimientos

El presente disefio didactico se explica mediante cuatro requerimientos basicos:
Epistémico, Cognitivo, Comunicativo y Socio- Cultural, que al ser desarrollados permitiran

reorganizar la actividad pedagdgica, mediante el proceso tedrico practico.

Requerimiento Epistémico

Las estrategias de la comunicacion como medio corporativo y social en la creacion de
estrategias para plantear una mejora en lo que ya se encuentra estipulado para el pablico que se
localiza en las areas de conocimiento, por ende, se requiere estudiar a profundidad las areas y
teorias en que lleve orientados a los comunicadores, para que puedan trasmitir la idea correcta y
clara, sin despertar confusion al publico que se le va exponer las estrategias en mejora a lo que se
esta trabajando o se empieza a implementar en las distintas ramas. A continuacion, se valorara
brevemente como la epistemologia de la comunicacion para la creacion de nuevas evoluciones
que estén destinadas a la comunicacién publica y de su uso social.

En la creacidn de las estrategias de la comunicacion de todo tipo en el &ambito que se
requieran algun comunicador social en el espacio, se puede replantear porque estan fallando
aquellas que ya son de uso frecuente y como se logra hacer que los responsables a aplicarlas se
den a entender sin confundir méas de lo que se ha venido haciendo, se pueden hacer que todos
aquellos que estan implicando sus conocimientos se deriven y quieran crear un nuevo

mecanismo de esas interfaces ya aplicadas.
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Los estudiantes del curso dictado en el programa de Comunicacion Social de la

Universidad de Pamplona tendran la oportunidad de aprender a través de nuevas experiencias,
como las de salir al &rea donde se van a estudiar y poder implementar todas aquellas diferentes
estrategias que se crearan en conjunto para beneficiar a el publico que se le ha ido haciendo un
recorrido para lograr cumplir las metas que se quieren obtener.

Lo anterior es con el objetivo de poder realizar con veracidad, propiedad y objetividad
todas aquellas estrategias que se van a ir creando e implementando, respetando siempre los
medios que tiene la empresa o la sociedad ya estipulados en sus cimientos, no se puede llegar a
obligar a la sociedad a aplicar nuevas estrategias sin un guia que los pueda llevar por el camino
que se quiere recorrer.

La clase de estrategias de la comunicacion |1, se da en el sexto semestre de la carrera,
teniendo en cuenta que el estudiante ya ha ido incursionando la parte tedrica de la comunicacion
social, conociendo que existen multiples elementos para poder crear y disefiar todo lo que se
debe lograr teniendo en cuenta que este curso va de la mano con el de comunicacion corporativa,
para poder ir disefiando las estrategias que se requieren en las distintas empresas a crear 0 a
intervenir. De tal modo deben ser estrategias que vayan disefiadas y orientadas hacia el
desarrollo social de la comunidad en general, que se requieren de habilidades especificas como:
pensamiento creativo y critico, comunicacion asertiva, proponer, tomar decisiones y entre

muchas otras.
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Requerimiento Cognitivo

Para tener un aprendizaje efectivo de los saberes del curso estrategias de la comunicacion
I1, se hace una profundizacion complementaria a la teoria expuesta en la clase con tomar
experiencias reales, donde los estudiantes lleguen a analizar, experimentar, lo que se debe hacer
en la realidad de su campo de accion profesional, en este caso, las empresas en el area de
comunicaciones en su rol corporativo.

Como requisito del curso en estudio, se determina, que debe haber aprobado estrategias
de la comunicacion I, codigo 152236 de quinto semestre, por otro lado, es correquisito de
comunicacion para la salud, codigo 152207 y trabajo de grado I, codigo 152247, ambas del
octavo semestre.

Teniendo estos conocimientos el estudiante de Comunicacion Social de la Universidad de
Pamplona de sexto semestre que se encuentre cursando estrategias de la comunicacion |1, ha de
tener sus habilidades de comprender, analizar, interpretar y desarrollar, para que al momento de
poner en marcha la parte teorico — practica, sean usados los parametros estudiados y aprendidos
en el trascurso del curso, teniendo en cuenta el entorno social en el cual se encuentra, debido a
que si esta en zona fronteriza estas estrategias no sean excluyentes y tengan una union de todos
aquellos que sean implementados en el estudio previo realizado, teniendo en cuenta que se
cuenta con estudiantes de distintas regiones del pais, que traen sus costumbres y cultura, como
también hay estudiantes que provienen de distintas zonas rurales del area metropolitana, teniendo

en cuentas las comunas, barrios y corregimientos.
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Requerimiento Sociocultural del Aula

Al iniciar el curso, el docente va a socializar a los estudiantes que metodologia se van a
implementar en el trascurso de la semanas a trabajar, empezando por las horas a iniciar y
finalizar el curso de cada visita al aula, por otro lado se van a hablar y negociar la
implementacion de las actividades que se van a realizar dentro y fuera del aula para llevar una
secuencia acorde al contenido programatico, la participacién de cada uno de ellos es
indispensable para el momento de sacar la parte de conocimiento, las sustentaciones que sean
estipuladas por el docente no van a ser revocables, pero si pueden ser corridas para otra fecha
dependiendo de la dificultad que hayan obtenido en su implementacion, los estudiantes deben
contar con una vestimenta adecuada al momento de cualquier presentacion requerida fuera del
aula para dejar una buena imagen ante el publico observador, siempre manejando la ética y los
valores que los hacen valer como ciudadanos y estudiantes del curso y como futuros

comunicadores sociales.

Requerimiento Comunicativo

A continuacion, se van a dar a conocer cada una de las unidades las cuales se van a tener
en cuenta su respectiva tematica asignada, haciendo énfasis en las medidas de implementar
nuevas practicas en la materia, también se va a hacer una breve descripcion de la labor que tiene
el docente y el estudiante, ademas el método de calificacion que se debe tener en cuenta.

Empezando el docente que esta encargado del curso es quien debe estar brindando una

formacidn integral a cada uno de sus estudiantes, debe estar capacitado para lograr proporcionar
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las herramientas que sean necesarias para el aprendizaje critico y practico en cada uno de ellos

para que estén mas cerca y encaminados a su campo de accion, teniendo en cuenta lo
anteriormente dicho para lograr con el objetivo es un camino que se va apoyando conjuntamente
alumno profesor, donde los estudiantes deben contar con los conocimientos obtenidos por el
docente en aula para poder tener la destreza al momento de implementar cualquier tipo de
estrategias en la comunidad.

El docente que es el que va a brindar conocimiento debe tener experiencia o tener
conocimiento profundo en el de tema de cdmo se deben crear las distintas estrategias de
comunicacion, por ese motivo es que se deben tener un alto grado de interpretacion, partiendo de
ahi es que se van a desarrollar distintas estrategias para poder ser nuevos creadores de
conocimiento sin interrumpir las ideologias que se van a manejar en la parte interna. se realizaran
busquedas de cdmo se han implementado estrategias en distintas areas de la empresa y se van a
debatir de forma grupal, iniciando con un ejercicio de que los estudiantes principien a crear como
se pueden mejorar esas estrategias, con el objetivo de que tomen confianza al momento de que
ya deban crear las estrategias y puedan conocer e implementar estas ideas innovadoras, claras y
entendibles.

Partiendo de otra parte importante, se va entrar en una didactica y divertida manera de
llegar a estimular el conocimiento, teniendo en cuenta que los juegos son mas estimulantes para
la concentracion, como el de adivinar y como crear un personaje, deben ser claros y usando una
imaginacion teniendo en cuenta la informacion y asi se generen mas criterios para las creaciones
que van usar, el docente les va a compartir y ayudar a gestionar cuales son las empresas con

mejores estrategias para llegar a la sociedad con su conocimiento social, para que tengan
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nociones de como en realidad se conocen realizan y desarrollan en distintas entidades y
dependiendo de su enfoque social y cultural.

Se van usar las metodologias de simular la auditoria corporativa en una empresa dentro
del aula de clase, los estudiantes deben realizar grupos de 4, realizar la investigacion de una
empresa local, regional o nacional que cumpla con los pardmetros, esta parte se realizara
dependiendo de qué cantidad de alumnos estén en el aula para no tener interferencias con los
otros compafieros, asi se van desarrollando habilidades y destrezas para crear las distintas areas,
para que al momento de salir al &mbito laboral cuenten con un conocimiento real de como se
deben realizar y no los tomen como no conocedores del tema.

Por ultimo y teniendo en cuenta lo que se menciono anteriormente, se realizaran las
actividades practicas que van a hacer que cada una de ellas sean mas interactivas, asi mismo se

van a escoger que temita es la requerida y necesaria por la unidad.

Unidad 1: Creacion de Estrategias

Tabla 3
¢ Qué es una estrategia y como se puede incluir lo digital en lo social?
Tema Horas de contacto Horas de trabajo
directo independiente del estudiante
Charla: estrategias de la
comunicacion en lo digital. 6 12
Planear y formular los
pardmetros que van a determinar 6 12

las estrategias.

Definir: objetivos, enfoques y
modos, para implementar las 12 24
estrategias al cambio social.

Disefiar y crear un entorno
digital para implementar el plan 12 24
de accion.
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Teniendo en cuenta los temas que se encuentran en la unidad, se propone a continuacion

la metodologia que se debe aplicar para la parte tedrica y practica, fusionando ambas partes para
conseguir resultados crecientes.

Partiendo de ahi se va a entrar en una didactica y divertida, teniendo en cuenta que se
inicia la unidad con una charla y de ahi pasar a hacer en cada encuentro juegos que ayuden a
crear estrategias como equipo para lograr el objetivo en comun, van a contar con un
acompafiamiento para tener las habilidades tedricas fuertes y poder crear lo requerido de una

forma innovadora.

Unidad 2: Estrategias en lo Digital para el Cambio Social

Tabla 4
¢Cbmo se van a implementar estrategias mediante lo digital para crear un cambio social?
Tema Horas de contacto Horas de trabajo
directo independiente del estudiante
Presupuesto para administrar las
estrategias digitales. 9 18
Herramientas para implementar
estrategias digitales. 12 24
Definicién y desarrollo de
actividades en lo digital. 15 30

En esta unidad se logra establecer como se va a implementar el proyecto por medio de
distintas herramientas, para lograr llegar a la comunidad escogida, por ende, en el aula de clase
en los encuentros se haran distintas actividades que correspondan a la creacion de las multiples

plataformas para hacer el contenido innovador a mostrar por cada una de ellas.
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Por otro lado, se van a realizar ejercicios ludicos y didacticos, que ayuden con la destreza

del alumno al momento de crear nuevas estrategias de las que ya estan estipuladas sin interferir
en la cultura, teniendo conocimiento previo de como poder llegarles mediante actividades
pedagogicas y haciendo las respectivas investigaciones y tomando lo que se realiz6 en la unidad

1.

Unidad 3: diagndstico y evaluacion

Tabla 5
¢ Qué efectividad se obtuvieron con las estrategias implementadas por medio digital en la comunidad?
Tema Horas de contacto Horas de trabajo
directo independiente del estudiante
Diagnosticar que impacto digital
se obtuvo en la comunidad. 6 12
Evaluar que estrategias de la
comunicacion se 6 12

implementaron.

En el aula se van a realizar unos previos simulacros de como se van a implementar las
distintas estrategias al finalizar el semestre, dando a conocer lo que se quiere obtener con el
proyecto realizado, teniendo en cuenta que no solo es para que quede en el aula de clase si no
que los alumnos puedan tener un interés por continuar trabajando ese proyecto que han venido
trabajando desde estrategias de la comunicacion I, haciendo un acompafiamiento a quienes han
puesto el interés por aprender y disefiar cada area especifica del trabajo.

De ese modo, crecen las habilidades y la creatividad de cada uno de los estudiantes,
contando que ellos no solo van a ir a tomar clases tedricas, si no que van a tener motivacion
ludico-pedagdgica, que les de los puntos referentes al momento de hacer la creacion e

implementar estar propuestas en la comunidad. Que al momento de llegar al campo de la practica
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no queden sin saber que hacer por no tener un conocimiento teérico y haber realizado una

experiencia en conjunto, para saber cdmo solucionar las problematicas de forma innovadora.

Evaluacion

A los estudiantes del curso se les evaluara mediante la evolucion y el impacto que se
obtenga en el proyecto que se viene ejecutando durante el semestre de estrategias en la
comunidad.

Los avances se evaluaran dependiendo de lo requerido por el docente, teniendo en cuenta
que el proyecto cuenta con los objetivos, los resultados y el analisis de estos, por ende, se va a
tener en cuenta la ortografia, redaccion, coherencia, creatividad, analisis critico y teoria.

A continuacidn, en un esquema se mostrara de manera general como se expone la forma
de evaluacion del curso contando con los porcentajes establecidos por la universidad de

pamplona por cada corte.
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Figura 8
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Conclusiones y Recomendaciones

Como conclusion se observa que los estudiantes de Comunicacion Social de la
Universidad de Pamplona, encuentran la dificultad de realizar las distintas exigencias por sus
docentes y en el momento de la préactica con sus respectivos jefes, teniendo en cuenta que solo
los enfocan a la parte tedrica sin hacerles un acompafiamiento en la parte practica, de ese modo
se hacen las distintas mejoras en el plan de estudios ya establecido por la Universidad de
Pamplona para el curso de Estrategias de la Comunicacion Il. Asi mismo, esta asignatura es la
continuacion del curso Estrategias de la Comunicacion I, se recomienda que se le hagan unas
mejoras para que al momento de llegar a este curso no se queden atrasados y se puedan llevar un
hilo conductor establecido en las distintas asignaturas que llevan a un mismo punto de vista.

Los elementos usados en la teoria que se cumple en el aula de clase es la requerida por la
universidad, pero teniendo en cuenta que es una asignatura que debe tener un acompariamiento
del docente para poder asistir a las distintas empresas fuera del aula, contando que no se puede
realizar netamente en el espacio establecido para tomar apuntes y no poder crecer en el
conocimiento tomado, deben salir a buscar los distintos aspectos encontrados en la ciudad donde
se encuentre o desee realizar su investigacion, para poder aplicar los temas vistos en el aula de
clase.

Por ultimo se debe hacer un enriquecimiento en el poder autonomo del ser, teniendo en
cuenta que la parte social es indispensable para poder lograr ejecutar este tipo de actividades, sin
hacer de un lado que todos ellos deben contar con los respectivos permisos para poder hacer uso

de sus facultades en las empresas a las cuales le quieren ir hacer mejoras en sus estrategias
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ensefi@ndoles que se deben ir haciendo mejoras en la empresa o comunidad a trabajar sin herir

susceptibilidades, sabiendo que todo bajo el respeto se realiza mejor y dan mejores resultados.
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Anexo 1
Contenidos programaticos

Unidad 1: creacién de estrategias

¢Qué es una estrategia y como se puede incluir lo digital en lo social?

plan de accion.

Tema Horas de contacto Horas de trabajo
directo independiente del
estudiante

Charla: estrategias de la
comunicacion en lo digital. 6 12
Planear y formular los
parametros que van a 6 12
determinar las estrategias.
Definir: objetivos, enfoques y
modos, para implementar las 12 24
estrategias al cambio social.
Disefiar y crear un entorno
digital para implementar el 12 24
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Unidad 2: estrategias en lo digital para el cambio social

¢COmo se van a implementar estrategias mediante lo digital para crear un cambio social?

Tema Horas de contacto Horas de trabajo
directo independiente del
estudiante

Presupuesto para administrar

las estrategias digitales. 9 18

Herramientas para
implementar estrategias 12 24

digitales.

Definicion y desarrollo de

actividades en lo digital. 15 30
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Unidad 3: diagndstico y evaluacion

¢Qué efectividad se obtuvieron con las estrategias implementadas por medio digital en la

comunidad?
Tema Horas de contacto Horas de trabajo
directo independiente del
estudiante

Diagnosticar que impacto
digital se obtuvo en la 6 12

comunidad.

Evaluar que estrategias de la
comunicacion se 6 12

implementaron.
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Anexo 2
Sistemas de evaluacion

Exposiciones y talleres ..................... 20%
Asesorias del proyecto...................... 15%
Ejercicios de creacion estrategias ......... 15%
Produccion del proyecto ................... 10%
Planeacion del area digital .................. 20%

Informe final
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Anexo 3

Pensum
Fecha del reporte 18-02.2014 10:25:47 Acadkmicn - Academusall 5.2
. o cmmwPesw.w |
Melodalagia [r——
PRESENCIAL UNIVERSITARIA
Programa Jomadz Mo, Periodas
COMUNICACION SOCIAL DIURNA 10
Descripeitn Fecha de Inicio Estacs
COMUNICACION SOCIAL 2013 20132 EN OFERTA
Perindo: 1
Cédigo Nombes de la Asgratura HT HP HTP Créditcs: Requisitos
164001 ANTROPOLOGIA 2 0 . 2
153002 CATEDRA FARIA 2 o - 2
163003  HABILIDADES COMUNICATIVAS 2 o . 2
162008 TEORIA LINGOISTICA 3 o . a
152221 EXPRESION ORAL ¥ CORPORAL 1 3 . 2
152220 TALLER DE LECTOESCRITURA 1 3 . 2
152254 TEORIA DE LA COMUNICACION | 2 o . 2
Parindo: 2
Cédigo Nombre de la Asgratura HT HP HTR Créditcs: Requisitos
164004  EDUCACION AMBIENTAL F 0 . 2
163007 SEMIGTICA 3 o . 3 R. 162008
152225 DISERO ¥ DIAGRAMACION DE TEXTOS 1 3 . 2
152222 EXPRESION VISUAL 1 7 . 2 R. 152221
152224 PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION 2 - . 2 R. 152254
152233 REDACCION PERIODISTICA I 1 3 - 2 R - 152220
152255 TEORIA DE LA COMUNICAGION Il 2 0 . 2 R. 152254
Perindo: 3
Cédiga HNombee de la Asignatura HT HP HTR Créditos: Requisiios
152206 COMUNICACION ¥ MEDIO AMBIENTE 2 o . 2 R. 164004
157010 :gzn:i:;mwummaus CIENCIAS 5 o ) 2
152007 FOTOGRAFIA1 1 3 . 2 :: Egg;
164236 HISTORIA POLITICA DE COLOMBIA 2 0 - 2 R - 164001
163005 NARRATIVA UNIVERSAL 4 o . 4 R. 182007
152217 REDACCION PERIODISTICA N 0 & - 2 R- 152223
152226 SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION 2 0 . 2 R. 152224
152227 TEORIA DE LA COMUNICACION Il 2 o . 2 R. 152255
Periodo: 4
Cédiga Normtee de la Asgratura HT HP HTP Crédites: Redquisitos
153003 FILOSOFIA DE LA COMUNICACION 3 o . : : Egg;
152208 FOTOGRAFIA I o 8 . 2 R. 152007
161002 INTRODUCCKON A LA ECONOMIA 3 o . 3 R. 184236
152228 EDICION EN MEDIOS DIGITALES 1 3 . 2 R. 152225
152231 [UMIAMENTOS DF VESTIGACION EN 3 o . 3 R. 157010
152230 TALLER DE PRENSA | 1 3 . 2 R. 152217
152220 TALLER DE RADIO | 1 3 . 2 R- 152217
Periodo: §
Codiga Normtee de la Asgratura HT HP HTP Crédites: Redquisitos
152201 APRECIACION CINEMATOGRAFICA 1 3 . 2 R - 152208
152202 COMUNICACION DIGITAL 1 3 - 2 R - 152228
R . 152228
152236 ESTRATEGIAS DE LA COMUNICACION | 1 3 . 2 R - 152231
R - 152250
152235 INVESTIGACION EN COMUNICACION 4 o - 4 R - 152231
152234 TALLER DE LENGUAJE ALIDIOVISUAL 0 & . z : Eggg
152232 TALLER DE PRENSA Il o 8 . 2 R. 152230
152233 TALLER DE RADIO i 0 & . 2 R. 152228
Periodo: §
Cédiga Normtee de la Asgratura HT HP HTP Crédites: Redquisitos
152001 COMUNICACION CORPORATIVA | 1 3 . :_ ::gg&
152203 COMUNICACION ¥ CULTURA 3 o . 3 R. 153003
152003 COMUMICACIGN ¥ DESARROLLO | 1 3 . : : Eggg
152238 COMUMICACION PUBLICA Y POLITICA 3 ] - 3
152230 ESTRATEGIAS DE LA COMUMICACION Il 0 £ . 4 R - 152236
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15E243
Rl
plorroh ]

152358

1EZ24T

Ferodo: 9

40 I

15248
1525

152245
Parioda: 10

1Taz3ae

16TZEA

152213

FERIODISMO ELECTROMICD
TALLER DE TELEWISION I

Mombine de L Asignatura
COMUNICACIOM CORPDRATIVA 1|
ELECTIWA SOCIDHUANISTICA |

MEMOE Y SOCIEDAD

COMUNICACION ¥ DESARROLLD 1|
COMUNICAC 108 Y EDUCACION I
TALLER DE TELEWISION I

HMombre de la Asignaiura
COMUNICACIOM FARA LA SALUID

COMUNICACION ¥ DESARROLLD 11|
ELECTNA SOCIDHURANISTICA 1l

ELECTINA PROFESIOMAL

GEREMCLA DE EMPRESAS EN
COMUNICACIOM

TRABAID DE GRADO |

HMombre de la Asignaiura
ETICA

ELECTIA DE PROFLINDIZACIOM
LEGISLACION FARA MEMOS
PUBLICIOAD

TRABAID DE CAMFO UNIVERSITARID
TRABAID DE GRADO N

Mombing de L Asignatura
ACTIY DEPDRFRECRE ¥ CULT-DEP
UNIVERSITARID (EXTRAPLAN]

ChACA ¥ CONSTITUCION [EXTRAPLAMN)
PIFORMATICH BASICA [EXTRAPLAN)

PRACTICA PROFESICNAL

R~ C-C

MW W

HP

HP

HP

HP

(2]

o owo

LS

£ ] LX)

L I

LA

W oW MM

16

R - 1520
R - 152734

R - 152245
R - 150002
R - 152247
R - 152245
R - 15204

Riequishos

R - 152248
R - 152255
R - 152250
R - 152249
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