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Introduccion

A partir de la idea que la pedagogia y la formacion no sélo hace referencia al proceso
educativo de ensefianza-aprendizaje de los individuos, sino que a la vez buscan que se integren
los conocimientos y habilidades en el desarrollo de competencias para la vida, permitiendo
aprovechar las nuevas tecnologias y medios de comunicacion como espacios alternativos de

participacion que contribuyen con la construccién de una sociedad mas democratica.

En el siguiente documento encontrard una propuesta educomunicativa que analiz6 los
conocimientos y las competencias comunicativas de los estudiantes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya en la radio; sus formas de participacion e interaccion con la emisora
comunitaria de su localidad Atalaya FM 96.2 de Cucuta, Norte de Santander, y una estrategia
para el fortalecimiento de la participacion de los jovenes en este medio a través de la

capacitacion en produccion radiofonica

La propuesta es realizada por dos estudiantes de Ultimo semestre del programa
Comunicacién Social de la Universidad de Pamplona, Facultad Artes y Humanidades, como

propuesta de trabajo de grado durante el curso del Diplomado en Educomunicacién.

En el desarrollo de esta estrategia educomunicativa se encontrara en el primer capitulo

con el contexto que se refiere a todo el entorno social, politico y econdmico que rodea el Colegio
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Integrado Juan Atalaya; en el planteamiento se narran las causas y consecuencias del problema
evidenciado, describiendo la participacion de la comunidad atalayense y el plantel educativo en

la emisora comunitaria.

En el segundo capitulo se desarroll6 el marco tedrico sobre el cual se sustenta la
estrategia educomunicativa mediante el abordaje de conceptos principales como educacion,
comunicacion, educomunicacion, radio, historia de la radio, radio comunitaria, produccion
radial, desarrollo social, participacion, entre otros, que permiten fundamentar la propuesta

disefiada en el marco del diplomado.

En el tercer capitulo encontrard el componente metodolégico que da cuenta de la
investigacion descriptiva con enfoque mixto desarrollado durante la realizacion del diagndstico,
los instrumentos utilizados para conocer la realidad acerca de la participacion o no de los
jovenes con la emisora, la relacion del colegio con el medio comunitario y el interés de la
comunidad educativa frente al aprovechamiento del medio de comunicacion, su respectivo

analisis y triangulacion que da cuenta de los hallazgos encontrados.

La propuesta correspondiente al capitulo IV encontrard una matriz DOFA que resume los
principales elementos encontrados en el diagnostico y el disefio de la estrategia

educomunicativa, asi como el desarrollo de un conjunto de actividades que permitieron la
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generacion de unas capsulas informativas sobre produccion radial realizadas por los estudiantes

de décimo grado.

El quinto capitulo aborda las respectivas conclusiones y recomendaciones que se tiene en
cuenta para una posible creacion e implementacion de una propuesta Educomunicativa orientada
a promover la participacion y el empoderamiento de los jovenes en la radio comunitaria, asi
como la importancia de la institucion educativa en la generacion de contenidos que alimenten la

programacion de dichos medios.
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CAPITULO |

EL PROBLEMA

1.1 Contextualizacion
Segun la informacion general suministrada por la alcaldia del municipio (2016), San José
de Cdcuta es la capital del departamento de Norte de Santander y se encuentra situada en el
noreste del pais, sobre la Cordillera Oriental de los Andes, frente a la frontera con Venezuela.
Ciudad fundada el 17 de julio de 1773 por Juana Rangel de Cuéllar, quien don6 782 hectareas
para crear la ciudad construyendo una iglesia y una plaza en lo que hoy se conoce como el barrio

San Luis.

Con base en la informacion publicada en el documento “Proyecciones de Poblacién”
(2008), por el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE), con proyeccion a
2020, Cucuta cuenta aproximadamente 650 mil habitantes, su extension territorial es de 12 km
de norte a sur y 11 km de oriente a occidente, temperatura promedio de 27.6 °C, limita al norte
con Tibd, al occidente con el Zulia y San Cayetano, al sur con Villa del Rosario y los Patios y al

oriente con Puerto Santander y la Republica Bolivariana de Venezuela.

La actividad econdmica de la ciudad se sustenta en actividades productivas en el sector

primario como la extraccion, procesamiento y comercializacion de la arcilla, produccién agricola
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y la ganaderia. En el sector terciario encontramos la vocacion productiva derivada en el
comercio, servicios turisticos, comercio y por su ubicacion fronteriza, adquiere una gran
dindmica la importacion y exportacion de bienes, generando con ello un renglén de la economia

de mucha interaccion binacional.

Con base en la informacién suministrada en el Plan Municipal de Desarrollo 2016-2019
de la alcaldia de Cucuta, la capital nortesantandereana por su ubicacidén geoestratégica, tiene
dindmicas propias de las fronteras como ser receptor de grandes cantidades de migrantes ilegales
venezolanos, corredor de contrabando de mercancia con el pais vecino, receptor de poblacion

victima y desplazada de la zona del Catatumbo y de otras localidades.

Este flujo poblacional flotante se ha ido asentando en la capital Norte santandereana en
las zonas periféricas buscando alli empezar una nueva vida. La ciudadela de Juan Atalaya es una
de ellas. Cuenta con cerca de 400 mil habitantes segun la alcaldia de Cucuta (2016), en su gran
mayoria ubicados en los estratos cero a tres y se ha convertido en el centro de migracién de
personas diversos lugares del departamento y del pais, quienes buscan nuevas oportunidades

econdmicas por las facilidades que les brinda la zona fronteriza.

Juan Atalaya, fue el nombre dado a esta localidad en honor a Don Juan Atalaya Pizano,
prestante ciudadano espafiol, que dond estos terrenos para que expandiera la ciudad hacia ese

sector, se funda el 31 de septiembre de 1.869.
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La Ciudadela de Juan Atalaya se divide por la ruta nacional 70 en los barrios Atalaya y

Comuneros que, a su vez se distribuyen en barrios menores.

En las comunas 7 y 8 de Cucuta se encuentra la sede principal del Colegio Integrado Juan
Atalaya, ubicado en el barrio Tucunaré, colindando con el Idema, cuyas caracteristicas socio
graficas responde a la caracterizaciéon de todo el entorno ya descrito anteriormente en materia

poblacional y econémica.

Acudiendo a la informacién de archivos de la Secretaria de Educacion del departamento,
el Colegio Integrado Juan Atalaya, es una institucion educativa de caracter oficial, creada en el
afio 1974, por ordenanza departamental, luego en 1975, el 2 de abril abre sus puertas al
conocimiento en el barrio Comuneros con un total de 140 estudiantes provenientes de diferentes
sectores de la ciudadela. Hacia el afio 1979 se consolida el suefio de tener una nueva y comoda

planta fisica. La primera promocion de bachilleres se proclamé el 4 de diciembre de 1980.

Observando el Proyecto Educativo Institucional (PEI) de la Institucién Educativa, el
Colegio Integrado Juan Atalaya asegura su proceso formativo siguiendo los lineamientos de su

Mision y su Vision que se explicitan de manera clara como a continuacion se describe.



18

Misidn: La institucion educativa Integrado Juan Atalaya forma ciudadanos y ciudadanas
integrales y competentes, con principios humanos y cientificos, capaces de construir su proyecto

de vida y liderar el desarrollo armonico de la sociedad.

Vision: La institucion educativa integrado Juan Atalaya, sera un centro de alta calidad,
con identidad propia, lider en los procesos de formacion, capaz de asimilar nuevos paradigmas y
de aplicar el saber innovador; enmarcada dentro de principios democraticos de justicia,
tolerancia, solidaridad y participacion; comprometida con la transformacion social, econémica y

politica; todo lo anterior, para favorecer el bien comun y el mejoramiento del nivel de vida.

En tanto, la emisora Comunitaria Atalaya FM. 96.2, que nacio el 4 de febrero del 2011, y
desde ese dia funciona en las instalaciones del Colegio Integrado Juan Atalaya. Este medio surge
de la participacion de la Corporacién Cultural Biblioteca Publica Julio Pérez Ferrero y la
Agencia de Cooperacion Alemana, GIZ, en la convocatoria del Ministerio de las Tecnologias y
las Comunicaciones (Min TIC) para emisoras comunitarias en las ciudades capitales del pais,
bajo la direccion de Julio Garcia Herreros, comunicador social de la Universidad Javeriana,
director general de la Biblioteca Julio Pérez Ferrero y Presidente de la Cruz Roja Colombiana de

Cdlcuta.

La emisora comunitaria Atalaya FM., siguiendo las directrices de la corporacién Julio

Pérez Ferrero y el acompafiamiento de la organizacién Cercapaz, estd orientada a generar
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contenidos de expresion, informacion, educacion y comunicacion convirtiendo este medio en un
lugar participativo e incluyente. Durante el proceso de cinco afios, este medio comunitario se ha
encargado de abrir espacios de participacion a lideres comunales, estudiantes de la Universidad
de Pamplona y de la Universidad Francisco de Paula Santander, se ha contado con la
cooperacién de varias generaciones de jovenes que se han vinculado a la emisora de acuerdo a su

voluntad y vocacion.

Revisando sus anales documentales se destaca sus fines como emisora en su propuesta

organizativa como se podra observar seguidamente.

Misién: Atalaya FM es una emisora comunitaria que transmite contenido cultural y
educativo a través de la frecuencia 96.2 FM. Estamos comprometidos con la transformacién
social de la comunidad de la ciudadela Juan Atalaya, por ello contamos con un equipo calificado
en el area de las comunicaciones que promueven la cultura a través de espacios radiales Utiles,

pertinentes, participativos e incluyentes.

Vision: En 2018 Atalaya FM serd reconocida a nivel regional como una emisora
comunitaria altamente competitiva convirtiéndose asi en la voz oficial de los Atalayense,
integrada por un equipo humano calificado en el area de las comunicaciones, generando espacios
de participacion al ciudadano y promoviendo el uso de las tecnologias de la informacién y la

comunicacion en la produccién de contenidos radiales.
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Tal como se puede notar en su Misién y Vision, es importante resaltar el proposito que
tiene la emisora comunitaria para la comunidad de su entorno, donde su principal objetivo es la
transmision de contenidos culturales y educativos a través de la frecuencia 96.2 FM. También
promover la participacion ciudadana con contenidos que ayuden al desarrollo social de la

ciudadela, siendo gestora de una programacion cultural, informativa, musical y especializada.

1.2 Planteamiento del Problema
Desde hace cinco afios la emisora comunitaria Atalaya FM 96.2 funciona en el mismo
espacio fisico de las instalaciones del colegio que lleva su mismo nombre y se ubico alli
precisamente con el objetivo de establecer un vinculo de formacion con la comunidad educativa
como representantes del sector, y hacer este medio méas cercano a los diferentes barrios de la
ciudadela Atalaya. Sin embargo, se identifico que este actor educativo tiene baja participacion y

apropiacion de este medio, aun teniendo la facilidad por su cercania geogréfica.

Al revisar la parrilla de programacién no se evidencié un programa de la institucion
educativa u otros programas realizados por estudiantes o jovenes del Colegio. Los funcionarios
del medio expresan que se debe a la falta de constancia y permanencia de los programas radiales
iniciados por algunos colectivos de estudiantes, razon por la cual Atalaya FM ha tenido que
renovar sus contenidos debido a que algunos proyectos terminan y otros quedan incompletos al
no cumplir con los propositos establecidos. Los estudiantes y jovenes no cuentan con todos los

conocimientos y habilidades para producir radio y mantener un programa, se evidencian
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falencias como lo afirman los funcionarios del medio, debido a que los estudiantes solo

participan mas como invitados o en ejercicios cortos de locucion y presentacion de musica.

De igual forma, el director del medio afirma que si ha existido alguna vinculacion
puntual y esporadica de jovenes en algunos espacios radiales que han coincido con los intereses
y expectativas de ellos, algunas de estas experiencias han sido acompafadas por estudiantes del
programa de Comunicacion Social de Unipamplona, sede Villa del Rosario en las practicas de
proyectos de aula. Al respecto, los funcionarios de la emisora afirman que quienes en su
momento coordinaban estas actividades no establecieron relaciones de confianza vy
comunicacion asertiva, razon por la cual la articulacion entre colegio y el medio radial no se dio

y si generd malestares en la institucion educativa.

A pesar de dicho percance, la rectora siempre ha expresado su respaldo e interés a las
iniciativas en uso de la radio que surgen por inquietud de algunos docentes. Entre ellos se
destaca la iniciativa de la docente del area de Lengua Castellana, Paola Montiel, quien ha hecho
uso de la radio como herramienta pedagdgica en sus trabajos dentro y fuera del aula de clase,
generando acercamiento a los estudiantes a este medio de comunicacion que les permite

despertar el interés de apropiarse y participar del medio comunitario de su localidad.

No se puede desconocer que como medio comunitario brinda un acompafiamiento y

espacios a los colegiales para que participen en él. No obstante, es necesario que se oferten
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capacitaciones por parte de expertos en el tema de la radio que logren estimular a los jovenes a
proponer proyectos radiales que perduren a través del tiempo. Se ha logrado evidenciar que no ha
habido la continuidad, el seguimiento y la periodicidad en el acompafiamiento a los proyectos lo
cual genera interrupciones lesivas para posicionar la emisora en los gustos y necesidades de la

comunidad.

Por medio de una encuesta aplicada a los estudiantes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya, fue posible establecer que a pesar del conocimiento y visitas que han
realizado a este medio, y el gran interés por generar contenidos radiofonicos de algunos
estudiantes, la participacion y produccion de contenidos es minima debido a que a pesar del
entusiasmo por parte de los jovenes, no hay una disposicion favorable por parte de algunos
profesores para motivar este tipo de actividades, pues deben cumplir con el calendario

académico habitual de la institucion.

Esta situacion deja ver la necesidad de realizar un proceso transversal que articule el
interés de los jovenes y los docentes en la produccion radial, fortalezca las iniciativas como la de
la profesora Lengua Castellana y facilite la participacion y apropiacién de la emisora
comunitaria por parte de la comunidad educativa de tal forma que contribuya a alimentar la
parrilla de programacién del medio comunitario y este se aproveche como un espacio de

construccion de democracia y desarrollo local a través de la participacion de los actores locales.
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1.3 Formulacion del Problema
¢Coémo fortalecer la participacion de los jovenes de grado décimo del Colegio Integrado

Juan Atalaya en la produccion radial de la emisora comunitaria Atalaya FM? 96.2?

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General.
Fortalecer la participacion de los jovenes de décimo grado del Colegio Integrado Juan
Atalaya a traves de la produccion radial en la emisora comunitaria Atalaya FM. 96.2 que facilite

el empoderamiento de los estudiantes en el medio de comunicacion.

1.4.2 Objetivos Especificos.

e Realizar un diagndstico para identificar las formas participacion de los estudiantes de

décimo grado del Colegio Integrado Juan Atalaya en la emisora comunitaria FM 96.2.

e Disefar una estrategia Educomunicativa para fortalecer la participacion de los jovenes de

décimo grado en la produccion de contenidos radiales para la emisora comunitaria.

e Evaluar la participacion de los jovenes de décimo grado en la emisora comunitaria a

través de la produccidn de contenidos radiales.
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1.5 Justificacion
Conforme a los postulados de la AMARC (Asociacion Mundial de Radios Comunitarias)
en la actualidad las emisoras comunitarias tienen como objetivo trabajar para solucionar los
problemas sociales de las comunidades y desarrollar la educacién, la cultura, la ciencia y el
deporte. También se ocupan de promover las actividades de los barrios, defender la democracia

y respetar la diversidad de opiniones.

Es fundamental la participacion de las personas dado que contribuye a lograr el
propdsito de los medios comunitarios el cual es afianzar las relaciones sociales para mejorar la

comunidad y fortalecer la cultura local.

Con este proyecto se pretende promover la apropiacion de los jovenes con la emisora
comunitaria a través de la creacion de contenidos que den cuenta de sus historias, suefios,
propuestas, necesidades, lenguajes, talentos; que les permita hallar en la radio un espacio de
encuentro y de participacion activa para expresarse, construir ideas y proyectos para su misma

generacion y comunidad.

En este contexto, los estudiantes del Colegio Integrado Juan Atalaya, de grado décimo,
se constituiran los articuladores de estos propdsitos y seran quienes participen de manera activa

en la construccion de contenidos radiales para Atalaya FM 96.2 y a su vez sean un factor
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multiplicador y retroalimentador de la experiencia comunicativa motivando no so6lo a los

estudiantes de grados inferiores, sino también a su entorno familiar y social.

A partir del trabajo de asesoramiento, acompafiamiento y capacitacion, esta estrategia
adquiere gran importancia para que los estudiantes sean lideres de nuevos proyectos que
promuevan temas de informacion, educacion, salud, deporte, cultura, masica e interés general

gue sirvan como entretenimiento responsable y educativo para todos los oyentes.

La estrategia educomunicativa aborda en este ejercicio académico, la produccion de
capsulas informativas sobre como hacer radio hechas por los jovenes para los jovenes,
esta experiencia comunicativa generé un espacio de interaccién social y académica que les
brind6 experiencia, de igual manera se les permite ser agentes multiplicadores de esta préctica
comunicativa con sus comparfieros de colegio, ademas es una oportunidad para el buen uso del
tiempo libre y la ejecucion de actividades sanas, benéficas para su entorno social, siendo ellos
los protagonistas de este trabajo y promover mediante la aplicacion de estos conocimientos,

que acttien como motor fundamental en el desarrollo social.

El desarrollo social entendiéndose como: “Crear las condiciones necesarias para la
superacion de las desigualdades sociales y la organizacion de una sociedad mas equitativa, que
posibilite el acceso a mayores oportunidades y brinde la seguridad de unas garantias minimas

que permitan unos niveles aceptables de bienestar para todos ” (Sociales, 2005)
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En este proceso de generacion de condiciones para la calidad de vida, los medios de
comunicacion, en especial los comunitarios tienen un rol importante en la construccion de
politica pablica social a través de la participacion, la denuncia y veeduria de las realidades de sus

poblaciones.

Entonces la participacién, principio de la democracia, significa “La accion de tomar
parte” en algin asunto. Puede realizarse o ejecutarse tomando parte directamente o bien por
representacion una vez informado. Lo que buscan los actores es ser reconocidos y tener el poder
de enviar mensajes y no solo recibirlos, por esta razon el concepto de participacion es muy

pertinente en este estudio. La Participacion corresponde segun Gil (1996) a:

Un motor potencial de cambio social que, al mismo tiempo, implica la
toma de conciencia colectiva y el compromiso individual de las personas,
que ademas de ser una declaracién de principios; debe hacerse realidad a
través de la comunidad, asumiendo proyectos e iniciativas sociales que se

articulen a procesos de dinamizacion sociocultural.

La participacion de los jovenes en la radio comunitaria es importante porque aportan
distintas experiencias dentro del contexto social y cultural, desarrollando aspectos significativos
como las formas de lenguaje en los contenidos presentados, que responde a los intereses y

audiencias de sus edades. “Una cultura participativa necesita crearse activamente. Por ello, es



27

importante dedicar tiempo al intercambio de ideas, el conocimiento mutuo y la creacién de una

conciencia grupal” Sociales (op. cit. 2005).

Los medios comunitarios, como la radio son los llamados a generar los espacios para
promover la participacion, la libertad de expresion, la visualizacion de necesidades y la

construccion de propuestas que transformen la realidad de sus comunidades.

La radio al ser utilizada como un medio de comunicacion educativo se encarga de
orientar a los jovenes para gque cuenten sus historias a través de un micréfono y asi puedan ser
escuchados por la comunidad en la que viven, de tal forma que sean reconocidos como

interlocutores validos que pueden aportar a la construccion del desarrollo local.

El reto de este proyecto radica en conseguir que los estudiantes decimo grado del colegio
Integrado Juan Atalaya se comprometan con la participacion y produccion radial en la emisora
comunitaria, que narren de manera creativa las formas y usos de la radio, con sus respectivos
géneros y formatos. Estas producciones radiales serviran como referente para la creacion de
nuevos materiales en las futuras generaciones, fomentando asi el sentido de pertenencia de todos

los estudiantes y lograr un acercamiento con la emisora y la comunidad.

Los beneficios alcanzados se traducen en una mayor interaccion de la comunidad

académica con su entorno; en especial se hace visible el aporte del Programa de Comunicacion
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Social a la construccion de democracia y fortalecimiento de los medios comunitarios a través de
propuestas educomunicativas que desarrollan alternativas diferentes para los estudiantes en el
aprovechamiento de la radio como medio para potenciar sus habilidades participativa y de
interlocutores de su realidad, a través de un ejercicio comunicativo mediado, contribuyendo a la
construccion del tejido social en donde la comunicacion adquiere su verdadero protagonismo e

importancia.

1.6 Limitaciones
1. Larespuesta actitudinal de docentes, directivos docentes y administrativos en asumir este

proyecto como una posibilidad real de interaccion y cohesion social.

2. EIl cambio de poblacion objetivo, nos redujo ain mas el tiempo, pues se espera trabajar
con el grado noveno u once, pero el colegio no lo permitié debido a que son grado de

promocion y Pruebas Saber

1.7 Delimitaciones

El siguiente documento esté sustentado bajo las siguientes delimitaciones.

1.7.1 Espacial.
La Estrategia educomunicativa para promover la participacion y produccion radial de los

jévenes de décimo grado se llevara a cabo en la ciudad de Cdcuta, departamento Norte de
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Santander, En las comunas 7 y 8 donde se encuentra ubicada la ciudadela de Juan Atalaya, en el
barrio Tucunaré, en la Calle. 6N N° 26-118 se situa el Colegio Integrado Juan Atalaya y la

emisora comunitaria Atalaya 96.2 FM.

17.2 Tiempo.
El periodo de la implementacion de construccion de la estrategia educomunicativa sera
de tres meses desde el 11 de marzo hasta el 13 de junio del afio 2016, con la finalidad de

entregar la propuesta acompafada de un producto final.

1.7.3 Tematica.
Este trabajo de grado se realizara bajo la modalidad de Diplomado en Educomunicacion,
con el fin de promover la participacion y produccion radial de los jovenes de décimo grado del

Colegio Integrado Juan Atalaya en la emisora comunitaria Atalaya FM 96.2.

Con base en esto, se disefiaron diversas tacticas, que permitirdn la sensibilizacion,
elaboracion y produccion de céapsulas radiales de tipo educativo, recreativo, lidico y cultural,
que seran realizados por los estudiantes, para reforzar conocimientos que generen motivacion y

sentido de pertenencia frente a los demas compafieros.
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CAPITULO II

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes
Con el fin de respaldar este documento de investigacion: “Estrategia Educomunicativa
que promueva la participacion y produccion radial en los jovenes de décimo grado del colegio
Integrado Juan Atalaya en la emisora comunitaria Atalaya FM 96.2” se tomaron como referentes
los siguientes proyectos internacionales, nacionales, regionales y locales, que sirven como

soporte de este trabajo investigativo.

Internacionales

2.1.1 Ortiz E. Carla P. (2015) “La Educomunicacion y la identidad cultural en los estudiantes
de octavo, noveno y décimo afio de educacion basica de la unidad Educativa Tamboloma de la
Parroquia Pilahuin” Ambato provincia del Tungurahua en Ecuador. Consultado en:

http://repositorio.uta.edu.ec/bitstream/123456789/14583/1/FJCS-CS-368.pdf

Este proyecto tiene como objetivo “Determinar la influencia de la Educomunicacion en
la identidad cultural de los estudiantes de octavo, noveno y décimo afio de Educacion Basica de
la Unidad Educativa Tamboloma” para alcanzarlo la autora desarrollé una metodologia con

enfoque cuali-cuantitativo: “Cualitativo porque analiza la realidad socio- educativa de los
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estudiantes con la ayuda del marco tedrico. Cuantitativa porque se obtuvieron datos numéricos

que fueron tabulados y analizados estadisticamente.”

La investigacion tuvo como objetivo evidenciar que en las dos ultimas décadas la
Educomunicacion en el Ecuador y en el mundo entero ha tenido un gran desarrollo, las practicas
comunicacionales, la globalizacion de la comunicacién y la tecnologia son algunos de los
factores para este progreso. Por medio de la Educomunicacion son aprovechadas, al maximo, las
capacidades que poseemos los seres humanos para expresar nuestras ideas y relacionarnos con el

entorno.

Desde esta experiencia se demuestra que la Educomunicacion ha tenido un amplio
desarrollo, las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion han jugado un papel
fundamental en creacién de nuevos contenidos, han aportado nuevas visiones y espacios
educativos, que nos permite resaltar y aprovechar al méximo las capacidades, ideas, creaciones y
contenidos que realizaran los estudiantes de décimo grado del Colegio Integrado Juan Atalaya

para el entorno radial.

2.1.2 Saquipay D. Ana M. (2013) “El trabajo radial del programa educomunicacional
muévete, muévete de nifios y nifias en contextos y situacion de movilidad humana, haciendo
radio” Cuenca, Ecuador. Consultado en:

http://dspace.ucuenca.edu.ec/bitstream/123456789/4226/1/TESINA.pdf
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El proposito es dar a conocer el trabajo radial que realizan los nifios y nifias que viven en

procesos y contextos de movilidad humana a través de la revista radial Muévete, Muévete.

Aqui se podra encontrar opiniones, aportes y reflexiones que hacen los nifios en el
programa, conociendo su trayectoria, historia, y contenido de los programas a quienes integran y

que les motiva a ser parte de este espacio.

El objetivo es describir el proceso que llevan los infantes, a través de una buena practica
radial. Ademas de eso se propone la Educomunicacion como una herramienta de comunicacion,
esto demuestra que, si se cree en sus capacidades, conocimientos y saberes, abriendo espacios de

esparcimiento saludable, donde participen, actlen, y se expresen libremente con responsabilidad.

De esta manera, lo que aporta este documento de tesis al trabajo de investigacion
realizado con los estudiantes de décimo grado del Colegio Integrado Juan Atalaya, es resaltar las
habilidades de los jovenes a través de la elaboracion de contenidos radiales que promuevan la
integridad, el desarrollo de capacidades, conocimientos y espacios de entretenimiento. Asi poder
generar mejores profesionales para el futuro que aporten cambios en la sociedad a través de la

educacion y formacion.
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Nacionales

2.1.3 Correa A. Luis F. & Lopez V. Andrés D. (2011). “La radio escolar como una estrategia
de ensefianza-aprendizaje en el Colegio Hernando Vélez Marulanda” Pereira, Colombia.

Consultado en: http://repositorio.utp.edu.co/dspace/bitstream/11059/2709/1/3845443C824.pdf

El objetivo del mencionado proyecto anteriormente fue disefiar una propuesta en
Educomunicacion en la que la comunidad escolar fuese quien tomara las riendas de las radios
escolares y asi desarrollar estrategias de ensefianza que puedan dar lugar a criterios sobre
produccion radiofénica que reflejen las preferencias de la comunidad y a partir de alli se inicie la

construccion de tejido social a través del dialogo pedagdgico.

Surge como una oportunidad de trabajo investigativo al interior del plantel educativo
presentada a través de un disefio de ambiente educativo para utilizar la radio como una
herramienta complementaria en los procesos de ensefianza aprendizaje. Dicha estrategia se
fundamenta en los conceptos dados por los autores(a) Alma Montoya y Lucelly Villa Betancourt
quienes argumentan que es posible emplear la radio como un medio educador en los escenarios
escolares, con el disefio, construccion y aplicacion de un disefio curricular para este medio de

comunicacion.

Este proyecto aporta al trabajo de grado una base para implementar la radio en los

procesos educativos, de ensefianza y aprendizaje dentro de la Institucion, fortaleciendo el sentido


http://repositorio.utp.edu.co/dspace/bitstream/11059/2709/1/3845443C824.pdf

34

de pertenencia de los jovenes hacia el colegio, la emisora y las producciones que construyan para
resaltar el desarrollo y crecimiento de cada uno de los estudiantes a través de este medio

educador.

2.1.4 Sisa S. Flor Y. & Uribe R. Diana C. (2009) “La emisora escolar: un espacio para
potenciar el uso social de un medio masivo de comunicacién como a radio para el desarrollo de
competencias comunicativas” Bucaramanga, Colombia. Consultado en:

http://repositorio.uis.edu.co/jspui/bitstream/123456789/8979/2/130145.pdf

Esta propuesta pedagogica que se plante6 pretende presentar contextos estimulantes para
la libre exploracion y el descubrimiento del potencial que tiene la radio educativa dentro del

proceso de aprendizaje mediado por un medio masivo de comunicacion como lo es la radio.

Conscientes que los medios de difusion masiva no sélo entretienen, sino también educan
a partir de sus contenidos, se presenta los fundamentos conceptuales para el disefio de una
propuesta radial donde docentes y estudiantes creen un equipo de trabajo en donde se
proporcionen espacios para crear situaciones, plantear cuestionamientos Yy relacionar
conocimientos a partir de la intervencién y acercamiento a un medio de comunicacién, como lo

es la radio.
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Los aportes que le trae al proyecto es identificar los contenidos y el manejo de las
herramientas que permitan trabajar la radio como un modelo de desarrollo social, estimulando y
generando nuevos contenidos a través de los modelos pedagdgicos que se implementaran para
promover a los estudiantes de décimo grado a participar y crear contenidos radiales en la emisora

comunitaria Atalaya FM.
Regionales

2.1.5 Ceéspedes V. Gabriela (2012). “Diserio de una estrategia edu-comunicativa a través de la
radio que promueva la adopcion de valores en los estudiantes de 7° grado del Colegio Agueda

Gallardo de Villamizar de Pamplona, Norte de Santander.”

Para el cumplimiento del objetivo de este proyecto disefiaron una estrategia
Educomunicativa a través de la radio con el fin de generar espacios participativos enfocados en
fomentar la adopcion de valores, en el que se articularon los procesos pedagogicos Yy
comunicativos a través del uso de la emisora escolar, evidenciando la importancia de esta

herramienta comunicativa, en la que se promueve la formacién de individuos.

El aporte més significativo de este proyecto es la radio como medio para articular los
procesos pedagdgicos y la comunicacién como espacio de participacion de los estudiantes del
Colegio Agueda Gallardo de Villamizar de Pamplona, Norte de Santander, articulandolos a los
procesos pedagdgicos y comunicativos, conceptos que respaldan el proyecto Estrategia
educomunicativa para fortalecer la participacion de los jovenes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya, en la produccion radial de la emisora comunitaria Atalaya FM. 96.2 de

Clcuta
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2.1.6 Jaimes P. Diana (2014). “Desarrollo de las competencias comunicativas a través de la
radio escolar, en estudiantes de 10° y 11° del colegio provincial San José y colegio técnico la

Presentacion del municipio de Pamplona™.

El objetivo de este proyecto fue desarrollar competencias comunicativas por medio de la
radio escolar, teniendo como referencias a dos colegios del municipio de Pamplona. Al interior
de estas instituciones se ha implementado la radio como medio alternativo que motiva al

estudiantado.

Se logro identificar gracias a un proceso de observacion en las instituciones educativas
que la radio escolar es utilizada durante el tiempo de descanso de los estudiantes con el fin de
entrenar en los espacios recreativos. Fue una propuesta centrada en fortaleces las competencias

comunicativas de los estudiantes de décimo y undécimo grado.

El aporte que hace a este proyecto es que se evidencia el buen uso de la radio escolar que
hacen los educandos y asi también desarrollan competencias comunicativas entre ellos. Dicho
proyecto potencia las competencias comunicativas en los estudiantes, de alguna manera, logra

que se mejore la forma de expresar, compartir y relacionar ideas, pensamientos y emociones.
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2.2 Bases Teoricas
La palabra comunicacion, segun la Real Academia Espafiola de la Lengua (RAE),
proviene del latin communis cuyo significado es comun, también guarda un semejante con el

griego “Koinoonia” que quiere decir comunidad.

A nivel etimoldgico indica que hay una estrecha relacion en los términos y se puede decir

que se esta en comunidad porque se pone algo en comun a través de la comunicacion.

La comunicacién es un proceso de interaccién entre dos 0 mas personas como esa
posibilidad de encontrarse con el otro de dialogar, diferir, debatir y construir; es el espacio clave

para transformar la sociedad.

A partir de esos incisos se toma a la Comunicacion desde un enfoque social, y en este

sentido Pichdn Riviere (1972) contribuye con la siguiente premisa:

La comunicacion es todo proceso de interaccién social por medio de
simbolos y sistemas de mensajes. Incluye todo proceso en el cual la
conducta de un ser humano actta como estimulo de la conducta de otro

ser humano. Puede ser verbal, o no verbal, interindividual o intergrupal.

(p.7)
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La importancia de la comunicacion en los procesos de formacion es fundamental para
lograr los objetivos propuestos en los proyectos dado que a partir de ella se pueden construir y

compartir conocimientos en los que se aporte al crecimiento de los sujetos estudiados.

Por otro lado, el tedrico Mario Kaplin habla de la comunicacion como un instrumento
transformador de sociedades, la cual ya no se fundamenta en el tipico proceso de comunicacion,

sino que se desarrolla a medida que avanza el tiempo y puede darse de varias formas.

La verdadera comunicacion —dicen— no estd dada por un emisor que habla y un
receptor que escucha, sino por dos 0 méas seres 0 comunidades humanas que intercambian y
comparten experiencias, conocimientos, sentimientos (aunque sea a distancia a traves de medios
artificiales). Es a través de ese proceso de intercambio como los seres humanos establecen
relaciones entre si y pasan de la existencia individual aislada a la existencia social comunitaria.

(Kaplun, 1998, p. 64)

El ser humano es capaz de construir relaciones sociales a partir de la comunicacion
debido a que al tener vinculos con la naturaleza y sus semejantes puede manifestar el

cooperativismo de un aprendizaje mutuo

Lo Comunicativo es una dimension basica de la vida y de las relaciones

humanas y socioculturales. Es el reconocimiento de la existencia de
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actores que se relaciona entre si dindmicamente, (...) donde existe un uno
u otro, o varios otros, con quienes cada sujeto individual o colectivo
establecer interacciones objetivas y principalmente subjetivas, (...) a
quienes la comunicacion les significa algo, les dice sobre si mismos y los
demas, va dibujando su sociabilidad con los demas, pone en juego sus
valoraciones, es decir, los construye, lo que a su vez permite también

constituir relaciones sociales (Alfaro, 1993).

La comunicacion fortalece a la educacion en la medida que al dejar entrar a los medios
como herramientas pedagogicas se expanden los conocimientos y formas de comprension y

entendimiento en el salon de clase.

Comunicacion es todo proceso de interaccion social por medio de
simbolos y sistemas de mensajes. Incluye todo proceso en el cual la
conducta de un ser humano actia como estimulo de la conducta de otro
ser humano. Puede ser verbal, o no verbal, interindividual o intergrupal.

(Lomonosov, 1989)

En una era de incertidumbres y problemas derivados del comportamiento del hombre, la
comunicacion se perfila como la forma mas dinamica para hacer reflexionar a la poblacion de
todas las dificultades que nos afecta en la actualidad, y en este sentido la palabra “estrategia”
constituye un todo, pues es la forma en cémo se va a lograr cambiar el modo de ver, pensar y

hacer de aquellos individuos en los cuales su actitud con el medio ambiente no es la mas
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adecuada. Es asi como podemos hablar de estrategias de comunicacién, como un factor de

interaccion social que busca investigar y transformar la misma.

De esta manera las estrategias de comunicacion deben asegurar un proceso eficaz que
involucre a los miembros de la comunidad, para asi lograr la comprension del entorno y el

empoderamiento de éste.

Siendo asi, Clemencia Rodriguez en su libro Estrategias de comunicacion para el
cambio social dice “La estrategia de comunicacion se ocupa de la manera mas efectiva de
alcanzar una meta a partir de las herramientas disponibles y del contexto en el que se
desarrolla. Apunta a generar la capacidad necesaria para responder a un entorno que cambia
de manera muy répida y a alcanzar objetivos especificos. También exige un adecuado uso de los
recursos existentes y por ello describir la manera como esos recursos se organizaran y los

mecanicos que se aplicaran”. (2002, p. 26)

Es asi como las estrategias de comunicacion conociendo el problema base, logran generar
ideas las cuales ejecutadas de la mejor manera pueden cumplir el objetivo de obtener un cambio.
Es por esto que cuando en las estrategias se usa la radio como canal para transmitir estos

mensajes, se suele tener mayor efecto, porque no es la tipica forma de educar.
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Por ello las estrategias de comunicacion las cuales promueven educacion y el fomento de
cambios y hébitos de conducta segin sea el caso, pueden fortalecer el proceso de ensefianza-

aprendizaje.

En consecuencia, una estrategia de comunicacion es un proceso estructurado de
actividades comunicativas que se desarrolla con el proposito de alcanzar determinados objetivos.

Rodriguez (Op. Cit. 2002)

Por lo mencionado, es vital hacer una buena eleccion y uso de los medios de
comunicacion a utilizar, por ello el investigador en su rol de disefiador implementa estrategias y
mecanismo propios para cada herramienta, y asi generar mayor apropiacion y participacion por

parte de cada uno de los estudiantes para el cumplimiento de sus objetivos.

La Educomunicacion sirve para organizar y desarrollar los conceptos ensefiados, también
para que sean usados en la vida de una forma distinta a la establecida por el sistema ya
instaurado, actua como una herramienta alternativa con la que se pueden escalar posiciones

mentales y sociales.

Por ende, la experiencia del docente se constituye en un vinculo comunicativo porque a

través de sus vivencias anteriores puede ensefiar al estudiante sobre como puede desempefarse
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en la vida y en las distintas actividades que realiza para que las pueda desarrollar de manera

profesional.

En esta perspectiva, la motivacion en el estudiante debe ser impulsada por el profesor a
partir de los procesos de intercambio de saberes o experiencias, el didlogo es el puente para que
exista una verdadera interaccion y asi se logre recorrer el camino desde ensefianza hasta el
aprendizaje. Tanto estudiante como docente deben reconocerse con el otro para que exista una

afinidad y asi se establezca un deseo mutuo por instruirse.

Segun Mercedes Charles, en su articulo el salon de clases desde el punto de vista de la
comunicacion, editado en Perfiles Educativos (CISE), la cual retoma esta definicion de Gilberto
Giménez en Notas para una Teoria de la Comunicacion popular. UNAM, la comunicacion en el
salon de clases se define como “un proceso de produccidn-recepcion de complejos efectos de
sentido (y no sélo de informacion), a partir del lugar que los interlocutores ocupan en la trama
de las relaciones sociales y en funcion del horizonte ideoldgico-cultural de que son portadores

en virtud de su situacion o posicion de clase” (citado por Fragoso, 1999).

Esto implica una percepcion holistica del individuo en su entorno y comprenderlo de tal
manera que le sea posible no so6lo identificarlo, sino interpretarlo de manera adecuada a su

nocién de realidad y vivencias cotidianas en su entorno social y cultural.
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Segun Sarramona (1989), la educacién es un término de uso cotidiano porque afecta en
cualquier aspecto de la vida. Indica que todas las personas pudieran arriesgarse el significado de
educacién, a pesar que existen varias formas de definirla. Debido a la idealizacién del ser
humano y a la idea de perfeccionamiento de la sociedad la educacion se concibe, segun el autor,

como la posibilitadora de las ideas del hombre.

La educacién es un proceso de ensefianza y mutuo aprendizaje en el que las personas
interacttan entre ellos, hay un intercambio de ideas, se superan dudas, se adquieren otro tipo de

conductas y transcienden nuevos conocimientos para las futuras generaciones.

Gracias a la educacion se pueden apreciar los valores, conocer y saber cuéles son los
derechos y deberes que tenemos como ciudadanos del sitio al que se pertenece por ley. Siendo
esta un derecho, se tiene en cuenta que no es limitada ni limitante, sino que es universal se debe

dar y recibir por y para cualquier persona del planeta.

La importancia de la educacion radica en formar a los hombres para la vida en sociedad
puesto que al ensefiar los conocimientos previos y al debatir las ideas se pueden generar nuevas
estrategias, conseguir nuevos métodos o0 que nazcan nuevos temas que tengan mayor relevancia

en la construccion de mundo.
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La educacion vista desde un enfoque constructivista invita a construir aprendizajes que
impulsen a procrear un pensamiento, l6gico, eficaz y positivo que pueda dejar clara la capacidad
de razonar con conciencia y ver més alla de lo evidente, en el que exista la motivacion de ser

creativos y no darse por vencido en las metas propuestas.

Apoyados en la postura de Freire (1971) quien dice que “la educacion verdadera es
praxis, reflexion y accion del hombre sobre el mundo para transformarlo” se puede inferir que
los estudiantes se convierten en agentes de cambio al entender que son parte de un todo para el

avance cientifico, tecnoldgico, social, economico y politico del mundo.

Segun Freire la educacion es un instrumento importante que libera al pueblo y transforma
la sociedad teniendo claros los postulados politicos e ideoldgicos, esta se comporta como una
empresa dual en la que se estd de acuerdo o no lo estd; se libera, o cae en la dominacién de las

ideas y domesticacion del estudiantado.

Se debe entender a la educacion como practica de libertad en la que el sentido
comunicativo sea el mismo método que se use, asi como lo decia Paulo Freire en su libro La

Pedagogia del Oprimido:

En las relaciones humanas del gran dominio, la distancia social existente

no permite el didlogo. Este, por el contrario, se da en &reas abiertas,
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donde el hombre desarrolla su sentido de participacion en la vida comun.
El didlogo implica la responsabilidad social y politica del hombre

(Freire, 1997, p. 64).

Pues bien, estas primeras experiencias han logrado un importante auge en la
comunicacion local, a tal punto que muchas instituciones educativas han acudido a este modelo
comunicacional para vincular a la comunidad educativa en experiencias y practicas informativas
que contribuyan a una mayor cohesién de la organizacién estudiantil en torno a elementos
comunes de interés y expectativa comunitaria. Es decir, un medio que sirva de lugar de
encuentro y reconocimiento de la comunidad educativa en funcion de su proyecto educativo y

fines axiologicos de la educacion integral.

Para Freire (1976) “La comunicacion y la educacion son una misma cosa, es decir, no
puede existir una sin la otra, el proceso docente educativo es un proceso comunicativo donde el
profesor y el alumno participan activamente en la solucién de las tareas y en la adquisicién de

nuevos conocimientos’”’

Ahora bien, el acto educativo es en si mismo un evento comunicativo. La relacion entre
aula es un devenir de informacion, percepciones y emociones que el docente debe saber
interpretar para lograr las necesidades y evolucion de aprendizaje de sus estudiantes. Pero es ahi,
en ese momento pedagogico que la comunicacion adquiere, desde esa elemental practica, su

preponderancia e importancia en la formacion de los estudiantes.
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En esta perspectiva, la propuesta educomunicativa se enmarca en esos fines mismos del
proceso educativo buscando trascender del aula al entorno comunitario del colegio en donde
toda la comunidad pueda acceder a una propuesta informativa capaz de fomentar practicas de

interrelacidn social mas adecuadas y asertivas con los fines misionales de la institucion.

La Educomunicacion es la unién de fuerzas y actividades entre educacion y
comunicacion para que exista un proceso de aprendizaje ameno y diferente al tradicional. Este
objetivo presenta un planteamiento muy interesante porque proyecta a un estudiante que ante
todo adquiere las destrezas comunicativas necesarias para que cualquier proceso pueda ser

posible posteriormente; ello motivado y mediado por la imaginacion.

El espafiol Garcia (2001) en cuanto al tema de educomunicacion refiere que “aspira a
dotar a toda persona de competencias expresivas imprescindibles para su normal

desenvolvimiento comunicativo y para el desarrollo de su creatividad” .

Afirmacion que permite inferir sobre la necesidad de potenciar la capacidad
comunicativa de las personas que conduzca a elevar sus competencias en funcién de un lenguaje

y comunicacion asertiva y pertinente.
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Entre las definiciones la UNESCO plantea la educomunicacion, como: “...Unesco la
modificacion que producen en el modo de percibir, el papel del trabajo creador y el acceso a los

medios de comunicacion.” (Unesco, 1998)

El término educomunicacion le es reconocido a Mario Kaplin, quien se distinguio por ser
un comunicador comprometido con un modelo de educacién liberadora y para ello escribio una

serie de manuales dedicados a promover la comunicacion sin intermediarios.

Sobre este aspecto, Kaplun sugiere un punto de vista muy apropiado para los propositos

de intervencién comunicativa:

La verdadera comunicacion no estd dada por un emisor que habla y un
receptor que escucha, sino por dos 0 méas seres 0 comunidades humanas
que intercambian 'y comparten experiencias, conocimientos,
sentimientos... Definir qué entendemos por comunicaciéon equivale a

decir en qué clase de sociedad queremos vivir. (Kaplin, 1998)

La propuesta educomunicativa va en esa direccion: que los estudiantes comprendan que
de ellos depende el tipo de sociedad en que merecen y quieren vivir, que se reconozcan como
seres humanos valiosos y capaces de ser protagonistas de su propio destino, que aprendan a

comunicarse y entenderse mejor. Es ahi la posibilidad de propiciar un tipo de comunicacion
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social que supere las formas violentas y agresivas de interrelacion que por diversas

circunstancias han deteriorado la manera de resolver las diferencias y los conflictos.

En los postulados de Kaplun subyace la inspiracion de Paul Freire en materia de la
educacion liberadora, pues es de suponerse que la formacion de las personas debe conducir a
mayores margenes de independencia y criticidad respecto de todos los &mbitos de su entorno

personal y social.

Lo cual deja suponer que la pedagogia es la ensefianza que permite el acompafiamiento y
seguimiento a los procesos educativos que se orientan tanto en el aula de clase como fuera de

ella, es una manera de prestar atencion a lo que realiza y propone el estudiante.

Como afirma Piaget (1931): “La pedagogia es como la medicina: un arte que se basa (o
deberia basarse) en conocimientos cientificos precisos.” dado que es la disciplina que tiene
como objeto de estudio la educacién con la intencion de organizarla para cumplir con
determinados fines, establecidos a partir de los que es deseable para una sociedad, es decir, el

tipo de ciudadano que se quiere formar.

Para esta disciplina “lo sustancial no reside en el método elegido, sino en la funcion que
éste cumple: la de abrir a los educandos canales de comunicacién, a través de los cuales

socializarlos, productos de su aprendizaje. Esto es, crear la caja de resonancia que transforme
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al educando en comunicador y le permita descubrir y celebrar, al comunicarla, la proyeccion

social de su propia palabra”. (Kaplin, 1998)

Visto de esta manera, en la comunicacion subyace la esencia cognitiva de los estudiantes,
pues es de esta manera en que se hace posible el momento trasmisor y socializador del

conocimiento.

En esta perspectiva, Paul Freire, propone un punto de vista que debe contextualizarse en

lo que identificamos como educacion liberadora:

La pedagogia del oprimido, como pedagogia humanista y liberadora
tendra, pues, dos momentos distintos, aunque interrelacionados. El
primero, en el cual los oprimidos van desvelando el mundo de la opresion
y se van comprometiendo, en la praxis, con su transformacion, y, el
segundo, en que, una vez transformada la realidad opresora, esta
pedagogia deja de ser del oprimido y pasa a ser la pedagogia de los

hombres en proceso de permanente liberacion. (Freire, 1970)

Y el porqué de este enfoque se dirige a plantear, a manera de hipdtesis, que los
estudiantes viven presos en un mundo ausente de principios y valores asociados a la vida, la
libertad, el respeto y la tolerancia. Noticias diarias cargadas de violencia y escandalos de todo

orden, la cosificacion del ser como objeto comercial, el deterioro y ruptura de un tejido social a
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expensas del individualismo y la insolidaridad. En fin, procurar liberar al estudiante de esos
falsos paradigmas de independencia e irreverencia que han distorsionado esos valores y

principios inherentes a la vida y la libertad.

En este sentido es interesante el planteamiento de los esposos Celestin y Elise
Freinet, quienes lideraron tres aspectos nodales del proceso educativo en cuanto tiene que ver
con la libertad de expresion, la cooperacion y la participacion. Su aporte a este aspecto
educacional parte de sus postulados en torno a esa formacion axioldgica que se ha pregonado en

la presente propuesta, cuando afirman:

“La escuela no debe desinteresarse de la formacion moral y civica de los nifios y nifas,
pues esta formacion no es solo necesaria, sino imprescindible, ya que sin ella no puede haber una

formacion auténticamente humana” (citado por Salanova, 2016)

He ahi uno de los grandes debates de nuestro mundo contemporaneo, la formacion del ser
en todos los aspectos de su naturaleza humana, que pueda comprender al mundo, la sociedad, su
familia, la escuela y a si mismo como una oportunidad de convivencia pacifica capaz de ser

tolerante, respetuoso y solidario.

El hombre vio la necesidad de comunicarse y empezd a usar los sonidos guturales,

evoluciono y pasé al boca-boca, luego en el siglo XV pasé a la letra impresa dando asi los
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primeros pasos para que en el siglo XVII nacieran los primeros periddicos. En el siglo XIX se
dio paso a la radio como medio de comunicacion puesto que se usaban el teléfono y el telégrafo
principalmente. Para el siglo XX, aparecieron y tomaron gran importancia la television e
internet, aunque algunos no consideran este Ultimo como medio de comunicacion en sentido

estricto exacto, igual funciona como tal.

Segun el Banco de la Republica, en su biblioteca virtual define a los medios de
comunicacion como los usados para “para desarrollar el derecho de la libertad de expresion,
derecho fundamental recogido en la legislacion y su mision es difundir hechos de interés,
noticias y acontecimientos que, por su repercusion directa o simbdlica, afectan a un

determinado colectivo social.” (Banco de la Republica, 2015)

La funcién social de los medios, mas alla de su entorno contiguo y proximo, es

intercambiar informacion, conocimientos y reflexiones sobre la vida.

Entre tanto, los medios de comunicacion segun Sandoval & Alghassani (1990), pueden
definirse como “los instrumentos mediante los cuales se informa y se comunica de forma
masiva; son la manera como las personas, los miembros de una sociedad o de una comunidad
se enteran de lo que sucede a su alrededor a nivel economico, politico, social, entre otros”.

Basandose en lo anterior, entendemos por medios de comunicacion los canales mediante los
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cuales se obtiene la informacidn, se procesa y finalmente se comunica a una comunidad que

comprende unos simbolos comunes.

Es por esto que se considera a los medios de comunicacion como el “cuarto poder”
debido a que tienen un mando que no se puede negar en todo el mundo y sus acciones afectan o

benefician a la sociedad.

Por tanto, la radiodifusion o radiofonia es un medio de comunicacién que se basa en la
emisién de ondas de radio que se apoya en las ondas electromagnéticas y su cobertura depende
de la amplitud de las ondas o frecuencia cuyo nivel de propagacion depende del espectro

electromagnético a través del espacio.

La radio data desde las postrimerias del siglo XVIII, siendo uno de los mas destacados
impulsores de este medio Guillermo Marconi (1901) y posteriormente, tras la evolucion técnica
de este medio, Julio Cervera (1913) desarrolla su uso a través de la comunicacion sin hilos. Es
decir, es el momento en que hay comunicacion sin el uso de aditamentos o hilos que amarre al

receptor.

La radio ha sido por mucho tiempo el medio de comunicacion méas importante, su uso o
aplicacion ha sido variado, desde el campo militar, hasta la comunicacion social. De ahi su

incidencia en la historia moderna y su impacto en la sociedad que logré transitar grandes
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cambios y fendmenos sociales amparados en la informacion que suministraba como también
desde el punto de vista cultural logro visibilizar grandes movimientos de reivindicacion social,

de género, arte y cultura.

Gracias a que Gumucio (2001) en su libro “Haciendo olas” describe como: “la radio ha
sido entre todos los medios el mas importante para el desarrollo y los cambios sociales (...), y
en este caso, la radio surge como un formato por el cual, los estudiantes se apropien de la
situacion y busquen darle solucion, invitando a sus comparfieros a también hacerlo por medio de

las capsulas informativas.”

Permitir que diferentes autores de las comunidades tengan participacion en las diferentes
emisoras comunitarias, es una de las razones por las cuales la radio se ha convertido en un

elemento esencial a la hora de comunicar para educar.

En este orden de ideas, se puede citar a Romo Gil, quien define la radio como:

Un medio de comunicacion masivo, que permite una interaccion entre los
encargados de la transmision y la sociedad, de manera que se puede
lograr una dinamica informativa entre los radio-escuelas, para ello se
requiere de una planeacién para que se logre una radiodifusion (...) (Gil,

1987, p.25)
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Como medio de comunicacion la radio juega un papel importante dentro la sociedad.
Segln Jorge Lozoya, en su articulo “El estatuto de la radio y la television” incluye un orden de
prioridades con respecto a la funcién de los medios masivos de comunicacion establecido por la

UNESCO en 1970.

Informacién: Siendo ésta la libertad de emitirla y recibirla.

Educacion y Cultura: Considerando que todo informe educa y cultiva.
Desarrollo: Con labor de los medios en las tareas de modernizacion.
Movilizacion Politica y Social: Labor de construccién nacional.
Entretenimiento y Recreacion.

Publicidad y Anuncios.

Segun Lozoya cada una de estas funciones describe el contenido de la radio como uno de

los principales y mas antiguos medios de comunicacion. (citado por Gil, 1987)

Es por ello que el rol de la radio ha girado en diferentes caminos y cumple roles como

entretener, informar, o educar.

Por otro lado, Mario Kaplun, quien a través de diversas publicaciones nos muestra como
la radio ha sido un factor vital en la educacion popular latinoamericana, describe en su libro

“Produccion de Programas de Radio” la importancia de ésta de la siguiente manera:
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Si la radio, mirando dentro del mismo marco, estd al alcance de todos,
alfabetos y analfabetos, pobres y ricos, poblaciones urbanas y
campesinas, de oyentes sedentarios y de personas que por diferentes
razones se desplazan de uno a otro lugar, a toda hora del dia y la noche,
facil es admitir el alcance de su influencia y sus perspectivas de
ampliacion en aquellos conglomerados sociales que no tienen acceso a
otros medios de comunicacién, y aun de aquellos que teniéndolo a los
otros recursos audiovisuales, como la television y la internet, consideran
convencida mente a la radio como la acompafiante preferida para
entretenerse con sus programas favoritos o miscelaneos, o informarse de
lo que ocurre en el mundo externo y en su propio ambito. (Kaplun, 1999,

p. 15)

De acuerdo con lo expuesto, la radio es el medio de comunicacién mas eficaz, pues no
mide estratos sociales, ni distancia y esta presente en la cotidianidad, lo cual la convierte en un

aliado estratégico de todos aquellos que buscan educar y formar a través de este medio.

Desde estas perspectivas, se hace mas viable y eficaz la emision de mensajes por medio
de la radio, con contenido critico y emotivo, que conlleve a los emisores a generar posturas
diferentes a las que han tenido hasta el momento, y se convierte en un elemento esencial el cual
permitird por medio de talleres donde los estudiantes se apropien de su realidad, y través de

formatos radiales como cufias y socio-dramas, puedan contar sus experiencias
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Tales movimientos emancipatorios lograron cohesionarse en gran medida gracias a los
medios de comunicacidn radial que permitian expandir con gran efectividad las tendencias de los
grupos sociales que promovian, entre otras, la liberacién femenina, la no segregaciéon y los

movimientos pacifistas de mediados del Siglo XIX.

Con el transcurrir de los afios, la radio se fue especializando por niveles de audiencia,
temas, modalidades, tendencias y diferentes matices que buscaban capturar el maximo nivel de

audiencia posible.

En el terreno de la comunicacion radiofdnica, la produccion esta atada al concepto de
programa, puesto que no es lo mismo realizar un informativo de actualidad de una hora de
duracion que una capsula o cufia publicitaria de 20 segundos, no tienen la misma dedicacion y

son estructuras parecidas, pero con algunas diferencias.

Rodero (2005) presenta que la produccién radiofénica es un listado de tareas que se
hacen para concretar un proyecto radial que este comprende tres etapas para realizarlo. Por su
parte, Hausman (2001) expone que afecta todo el engranaje para que una emisién pueda
transmitirse y que la dimension que tenga el programa le dara el grado de complejidad a este

mismo.
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Se asume la posicion con la definicion hecha por Rodero (Op. Cit. 2005), al
conceptualizar la produccion radiofénica como el proceso donde se crea y disefia el programa
radiofénico, en el cual es necesario tener habilidades creativas y técnicas para ejecutarlo, esta

enunciacion es la que se adapta al propdsito de la investigacion.

La produccion radiofonica se hace paso a paso puesto que se deben construir pautas para
elaborar un programa radial. Se debe tener un conocimiento profundo de las técnicas de
produccion, dicho proceso se divide en tres etapas; pre-produccién, produccion y post-

produccion

Es de anotar que el surgimiento de la radio fue eminentemente institucional, queriendo
decir con ello que su control y emisién era de exclusiva potestad del Estado y sus contenidos
estaban asociados estrictamente a los intereses y necesidades del establecimiento, pero al cabo
de los afos, el gran cambio se suscita cuando los particulares también se incorporan al uso y
explotacion de la frecuencia electromagnética dando un gran paso a la diversidad de contenidos,
la comercializacién de emisiones y hasta convertirse en un gran factor de poder en el &mbito

social y politico.

En este contexto, la radio comunitaria es un espacio abierto para que el pueblo
comunique sus ideas y pensamientos, es un instrumento destinado hacia la construccion de una

sociedad mas justa y equitativa en el sentido que la participacién ciudadana se cumpla y en la
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medida que puedan expresar los diferentes problemas que acusa la poblacién en procura de

encontrar una solucién que beneficie tanto a la emisora como a sus oyentes.

Es un espacio de inclusion de minorias para elevar su voz y dar a conocer las
necesidades, los conflictos, problemas y posibles soluciones que tengan a estos, buscando un
apoyo en el Estado como garante para que se cumplan los derechos basicos de todas las
personas. La emisora comunitaria cumple un rol fundamental transmitiendo y generando esos
lazos de contactos que contribuyan al mejoramiento de las relaciones sociales en las distintas

comunidades.

Teniendo como precedente la definicion del Manual Urgente, para Radialistas
Apasionados de José Ignacio Lépez Vigil (2014), catedrético y radiodifusor cubano, se puede
afirmar que la funcion principal de estas estaciones es ser la voz de la comunidad; la poblacion
pasa por una serie de circunstancias y necesita ser escuchada para que al mismo tiempo se pueda
encontrar una solucion a la problematica que presente, aqui es donde la emisora comunitaria

entra como medio para conseguir la ayuda necesaria con el fin de resolver conflictos sociales.

La emisora con el dial 96.2 FM, trabaja a diario brindando espacios para que la
comunidad se apropie de ellos y cree sus propios contenidos, transmitiéndolos con el Unico fin

de generar un desarrollo social y solucién a los problemas socio-econdmicos de la localidad.
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El uso del término “radio comunitaria” estd asociado al uso y fin de sus emisiones en
torno a garantizar a un sector poblacional determinado el acceso a la informacion y

entretenimiento que son comunes a su entorno geogréfico y cultural.

Su propdsito no es otro que contribuir al fortalecimiento de un tejido social mediante la
emisién de programas cuyos contenidos son oportunos y pertinentes en relacién a las
necesidades, expectativas e identidad local. Las primeras experiencias se dieron en el sector
agrario con emisoras dedicadas a fomentar la cultura autéctona como también a la orientacion e
informacion en asuntos agricolas y de mensajeria radial que informaba sobre la existencia o

paradero de habitantes en ese sector poblacional.

Atalaya FM debe fortalecer la relacion con la comunidad, en especial con el Colegio
Integrado Juan Atalaya y de esta manera, entre las partes, generar proyectos para el sector;
permitir que los mismos afectados puedan contar con un espacio de participacion en donde
exijan a los diferentes estamentos del Estado, el cumplimiento de sus derechos fundamentales
teniendo en cuenta que es una zona de estrato medio-bajo que tiene como problema, el dificil

acceso a las necesidades basicas.

Segun Martin Barbero (1998) al trabajar mutuamente la radio publica y la comunidad,

las emisoras comunitarias permiten a los pueblos “Ser reconocidos a partir de sus propios
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lenguajes y relatos”. Ninguna busca representar a la otra, solo es el hecho de aprovechar los

espacios creados para dar a conocer las historias de vida.

Para lograr un entendimiento en el caso de la emisora y el colegio, se debe comenzar por
fomentar un lenguaje mutuo basado en el respeto, la identificacion y colaboracién reciproca
teniendo como fin, la divulgacion de las distintas dificultades sociales y permitir, a través de

ellas, una solucion que lleve al mejoramiento de la calidad de vida de la poblacion.

Por medio de capsulas informativas que narren los inicios, procesos y usos de la radio se
pueden generar debates cuyo proposito sea el encuentro de diferentes expresiones culturales para
que asi se puedan resaltar los ambitos de integracion y solidaridad que permiten el

fortalecimiento de la participacién democrética de los pueblos.

El diario El Espectador (2013) dice que “Colombia es pionera en el tema de las radios
comunitarias debido a que fue uno de los primeros paises en implementarlas. La primera fue
Radio Sutatenza, emisora creada para promover la participacion de comunidades en la
sociedad” Por eso, es importante “recalcar el papel que cumplen las radios comunitarias, pues
es este medio el que mas llega a mujeres, nifios, familias de bajos recursos, discapacitados,
campesinos e indigenas en todo el mundo” y un factor fundamental es que la comunidad se

identifique con ella, para que se genere un vinculo de confianza y armonia entre ambas partes.
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Por todo esto se sanciono el decreto 1981 del 2003 y recalca que las radios comunitarias
en Colombia tienen como principal objetivo brindar a la poblacion espacios de participacion,
expresion cultural, formacion y encuentro para el fortalecimiento de las comunidades

vulnerables o grupos sociales especificos.

La radio escolar se ha ido destacando en Colombia como un instrumento educativo en el
que los jovenes pueden participar con sus ideas aplicadas segun este medio de comunicacién. Ha
servido como vehiculo para transmitir las necesidades de las instituciones, asi como también

producir programas en pro del crecimiento de los colegios y escuelas del pais.

La Red Académica de Colombia (2014) define a la radio escolar como “un espacio de
creacion y crecimiento pedagdgico, donde pueden participar todos aquellos que quieran
comunicar sus ideas y sentimientos, ademas reflexionar sobre las probleméticas y encontrar

soluciones”.

En efecto los estudiantes son los protagonistas y que con las herramientas que tienen a su

disposicion pueden generar conocimiento y adquirir habilidades.

Por este motivo, Correa & LoOpez (2011) afirman que, al ser fundamentada por el
lenguaje radiofonico, la radio escolar se consolida como un espacio comunicativo el que se

muestra la diversidad de ideas y las dudas de los estudiantes, la escuela actia como
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coprotagonista. Se puede inferir que la radio educativa es un lugar para intercambiar y socializar
el inter-aprendizaje en pro de la investigacion y asi contribuir a la generacion dinamicas

alternativas para construir conocimiento.

La radio escolar motiva a los educandos a sus valores artisticos y los acerca a la realidad

de su entorno a través de las experiencias de aprendizaje.

El colectivo es un grupo que tiene objetivos valiosos de manera social, sus miembros son
conscientes de su importancia. Se encarga de realizar una actividad en conjunto que sea con el
proposito de cumplir las metas trazadas y en la que cada miembro contribuye de forma personal

con la consecucién de estos logros sugeridos por ellos mismos.

Makarenko (1997) agregaba que: “La colectividad es un organismo social vivo que lo
es porque tiene Organos, poderes, responsabilidad, correlacion entre sus partes,
interdependencia; si no hay nada de esto, entonces no es colectividad, sino sencillamente

muchedumbre, aglomeracion”.

Los colectivos actian como un medio para que las personas expresen de forma directa o

indirecta su conciencia social, asi como también lo hacen las instituciones u organizaciones.



63

Se hace uso de un colectivo radial porque éste potencia la creatividad, la fuerza de union,
los conocimientos, el entusiasmo y el deseo por desarrollar una mejor capacidad en el manejo de
este tipo de medios de comunicacion, gracias al aporte que hace cada individuo en el grupo la
comunidad se puede ver beneficiada en la medida que al ser solidarios se encuentran nuevas

formas de participacion estudiantil en la emisora comunitaria.

La participacion requiere de una buena comunicacién y coordinacion entre los diferentes
miembros y su apoyo permanente. Es fundamental ser responsable de la parte que le toca a cada
uno en la construccion de una sociedad verdaderamente democréatica. La participacion como
derecho, introduce la nocién de ciudadania, especialmente para aquellas personas que, por su

edad, aun no pueden ejercerla a través del voto.

Para hacer efectivo el derecho a participar, es necesario que los mas jovenes desarrollen
diferentes tipos de competencias, por ejemplo: para dialogar: apertura intelectual, escucha y
respeto; para cuestionar y problematizar: elaborar criticas, constructivas y aceptar ser
cuestionado; para transformar obstaculos culturales, sociales, politicos, econdémicos de la

sociedad.

El derecho a participar se puede ejercer en diferentes ambitos de la vida cotidiana, en la

familia, en la escuela, el barrio, y en los medios de comunicacion, en especial en los medios
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comunitarios, que son quienes tienen como mision dar espacio de participacion de los diferentes

actores de una localidad.

En los medios de comunicacion se puede participar. Por su derecho a
recibir y difundir informacidn, los mas jovenes tienen derecho a: Producir
medios de comunicacion, Desarrollar una mirada critica cuando utilizan
los medios; Reclamar formas y contenidos apropiados para su edad;
Recibir un trato adecuado de los periodistas. Por ejemplo: los més
jévenes pueden escribir notas con temas de su interés para publicar en
diarios locales y también tener espacios en radios comunitarias.

(UNICEF, 2006)

Segun la declaracién que figura en el documento final de la Sesion Especial de las
Naciones Unidas dedicada a la Infancia del 2002 afirman que: “Un mundo apropiado para los
nifios y nifias”. El derecho a la participacion promueve la transformacion del lugar de nifios,

nifias y adolescentes en la sociedad: pasan de ser beneficiarios pasivos a participantes activos.

En resumen, participar es tomar parte en las decisiones, ser parte de un problema y su
solucién, es comprometerse, defender opiniones y hacer, implicar salir de la queja y ser
propositivos. La radio comunitaria de Atalaya es uno de los espacios apropiados y pertinentes

para que los estudiantes se formen como ciudadanos y ademas propongan junto con sus
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congeéneres actividades, formas de solucién o proyectos que respondan a las necesidades y

expectativas.

Durante épocas la participacion juvenil e infantil en América Latina se ha entendido a
través de la movilizacion que hacen los adultos con los mas jovenes para sus propios fines, si se
revisa este fendmeno desde el modelo clasico de Hart (Uruguay, abril 2004) quien hace
referencia a tres categorias de participacion no genuina; 1) Manipulacion, Los adultos, a modo
de portavoces, usan la voz de los méas jovenes para comunicar sus mensajes, con un lenguaje que
no les es propio; 2) Participacion Decorativa, Presencia de nifios, nifias y adolescentes en
proyectos o actividades sin haber sido debidamente informados ni involucrados en su
organizacion; 3). Participacion Simbolica, Nifios, nifias y adolescentes tienen una oportunidad
aparente de expresarse. En realidad, no tienen posibilidad de elegir los temas, transmitirlos ni

formular sus propias opiniones.

Durante el ejercicio de diagnostico de comunicacion donde se establecié la forma de
participacion de los jovenes del colegio en la emisora comunitaria a través de la muestra de lo
estudiantes de décimo grado, se encontré que la participacion en realidad ha sido méas decorativa
o simbdlica donde en realidad no han ejercido un rol activo de opinar, proponer como en
realidad deberia ser en dicho medio. Continuando con la propuesta de Hart, el sefiala que los
siguientes cinco escalones mas elevados simbolizan una participacion auténtica porque
contemplan elementos claves como la eleccion, la informacion, la consulta y el ser parte de la

toma de decisiones.
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4) Asignados e Informados, los adultos deciden el proyecto. nifios, nifias y adolescentes
desempefian tareas como voluntarios. Estan informados y sus puntos de vista son respetados. 5).
Consultados e Informados, el proyecto es disefiado y dirigido por adultos que consultan a los
mas jovenes que tienen conocimiento de todo el proceso y sus opiniones son tenidas en cuenta.
6) Involucrados y decisores, Proyectos iniciados por adultos, se involucra a nifios, nifias y
adolescentes en la planificacion e implementacion. Sus opiniones son tenidas en cuenta y
participan en la toma de decisiones. 7) Iniciadores y dirigentes, proyectos iniciados y dirigidos
por adolescentes; la iniciativa es de ellos y deciden como llevarla adelante. Los adultos brindan

apoyo sin asumir protagonismo.

Este altimo cinco niveles de la escala de participacion es lo que se pretende generar con
la estrategia educomunicativa formar jovenes autobnomos propositivos y lideres de su contexto y
la radio comunitaria el medio mas accesible, de mayor facilidad para que ellos puedan
desarrollar sus habilidades comunicativas. “Lo importante es el principio de la eleccion. El tipo
y grado de participacion dependerda de las edades, gustos, intereses, experiencia y capacidades”
(UNICEF, Op. Cit. 2006). Y es la nifiez y la adolescencia, las etapas de la vida mas pertinente
para formar agentes sociales mediante diversos procesos de participacion que genere el

empoderamiento.

El concepto de empoderamiento es definido como “la expansion de la libertad de escoger

y de actuar. Significa aumentar la autoridad y el poder del individuo sobre los recursos y las
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decisiones que afectan su vida” (Banco Mundial, 2006) asociados al concepto de
empoderamiento estan: la inclusion social, la autonomia, la visibilidad y movilidad, el
agenciamiento (que es la capacidad de hacer uso de los activos que disponen), y la auto-

eficiencia (que es la confianza en las competencias que le son propias a un individuo).

La estrategia educomunicativa propuesta a través del fortalecimiento de la participacion
de los jovenes quiere fomentar el empoderamiento de ellos con su medio comunitario, como un
espacio de inclusién social donde ellos narren su realidad y la transformen, son estos espacios
los Ilamados al ejercicio del desarrollo de la libertad que nos ha dejado como legado Freire y de
la posibilidad de ejercer proceso de educacion popular desde los postulados y experiencias de

Mario Kaplun con Cassete Foro Rural entre otros autores.

Para generar estos procesos, Atalaya FM por medio de sus espacios de inclusion, genera
la vinculacién de la comunidad a todo tipo de actividades religiosas, culturales, familiares, entre
otras. Todo esto en miras de una relacion de hermandad entre ambas partes en donde la emisora
cumple el decreto 1981 del 2003 y las personas se benefician con el debate y solucion de sus

problematicas.

Ademas de ser canales de participacion y educacion, las emisoras comunitarias en
Colombia son también medios para afrontar el conflicto armado en el pais, por ejemplo, ‘Ecos de

Tiquisio’, emisora del municipio de Tiquisio al sur de Bolivar, transmite mensajes de paz para
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sectores de los departamentos vecinos en los que hay presencia de la guerrilla o los paramilitares,
previene el acceso a zonas minadas y brindan servicios de informacion sobre personas

desaparecidas.

El problema radica en que muchas veces la gente desconoce las formas y herramientas
que tienen para hacerse ver y escuchar, como también pueden saber de qué se trata, pero les es
indiferente, por eso se manifiestan situaciones como el desconocimiento, mal posicionamiento y

poco reconocimiento de las estructuras que ofrecen un servicio Gtil a la comunidad.

Es por ello que disefiar una estrategia educomunicativa que fortalezca la participacion, en
especial de los jovenes en la radio comunitaria, se fundamente en acércalos a este medio a través
de capacitaciones y formacion en el lenguaje radiofonico, que esta estd compuesta por cuatro
elementos: la palabra, la musica, los efectos sonoros y los silencios, cuya combinacion depende

de la intencionalidad del mensaje o la narracion.

Y que se puede producir a través de diferentes generos y formatos; “La palabra
GENERO tiene una raiz griega que significa <generacion>, <origen>. Digamos que los
géneros radiofénicos responden a las caracteristicas ‘generales’ de un programa. La palabra
FORMATO viene del vocablo latino <forma>. Los formatos son las figuras, los contornos, las
estructuras en las que se vierten los contenidos. Los GENEROS son los <modelos abstractos>.

Y los FORMATOS son los <moldes concretos> de realizacion” (Arenas, 2011).
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En los géneros se encuentra:

Género dramatico, se concentra en el drama como ficcion y desarrolla los formatos

teatrales, narrativa y formas combinadas.

Género Periodistico, vincula con la realidad, con los acontecimientos concretos, a través
de la noticia y el documental. Este se desarrolla mediante los formatos de periodismo de:
informativo, periodismo de opinién, periodismo interpretativo y periodismo

investigativo.

Geénero Musical, relacidn con la expresion pura y espontanea del arte. Se puede dividir
en diferentes subgéneros, los mismos que sirven para clasificar ordinariamente nuestras
discotecas: musica popular, clasica, moderna, bailable, folkloérica, instrumental, infantil,

religiosa... entre otras.

Entrevista es una herramienta que nos ayuda a generar participacion. Hay entrevista
individual y entrevista colectiva. La diferencia consiste en que cuando se hace una

entrevista colectiva las preguntas se van repartiendo entre las personas invitadas.
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De igual forma estan las capsulas que hacen referencia a un formato radiofénico hibrido,
que incluye informacién condensada sobre un tema especializado. Se presenta de forma unitaria
0 en serie y su objetivo es transmitir un mensaje sin alto grado de valor noticioso, pero de gran
utilidad e importancia para la audiencia. El tiempo estimado de una capsula es de 20” segundos
y 3" minutos, su estructura acepta cualquier técnica o recurso periodistico informativo o

dramatico como afirma Prieto (2011).

Para la propuesta educomunicativa se realizd como primer producto de la estrategia unas
capsulas informativas sobre qué es y como hacer produccion radial, como material pedagdgico
para capacitar y acercar a los estudiantes a este medio de comunicacion. Estas fueron producidas
por jovenes para jovenes, desde esta actividad, se pretendid el ejercicio de una participacion
activa, donde ellos una vez conocieron e identificaron los géneros y formatos decidieron que

lenguaje usar y bajo que estilo propio producirla para que tuviese acogida por sus comparieros.

Actualmente la propiedad de los medios de comunicacion se concentra en pocas manos y
en su mayoria estan comprometidos con un modelo de Radio Comercial, donde su prioridad es
lucrar con los espacios publicitarios en su programacion. Es asi como los contenidos que
fomenten discusion y participacion de temas relevantes para la juventud se han visto reducidos y
opacados por un estilo que proyecta mas prejuicios que respeto real hacia las y los jovenes. Para
producir Radio es importante tener las herramientas para enfocar de la mejor manera esta opcién

de alterar la percepcion estereotipada hacia la persona joven.
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La construccion de identidades es “un fenomeno que surge de la dialéctica entre el
individuo y la sociedad” (Berger & Luckman, 1988, p. 240). Al compartir un conjunto de
valores, tradiciones y creencias, la comunidad actla para fundamentar su sentido de pertenencia
al adoptar modos de comportamiento que los identifique como un grupo social, sin embargo,

todo parte desde un proceso de individualizacidn que procura erigir sentido (Giddens, 1995)

La falta de identidad deja como consecuencia que no exista sentido de pertenencia por lo
propio, por aquello que desde las raices de la cultura muestre que existe un grupo social que se
siente orgulloso de sus costumbres y creencias y ademas se debe preocupar por mejorar su

calidad de vida.

La emisora comunitaria entra al juego de la interaccion como una herramienta que al ser
bien utilizada por los habitantes de la zona en cuestion lograria el fortalecimiento de identidad

como apuesta clave para el desarrollo social.

Considerando los puntos de la AMARC, hay claramente tres areas en las que las radios
comunitarias han logrado captar la adhesion ciudadana. Estan aquellas que se orientan
nitidamente hacia el servicio publico, destacando logros y problemas de las personas o de los
grupos de personas con los que estan relacionadas. Estan las religiosas, predominantemente las
evangeélicas y cuyo mensaje estd reflejado en los distintos programas del dia. Habria que

mencionar las educacionales, con el sello de un establecimiento educacional detras o teniendo el
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respaldo de las propias municipalidades que han decidido incursionar en este ambito

comunicacional.

Atalaya 96.2 FM estd enfocada en dos de estas areas. La primera es en la del servicio
publico, en la cual se exponen los distintos problemas del sector y las posibles soluciones. Se
traen invitados que representen los estamentos legales del Estado para que, ante la audiencia, se

asuman compromisos serios y en pro del desarrollo urbano.

A su vez, el area educacional que brinda la emisora, esta ligada al Colegio Integrado Juan
Atalaya en donde estan sus instalaciones y desde donde se orientan a colectivos radiales de
alumnos de décimo grado para la creacion y transmision de contenidos de interés general que

tengan un impacto positivo en el sector.

Como lo dice Maria C. Mata (2012), apoyandose en los postulados de Judith Gerbaldo
se puede afirmar que al generar una construccion de identidad que tenga como base la
participacion popular se promueven libres acciones de la ciudadania y va de la mano con la radio
comunitaria que al ser posicionada en el imaginario social funciona como portavoz de la gente

cuyo propésito ideal sea conseguir la autonomia de la comunidad.

Cuando la institucion educativa logra una identificacion con la Emisora Atalaya Fm, los

beneficios son para ambas partes porque una obtiene reconocimiento y posicionamiento,
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mientras la otra, tiene un espacio para debatir su problematica con el anhelo que, al ser

escuchados, encuentren una solucion.

La organizacion de los ciudadanos en grupos formales o informales que tengan como fin
participar de forma activa en la toma de decisiones, asumir responsabilidades compartidas y
fomentar la creacion de nuevos vinculos de cooperacion permite una coordinacion cercana entre

instituciones locales y la comunidad.

Gracias a este tipo de acciones a través de la reflexion se forma una conciencia colectiva
que se preocupa por resolver los problemas que aquejan a la poblacidon la participacion
comunitaria, segun Isabel Méndez Navas (2008), tiene como objetivo generar el mayor

bienestar posible teniendo en cuenta que las metas son el avance y desarrollo de la sociedad.
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CAPITULO III

MARCO METODOLOGICO

3.1. Enfoque de la Investigacion

3.1.1 Enfoque Mixto (Cualitativo- Cuantitativo).

Para lograr identificar las diferentes percepciones y conocimientos que tiene la
comunidad estudiantil respecto a la radio, se realiz6 una investigacion con enfoque mixto
teniendo en cuenta las bases tedricas de Brewer & Hunter (2006), como de Creswel & Plano
(2007) y Tashakkori & Teddlie (2003), logran coincidir en afirmar que luego de mucho tiempo
en que se presenta una contraposicion entre las metodologias cuantitativa y cualitativas, la
comunidad cientifica viene combinando estas dos corrientes que se ha denominado enfoque
mixto debido a las serias limitaciones que se suscitan en la aplicacion de una u otra, cuando en la

practica de la investigacion social terminan siendo complementarias.

Por tanto, la investigacion que es objeto del presente trabajo no puede ser excluyente en
la aplicacién de un modelo especifico, pues lo que se busca es identificar una situacién con sus
realidades, fendmenos y circunstancias que puedan ser homogeneizantes en el transcurso

investigativo.
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En la vida real, ningun estudio de investigacion es puramente cualitativo o cuantitativo.
En cada estudio cualitativo, tiene lugar la enumeracién y el reconocimiento de diferencias de
cantidad. Y en cada estudio cuantitativo se espera que haya descripciones e interpretaciones en

el lenguaje natural. (Bresler, 2006, p.64)

Es por ello que en la investigacion se incluyeron aspectos cualitativos y cuantitativos, en
el enfoque cualitativo se busca descubrir el problema a partir de procesos flexibles que se basan
en el andlisis, la interpretacion y argumentacion de los aportes de los estudiantes, docentes y
personal administrativo de la emisora comunitaria que arrojaron a través de los instrumentos de

datos aplicados, como entrevista semiestructurada y el trabajo de observacion directa.

Por otro lado, el enfoque cuantitativo, estuvo basado a partir de los resultados de la
tabulacion de las encuestas aplicadas a los estudiantes de décimo grado del Colegio Integrado
Juan Atalaya, del cual surgio la determinacion de porcentajes numéricos y graficos, mediante los
cuales se construyen las bases de investigacion en datos medibles y cuantificables, que permiten

obtener pautas, reducidas del objeto estudiado.

3.2 Nivel de Investigacion

3.2.1 Investigacion descriptiva.
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El proceso de investigacion de este trabajo de grado es descriptivo, porque en éste, al
igual que otros estudios es oportuno acudir al uso de técnicas apropiadas para la recoleccion de
informacion, de acuerdo con el criterio de Méndez (2006), en lo que tiene que ver con la
observacion, y demas instrumentos que sean necesarios para una comprension mas objetiva de la
realidad lo que exige tener en cuenta las técnicas apropiadas para el recaudo de informacion, ya
sea a través de la aplicacion de diversos instrumentos, como encuestas, entrevistas y taller de

analisis, entre otros, ademas de informes e investigaciones realizadas por estudiosos del tema.

En el nivel de investigacion se establece el grado de profundidad con el que se aborda un
proyecto de estudio, identificando los factores y acciones del objeto de trabajo; la opinion y la
percepcion que tiene la comunidad, en este caso los estudiantes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya acerca de la participacion y produccién de contenidos radiales en la

emisora comunitaria Atalaya FM 96.2.

El proposito planteado en el presente ejercicio exige un minucioso trabajo de indagacion
a la poblacién objetivo acerca de sus fortalezas comunicacionales a través de la observacion, el
didlogo directo, entrevistas semiestructuradas y una encuesta que permitio identificar, analizar y

describir el nivel de conocimientos respecto a la produccion de contenidos radiales.

La estrategia se basé en investigacion descriptiva, donde a partir de la utilizacion de los

métodos de recoleccion de informacion se pudo obtener de forma directa y proporcionada por
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parte de los estudiantes de décimo grado, el nivel de conocimiento que tenian sobre la

produccion radial.

“Los estudios descriptivos buscan especificar las propiedades importantes de personas,
grupos, comunidades o cualquier otro fendmeno que sea sometido a analisis. Miden o evaltan
diversos aspectos, dimensiones o componentes del fenomeno o fenémenos a investigar”
(Sampieri, 1997). Por consiguiente, no solo se persigue describir el problema, sino encontrar las
causas del mismo, caracteristicas de la comunidad estudiada sobre las variables expuestas, y el

nivel de investigacion a la que mas se ajusta este proyecto es la descriptiva.

3.3 Disefio Metodoldgico

3.3.1 Investigacién de Campo.

En este documento de investigacion se utilizan métodos de recoleccion de datos,
obteniendo informacion que conduce a establecer el nivel de conocimiento sobre produccion
radial y también el nivel de participacion de los estudiantes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya en la emisora comunitaria, por esta razén se orienta el trabajo a la

investigacién de campo.

Segun el autor Arismendi (2013) define: “La investigacion de campo es aquella que

consiste en la recoleccion de todos directamente de los sujetos investigados, o de la realidad
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donde ocurren los hechos (datos primarios), sin manipular o controlar variables alguna, es

decir, el investigador obtiene la informacidn, pero no altera las condiciones existentes. ”

Este tipo de propuesta metodoldgica, se caracteriza, entre sus muchos aspectos, “Por la
recoleccion de datos directamente de la realidad donde ocurren los hechos, sin manipular o
controlar variable alguna” (Arias, 2006). Es decir que el investigador se involucra directamente
con la comunidad a trabajar para conseguir la informacion necesaria para la realizacion del

trabajo.

La investigacion de campo permite vivenciar e identificar de manera directa y fidedigna
la realidad del entorno; permite analizar comportamientos, actitudes, respuestas y situaciones no

ponderables en los instrumentos de medicion concebidos para la tabulacion de informacion.

Las costumbres, creencias, habitos y tendencias socioculturales del entorno solamente
son apreciables en la medida que el investigador mantenga una conexion directa con la
poblacion objeto de estudio, lo cual proporcionara insumos que contribuyen a una comprension e

identificacion del contexto de manera mas ajustada a la realidad y especificidad contextual.

Es por eso que esta investigacion estd apoyada en la interaccion con la comunidad
estudiantil del grado décimo, la docente de Lengua Castellana, Paola Montiel, y el cuerpo

administrativo de la emisora comunitaria Atalaya FM, permitiendo asi establecer diferentes
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temas que logran alimentar el trabajo investigativo, proponiendo actividades que generen la

apropiacion de nuevos conocimientos en la produccion de contenidos radiales.

3.3. Poblacién y Muestra

3.3.1 Poblacién.

El universo en el cual se desarrolld el proyecto de investigacion estuvo dirigido a 130
estudiantes de décimo grado, a los docentes y personal de administracién del Colegio Integrado
Juan Atalaya, ubicado en el barrio Tucunaré, en la ciudadela de Juan Atalaya en Clcuta, Norte
de Santander; institucion de caracter publica. Se trabajo con este establecimiento porque contaba
dentro de sus instalaciones con una emisora comunitaria, que permite y facilita la aplicacion y

practica de los conocimientos adquiridos en el proceso de capacitacion.

3.3.2 Muestra.

La muestra fue definida por Netquest, el proveedor independiente de campo online,
siendo el tamafio de universo de 130 correspondiente la suma de estudiantes de los cuatro
décimos. Con un margen de error del 17%, heterogeneidad del 50% y con el nivel de confianza

del 90%, el tamafio de muestra recomendado es de 20.
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llustracién 1. Calculo para la muestra.

NETQUEST.COM PANEL SOFTWARE SERVICIOS COMPANIA BLOG CONTACTO Q

Calcula tu muestra estadistica y conoce el nimero de entrevistas que tienes que realizar

TAMARO DEL UNIVERSO MARGEN DE ERROR
130 Numero de personas que componen la poblacién a 17 Menor margen de error requiere mayores muestras.

estudiar.

NIVEL DE CONFIANZA

HETEROGENEIDAD % m Cuanto mayor sea el nivel de confianza, mayor tendra
Es la diversidad del universo. Lo habitual suele ser que ser la muestra. Lo habitual suele ser entre el 95%

50%. y el 99%.

EL TAMARO MUESTRAS RECOMENDADO ES

20

tn
=]

En el acapite de “Caracterizacion de la muestra” se encuentra, entre otros, las muestras de
jévenes se encuentran las siguientes: hombres y mujeres jovenes entre los 16 y 18 afios de edad,

que oscilan entre el estrato 1 y 3 de ubicacién socioeconémica.

La muestra de docentes fue de 1, del area de Lengua Castellana, quien tiene

conocimiento de los procesos radiales y se responsabilizaban de este tipo de proyectos.

La muestra del personal administrativo en la emisora comunitaria Atalaya FM. 96.2 fue

de 2, la coordinadora y el director.
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3.4 Técnicas e Instrumentos de Recoleccion de Datos
Para la investigacion realizada en el Colegio Integrado Juan Atalaya las técnicas de

recoleccion de la informacidn fueron variadas con el fin de atender a los objetivos a ejecutar.

3.4.1. Diagnostico.

El diagndstico fue un estudio previo que se realizé en el Colegio Integrado Juan Atalaya,
el mes de marzo en la ciudad de Cucuta, Norte de Santander. El objetivo principal era evidenciar
que conocimientos tenian los estudiantes de décimo grado sobre como hacer radio y la

percepcion que tenian los docentes sobre los usos de la emisora.

A través de la observacion, el didlogo directo, entrevistas semiestructuradas y una
encuesta, se logrd identificar el poco conocimiento sobre el tipo de conocimientos y
participacion de los estudiantes en el disefio de contenidos radiales, siendo estos resultados, la
base fundamental para la creacion de la estrategia educomunicativa encaminadas a promover la
participacion y produccion radial con los jovenes de décimo grado en la emisora comunitaria

Atalaya FM. 96.2

3.4.2. Encuesta
Segun Visauta (1989) la encuesta busca: “obtener, de manera sistemdtica y ordenada,

informacion sobre las variables que intervienen en una investigacion, y esto sobre una
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poblacion o muestra determinada. Esta informacion hace referencia a lo que las personas son,
hacen, piensan, opinan, sienten, esperan, desean, quieren u odian, aprueban o desaprueban, o

los motivos de sus actos, opiniones y actitudes.” (p. 259)

De esta forma se busco a través de los instrumentos de medicion identificar las formas de
participacion, apropiacion y percepcion de la radio en los estudiantes de décimo grado del
Colegio Integrado Juan Atalaya. Las preguntas de la encuesta fueron cerradas y abiertas; los

encuestados podian elegir la opcidén y complementar si deseaban las preguntas.

3.4.3. Entrevista semiestructurada.

De acuerdo a Creswell (2009) las entrevistas componen uno de los procedimientos mas
frecuentemente utilizados en los estudios de carécter cualitativo, donde el investigador no
solamente hace preguntas sobre los aspectos que le interesa estudiar, sino que, debe comprender
el lenguaje de los participantes y apropiarse del significado que éstos le otorgan en el ambiente

natural donde desarrollan sus actividades.

Esta entrevista fue aplicada a la docente de la institucion educativa Juan Atalaya, a la
coordinadora y al director de la emisora comunitaria Atalaya FM 96.2, identificar la percepcion
y opinién que tienen los administrativos y la docente del Colegio Integrado Juan Atalaya
respecto a la participacion de los jovenes del colegio en la emisora comunitaria Atalaya FM.

ademas de establecer la existencia o desarrollos de experiencias o proyectos de radio.
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Las entrevistas semiestructuradas, se basan en una guia de asuntos o preguntas y el
entrevistador tiene la libertad de introducir preguntas adicionales para precisar conceptos u

obtener mayor informacion sobre temas deseados (Hernandez et al, 2003, p. 455).

3.4.4. Observacion directa participante.

Segun expone Rodriguez (2005) este instrumento permite al investigador observar y
recoger datos, mediante su propia observacién. Este tipo de observacion participativa fue la
realizada en el presente trabajo de investigacion, ya que la postura del observador como
participante faculta al investigador a participar en las actividades grupales como es deseado, si
bien el rol principal del investigador en esta postura es recoger datos, y el grupo estudiado es

consciente de las actividades de observacion del investigador.

El investigador es un observador que no es un miembro del grupo, y que esta interesado
en participar como un medio para ejecutar una mejor observacion y generar un entendimiento

mas completo de las actividades grupales.

El objetivo de usar la observacion directa participante es llevar registro de la observacion
participante en visitas y acompafiamiento realizado a los estudiantes de décimo grado del
Colegio Integrado Juan Atalaya en los procesos de participacion y produccion radial en la

emisora comunitaria Atalaya FM. Con ello fue posible identificar las falencias que poseen los



84

jovenes a la hora de tener contacto directo con la radio, la falta de apropiacion y conocimientos

del tema, la poca interaccion y participacion en estos espacios radiales.

3.4.5 Taller.

Segun Melba Reyes Gomez (citado por Diaz, 2013) El taller lo concebimos como una
realidad integradora, compleja, reflexiva, en que se unen la teoria y la practica como fuerza
motriz del proceso pedagogico, orientado a una comunicacion constante con la realidad social y
como un equipo de trabajo altamente dialdgico formado por docentes y estudiantes, en el cual

cada uno es un miembro mas del equipo y hace sus aportes especificos.

La aplicacion de este taller se dio con la proyeccion de la pelicula “Dias de Radio” donde
se mostraron diversas situaciones, a través de la formulacién de unas preguntas se logrd

identificar el nivel de conocimiento que tienen los jovenes de décimo grado acerca de la radio.

3.5 Técnicas de Procesamiento y Analisis de Datos

3.5.1 Diagnostico.

El diagndstico fue un estudio previo que se realizé a los estudiantes de décimo grado del
Colegio Integrado Juan Atalaya, en el mes de marzo en la ciudad de Cucuta. El objetivo
principal es identificar y conocer las formas de participacion de los jovenes estudiantes de

décimo en la emisora comunitaria. También se logré determinar el rango de edades, los géneros,
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cursos, y ocupacion de cada uno de los encuestados. A través de formatos de encuestas y
entrevistas se logré agrupar informacién relevante e importante para este trabajo de
investigacion. Por lo cual se viabilizé las bases para la creacion de la estrategia, con contenidos y
actividades encaminadas a la participacién y produccion radial de los estudiantes en la emisora

comunitaria.

Aspectos a indagar:

e Antecedentes de la emisora comunitaria Juan Atalaya

e Existencia y formas de participacion de los estudiantes del colegio Juan Atalaya en la

emisora.

e Relacion entre la emisora comunitaria y el colegio

e Conocimiento de los estudiantes en produccién radial

e Uso, gusto y consumo de la radio por los jovenes de décimo grado.

Tabla 1. Ficha técnica encuesta

FICHA TECNICA ENCUESTA ESTUDIANTES

Realizada por: Comunicadores sociales en formacion. Erika
Alvarez y Roberto Hernandez

Colegio Integrado Juan Atalaya, Barrio
Tucunaré.

Area de cobertura:

Técnica de recoleccion de datos: Encuesta
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Tamafio de la muestra:

20 estudiantes de décimo grado. De 16 a 18
anos.

Estratos de la muestra:

1,2y3.

Ocupacion:

Estudiantes.

Género de la muestra:

11 mujeres, 9 hombres

Objetivo de la encuesta:

Identificar las formas de participacion,
apropiacion y percepcion de la radio en los
estudiantes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya.

NUmero de preguntas formuladas: 19.
Margen de error: 17%
Nivel de confiabilidad: 90%

3.5.2 Caracterizacion de la Muestra

Gréfica 1. Género.

B Masculino

B Femenino
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Del 100% de la poblacion encuestada, el 55 % arrojé el equivalente del sexo femenino y
el 45% a la poblacion masculina, poniendo en evidencia que la mayor poblacion la lidera el sexo

femenino.

Gréfica 2. Rango de edades.

M 16 afos
W 17 anos

18 anos

Dentro del rango de edades a las personas a quienes se les aplico las encuestas

encontramos las siguientes variables.

Entre los 16 afios de edad, equivalentes al 35 % de los encuestados

Entre los 17 afios de edad, equivalente al 50 % de los encuestados

Entre los 18 afios de edad, equivalente al 15 % de los encuestados
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Lo que evidencia que en el grado décimo del Colegio Integrado Juan predominan los

estudiantes de 17 afios, y todos son jovenes.

[ Estudiantes

Gréfica 4. Cursos.

Gréfica 3. Ocupacion.

Del 100 % de la poblacion a
la que se le aplico la encuesta, todos
son estudiantes del Colegio

Integrado Juan Atalaya.

m 1001
m 1002
71003
1004
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Dentro de los cursos logramos evidenciar que todos los estudiantes son de décimo grado,

pero de diferentes cursos que se dividen en las siguientes nomenclaturas:

El decimo 1001, equivale al 25% de los encuestados es decir 5 estudiantes.

El décimo 1002, equivale al 25% de los encuestados es decir 5 estudiantes.

El décimo 1003, equivale al 25% de los encuestados es decir 5 estudiantes.

El decimo 1004, equivale al 25% de los encuestados es decir 5 estudiantes.

3.5.3 Encuesta.
Tabulacién de resultados obtenidos de la encuesta realizada a estudiantes de décimo

grado del Colegio Integrado Juan Atalaya.

Grafica 5. Encuesta, Pregunta 1.

é¢Usted sabe si en las instalaciones de su
colegio funciona una emisora?

HmSi mNo
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A la pregunta, el publico encuestado el 75% de los jovenes de décimo grado contestaron
que Sl saben de la existencia de la emisora en las instalaciones de la institucién. Mientras que el

25% respondié NO saber que en las instalaciones del colegio funcionara una emisora.

Gréfica 6. Encuesta, Pregunta 2.

¢Ha visitado la emisora que se encuentra en
las instalaciones de su colegio?

B Si

H No

El 65% de los jovenes de décimo grado contestaron que Sl habian visitado la emisora que
se encuentra en las instalaciones del colegio, mientras que el 35% indic6 que no la habian
visitado. Evidenciando que la mayoria de los estudiantes encuestados conocen la emisora que se

ubica en las instalaciones del colegio.



Gréfica 7. Encuesta, Pregunta 3.

é¢Ha participado en la emisora?

mSi
m No
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El 70% de los jovenes de décimo
grado respondieron que, SI ha
participado en la emisora que se ubica
en las instalaciones del colegio, mientras
que el 30% sefial6 que NO han tenido
ningun tipo de participacion en Atalaya

FM.

Con referencia a lo anterior, podemos evidenciar que los estudiantes han tenido un

acercamiento a la emisora.

Grafica 8. Encuesta, Pregunta 4.

B Invitado
m Llamando
M Locutor

No contestaron

é¢De qué forma ha participado en la emisora?
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Solo el 45% de los jovenes de décimo grado han participado de forma mas activa en la
emisora comunitaria a través de la locucion, mientras que el 25% no respondio si ha hecho
alguna participacion en el medio radial. ElI 20% sefialé que el contacto con la emisora ha sido

como invitados de algun programa y el 10% ha participado a traves de llamadas.

Con referencia a lo anterior, podemos evidenciar que la muestra a pesar de tener un alto
porcentaje de participacion directa en el medio, no todos los estudiantes han tenido contacto con

la emisora.

Gréfica 9. Encuesta, pregunta 5.

¢Como se llama la emisora?

B Radio Tiempo
B La mega
B Atalaya F.M.

No contestaron

El 70% de los jovenes de décimo identificaron que la emisora se llama Atalaya FM.
Mientras que el 20% no contestaron la pregunta, el 5% indico que era la Mega, y el otro 5%

sefialé que era Radio Tiempo. Se puede concluir que mas de la mitad de la poblacion identifica
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como se Ilama la emisora que se ubica en las instalaciones de la institucion a pesar de su falta de

imagen corporativa.

Gréfica 10. Encuesta, Pregunta 6.

¢Qué tipo de emisora es la que se encuentra en
las instalaciones de su colegio?

B Emisora Comercial M Emisora Comunitaria

m Emisora Escolar No Contestaron

El 50% de los jovenes de décimo dijo que era una emisora comunitaria, mientras que el
35% indicO que era una emisora comercial, por otro lado, el 5% piensa que es escolar y el 10%

no respondié a la pregunta.
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Con referencia a lo anterior, podemos evidenciar que hay un grado de conocimiento a
pesar de tener un el mismo porcentaje de desconocimiento, la mitad de los jévenes saben que es

una emisora comunitaria pero los deméas no, es importante que conozcan el tipo de emisora

donde van a desarrollar su trabajo.

Grafica 11. Encuesta, Pregunta 7.

éLe gusta la radio?

mSi ®mNo

El 90% de los jovenes de décimo grado afirmo que, si le gusta la radio, evidenciando que

es un gusto mayoritario en los estudiantes de décimo grado.

Claramente se evidencia que el gusto e interés que tienen los estudiantes por la radio,

aprovechando al maximo sus cualidades comunicativas en este medio.



El 55% no respondi6 el ¢por qué? Mientras
que el 25% sefialaron que les gusta la radio porque
“suena buena musica” y el 20% indico que es chévere

y los divierte.

Lo que se evidencia claramente es que los
estudiantes en su totalidad les gusta la radio, porque
es medio donde se transmiten canciones y eso les
parece divertido, pero no relacionan la radio como un
medio para desarrollar contenidos pedagdgicos o de

interés general.

Gréfica 13. Encuesta, pregunta 9.
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Gréfica 12. Encuesta, pregunta 8.

éPor qué?

B Suena buena musica
M Es chevre y me divierte

B No contestaron

éEscucha radio?

ESi MENo
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El 95% de los estudiantes respondieron que Si a la pregunta ¢Escucha radio?, esto logra
evidenciar que la radio es uno de los medios favoritos de los jovenes de décimo grado del

Colegio Integrado Juan Atalaya.

Grafica 14. Encuesta, pregunta 10.

¢En su colegio hay radio escolar?

mSi H No

El 95% de los jovenes de décimo coincidieron en que en su Colegio no hay radio escolar,
y tan solo el 5% respondi6 que si habia. Claramente la gran mayoria de la comunidad a la que se

le aplico la encuesta sabe que en el Colegio Integrado Juan Atalaya no existe emisora escolar.



Gréfica 15. Encuesta, pregunta 11.

é¢Ha participado en la emisora
escolar?

mSi

H No

Grafica 16. Encuesta, pregunta 12.
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El 95% de los jovenes de
décimo grado sefialaron que no
han participado en la emisora
escolar, debido a que no existe.
Solo el cinco por ciento respondio
que si ha participado. Claramente
la gran mayoria de la comunidad a
la que se le aplicé la encuesta sabe
que en el Colegio Integrado Juan
Atalaya no hay emisora escolar y

por ende no han participado.

W Atalaya F.M.
H No respondieron

® No hay

é Como se llama la emisora?
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El sesenta y cinco por ciento de los jovenes de décimo grado sefialaron que no hay
emisora escolar, mientras que el 30% no respondié esta pregunta y el 5% identifican la emisora

comunitaria como escolar por estar en las mismas instalaciones.

Claramente la mayoria de los estudiantes de décimo grado saben que el colegio no cuenta
con emisora escolar e identifican que la emisora comunitaria que se ubica dentro de las
instalaciones es una emisora que no hace parte del plantel educativo, aunque funcione dentro del

mismo.

Gréfica 17. Encuesta, pregunta 13.

éle gustaria hacer radio?

W Si

B No

El 80% de los jovenes de décimo coincide con la variable Sl, para evidenciar que les

gustaria hacer radio, tan solo el 20% coincidi6 en que NO les gustaria hacer radio. Se evidencia
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el interés de los jovenes por participar y crear contenidos radiales que fortalezcan la produccion

radial de la emisora.

Grafica 18. Encuesta, pregunta 14.

¢ Ha tenido experiencia en la radio?

| Si

H No

El 60% de los jovenes de décimo contestd que, SI ha tenido experiencia en radio,

mientras que el cuarenta respondié que No.

Se evidencia claramente que a pesar que una gran parte de la poblacion ha tenido
experiencia en radio, el cuarenta de los estudiantes no ha tenido ningun tipo de experiencia ni
poseen los conocimientos para realizar este tipo de contenidos, por los que se deben aplicar los

talleres de formacion y contenidos radiales.
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Gréfica 19. Encuesta, pregunta 15.

¢ Qué programas le gustaria hacer en radio?

" Medio Ambiente y Salud M Deportes
B Faradndula B Paranormal
B No respondieron H Ninguno

A la respuesta sobre los programas que les gustaria hacer en radio respondieron de la
siguiente manera: 30% Deporte, 30% Farandula, 25% Medio Ambiente y Salud, 5% Paranormal,
No respondieron la pregunta un 5% y otro 5% restante respondié Ninguno. Lo que demuestra el

interés de los estudiantes por vincularse con este medio y realizar diversos contenidos y

programas radiales.



Gréfica 20. Encuesta, pregunta 16.
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¢ Qué medio de comunicacion
utiliza mas?

5%

mTV B Radio B Internet

El 55% de los jovenes de décimo
respondieron que el medio que utilizan con
mayor frecuencia es la radio, por otro lado,
el 40% de la poblacion respondié que el
medio que mas utilizan es el internet, sélo el
5% escogid la TV. Esto evidencia que los
jovenes a esta edad se enfocan mas por la
radio y el internet para satisfacer sus

necesidades.

Grafica 21. Encuesta, pregunta 17.

El 85% de los jovenes de décimo
sefialé que utilizan los medios de
comunicacion  con  para  buscar
entretenimiento, solo el 15% compartio
que utilizaban los medios con el
objetivo de buscar informacion. Se
evidencia que los jovenes, prefieren
contenidos entretenidos que
informativos, es importante realizar

contenidos que involucren

éPara qué utilizan los medios de
comunicacion?

W Entretenimiento M Informacion
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entretenimiento e informacion.

Grafica 22. Encuesta, pregunta 18.

éAlgun profesor ha hecho uso de la radio en clase? éDe
gue forma?

| Si H No
i No respondieron M Involucrandonos en un porgrama radial
B Mostrando proyectos de compaieros

A pesar de tener cinco afios la emisora funcionando en las instalaciones del Colegio
Integrado Juan Atalaya, los docentes no tienen una apropiacion e utilizacion del medio
comunitario como herramienta pedagdgica en el proceso de aprendizaje de los jovenes, pues solo

el 35% de los encuestados sefialaron que los profesores han utilizado este medio en el aula de
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clase. Mientras que el 47% sefialan la respuesta NO y No Responden, evidenciando que gran

parte de la poblacion marc6 que no se hace uso de la radio en el aula.

El 18% de los jovenes encuestado nos arroja de qué forma han utilizado los docentes la
radio en el aula, el 10% nos evidencia que han involucrado a los estudiantes en un programa
radial, mientras que el 8% de los profesores ensefian los productos de los compafieros de otros

cursos, con el fin de motivar a dicha poblacion.



Gréfica 23. Encuesta, pregunta 19.
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¢Qué emisora escucha con mayor frecuencia?

B La Mega

B Radio Tiempo
Tropicana

Hla F.M.
Radio Policia Nacional

M Atalaya F.M

M Los 40 principales

B Oxigeno

B No respondieron

A la respuesta de que emisora escuchan con mayor frecuencia los encuestados

respondieron de la siguiente manera:

La Mega 23%

Radio Tiempo 16%

Tropicana 13%
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e LaFM.6%

e Radio Policia Nacional 2%
e Atalaya FM. 10%

e Lo0s 40 principales 8%

e Oxigeno 20%

e No respondieron 2%

Lo que se evidencia claramente es que los jovenes de décimo grado no escuchan con
frecuencia la emisora comunitaria Atalaya FM. pues prefieren las emisoras comerciales, lo que
se pretende a través de este trabajo es que los estudiantes empiecen a sintonizar mas la emisora
para escuchar los contenidos que ellos mismos hacen, generando una motivacion y una difusion

con los demas compafieros de curso.

3.5.4 Entrevista Semiestructurada

Tabla 2. Ficha técnica entrevistas.

FICHA TECNICA ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA

] Comunicadores sociales en formacion.
Realizada por: L )
Erika Alvarez y Roberto Hernandez

Area de cobertura: Ciudadela de Juan Atalaya, Clcuta.

Técnica de recoleccion de datos: Entrevista Semiestructurada

Tamario de la muestra: 2 entrevistas a administrativos de la
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emisora y 1 a docente de la institucién

educativa.

Identificar la percepcién y opinién que
tiene la coordinadora de la emisora Atalaya
Objetivo (1) de las entrevistas a FM. sobre el grado de participacién de los
Administrativos: jovenes de décimo grado del colegio
Integrado Juan Atalaya en la produccion de

contenidos radiales.

Identificar los origenes de la emisora y el

grado de participacion de los jovenes del

Objetivo (2) ]
colegio Integrado Juan Atalaya en la
produccién de contenidos radiales.
Ocupaciones: Docentes y administrativos.
Identificar la percepcién y opinion que
tienen la docente del Colegio Integrado
Objetivo de la entrevista a Docente: Juan Atalaya respecto a la motivacion de
los jovenes del grado décimo en este
proyecto de apropiacion de la radio.
Numero de preguntas formuladas: Delab.

3.5.4.1 Entrevista a Diana Isabel Merchan, Coordinadora de la emisora comunitaria Atalaya

FM. 96.2.
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llustracion 2. Formato entrevista, Coordinadora de la Emisora.

UNIVERSIDAD DE PAMPLONA
FACULTAD DE ARTES Y HUMANIDADES
PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL

Entrevista semiestructurada a Coordinadora de la Emisora Comunitaria
Atalayva FM.

Proyecto: Fortalecimiento de la produccion radial en los jovenes de décimo grado del Colegio
Integrade Juan Atalaya en la emisora comunitaria Atalaya FM 96.2.

OBJETIVO: Identificar la percepeion v opinion que tiene la coordinadora de la emisora Atalaya FML
sobre el grado de participacién de los jovenes de décimo grado del colegio Integrado Juan Atalaya en
la produccién de contenidos radiales.

Preguntas:

1. ;Hace coanto estd vinculada a Atalaya FM 96,27

2. ;Habia tenido antes la oportunidad de trabajar con los estudiantes del Colegio Integrade Juan
Atalaya?

3. ;Que cursos han participado?

4. ;Que producciones radiales han realizados los estudiantes en la emisora?

5. ;Qué le gustaria que los jovenes, aportaran para el crecimiento de la emisora?

1. ¢Hace cuanto esta vinculada a Atalaya FM 96.2?
Yo llevo en la emisora cuatro meses, soy la coordinadora de Atalaya FM. también soy

productora radial y actualmente estudio derecho en la Universidad Simén Bolivar.
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2. ¢Habia tenido antes la oportunidad de trabajar con los estudiantes del Colegio

Integrado Juan Atalaya?

Como practicante, en el 2010 habia tenido la oportunidad de acompafiar al grupo de
estudiantes de once que tenian un colectivo radial. Los jovenes realizan semanalmente dos
programas con duracién de una hora cada programa. Abordan temas colectivos, como el
cumpleafios de la institucion, proyectos como pagina de colores y también temas de actualidad e

importancia como la sexualidad en jovenes.

3. ¢Qué cursos han participado?
Bueno desde que yo estoy acd han venido participando jovenes de sexto, séptimo y
octavo grado, actualmente los de décimo y once. Algunos se han destacado en locucion y otros

el disefio del programa.

4. ¢Qué producciones radiales han realizados los estudiantes en la emisora?

Actualmente se esta trabajando en este proyecto de creacion de capsulas informativas
con los jévenes de décimo grado, también se esté trabajando con los estudiantes de once ellos
estan realizando un magazine, en compafiia de Erika y Roberto que les brindan un
acompafiamiento y orientacion constantes a los jovenes, en estos espacios ellos cuentan las
actividades diarias que se viven en el colegio, destacando los dias especiales como los
cumpleafios del colegio, el dia del maestro, el dia de la tierra, el dia del idioma y demas temas

de interés general.
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También se trabajo el afo pasado con los estudiantes de sexto grado, la dinamica
consistia en que la clase de Lengua Castellana ellos escribian cuentos y los narraban de una

forma creativa en la emisora.

5. ¢Qué le gustaria que los jovenes, aportaran para el crecimiento de la emisora?

Me gustaria que ellos encontraran en la radio una forma de expresién, de opinion y de
cambio. La radio transforma masas, y necesitamos una transformacion para nuestra sociedad, y
esta es la tarea de estos jovenes que gracias al apoyo del colegio y la emisora Atalaya FM han

tenido la formacion y capacitacion en produccion radial.

3.5.4.1.1 Conclusiones entrevista a Coordinadora de la Emisora.

e La coordinadora a pesar del corto tiempo que lleva en la emisora ejerciendo ese cargo
logra identificar que los estudiantes han tenido una participacion en afios anteriores en la

emisora, han realizado distintos trabajos de produccion radial.

e Afirma que desde que esta como encargada de la emisora han participado jovenes de

distintitos grados, que algunos poseen excelentes cualidades para hacer radio.
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Resalta los trabajos que se hacen actualmente en la emisora, como la realizacion de las
capsulas informativas por parte de los jovenes de decimo y un magazine con los de once,
cabe resaltar que los estudiantes de comunicacion social, ha brindado un acompafiamiento

constante en cada uno de estos procesos de produccion radial.

También se logra identificar que sdlo actualmente se ha presentado la participacion de los

estudiantes del grado décimo en la emisora comunitaria.
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3.5.4.2 Entrevista al director de la emisora comunitaria Atalaya FM. 96.2, sefior Julio Garcia

Herreros.

llustracion 3. Formato entrevista al Director de la emisora.

1.

2

UNIVERSIDAD DE PAMPLONA
FACULTAD DE ARTES Y HUMANIDADES
PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL

Entrevista semiestructurada a Director de la Emisora Comunitaria Atalaya

FM.

Proyecto: Fortalecimi de la produccion radial en los jovenes de décimo grado del Colegio

Integrado Juem Atalaye en la emisora comunitaria Atalaya FAM 96.2.

OBJETIVO: Identificar los crigenes de la emisora v el grado de participacion de los jovenes del
colegio Integrado Juan Atalaya en la produccion de contenidos radiales.

Preguntas:

;Hace cuinto nace la emisora Atalaya FM?
¢Por qué se dio el cambio de nombre a la emisora, sablamos que anteriomente se llamaba

Cuji Radio y ahora Atalaya FM?

. ;Durante estos cinco afios que lleva la emisora como ha sido la relacion con el colegio?
. iLos estudiantes han participado en algin provecto en la emisora?

. Qué iiciativa espera usted de los jovenes en este medio comunitario?

1. ¢Hace cuanto nace la emisora Atalaya FM?

Bueno realmente la emisora nacio en el momento que el ministerio de las TICS ofertd

mediante licitacion publica la presentacion de propuestas para adjudicar una emisora en el

municipio de Cucuta, fue asi que nosotros presentamos una propuesta y nos ganamos la zona

dos es decir en el limite geografico de la ciudad desde la calle 11 hacia el norte y con la

necesidad de establecer la sede de la emisora en la ciudadela Juan Atalaya.
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Luego de consultar a la aeronautica civil y todo el proceso de reglamentacion de
aproximacién de la emisora a los sitios de terminales aéreos y todo ese tipo de circunstancias,
de gestionar los permisos correspondientes se establecid en el colegio integrado de Juan
Atalaya antes colegio DEPARTAMENTAL. La emisora nace formalmente en el afio 2010, es un
proceso que viene desde el 2007 logrando gestionar todas estas actividades de legalizacion y de

institucionalizacién del proyecto.

Con el acompafiamiento de la Agencia de Cooperacién Alemana, GIZ , nos apoya para
el disefio de una parrilla de programacion y también traen a radialistas reconocidisimos de
Colombia como Gomez quien fue director de la emisora Nacional de Colombia y se hace un
proceso de formacion en las comunidades que se vinculan para desarrolla lo que se llama una
emisora comunitaria, es decir donde diferentes grupos de asociaciones participan en funcién de
una parrilla de programacion y de unos contenidos de acuerdo con sus intereses y la naturaleza
de cada una de esas organizaciones y también las otras caracteristicas de otra emisora como es

recrear y divertir también informar se van cumpliendo poco a poco en la emisora.

Las circunstancias de haberla instalado en el colegio integrado Juan Atalaya era
establecer un vinculo de formacién con los alumnos, con altibajos por supuesto porque es un
tema nuevo. Pero con el interés de algunos docentes, la rectora siempre ha estado muy

interesada. Finalmente, en un proceso de cinco afios, hemos tenido varias generaciones de
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jovenes que han participado de la emisora de acuerdo con la voluntad y la vocacién de cada

uno.

2. ¢Por qué se dio el cambio de nombre a la emisora, sabiamos que anteriormente se

Ilamaba Cuji Radio y ahora Atalaya FM?

Bueno, no hay nada mas cucutefio que el cuji que es la plantula del tropillo que se

establece en el paisaje como una sombrilla con unas hojas pequefias y un tranco torcido.

Ese cuji que es el arbol de Cdcuta, pues evoca el nombre de la emisora, sin embargo, en
el imaginario colectivo no existe el nombre del cuji, no es reconocido, hablan del cuji y nadie
sabe que es el cuji y esto generd un problema de la falta de apropiacion social de ese nombre, y
luchdbamos contra corriente en del nombre de la emisora. Pues esta se habia establecido la
zona occidental de Cdcuta la méas vulnerable en la ciudadela mas grande de la cuidad que es
Juan Atalaya pues decidimos que nada mas y mejor ponerle el nombre de la emisora Atalaya
FM recordando la naturaleza del sitio donde estabamos en una practicidad y en una aptitud de
destacar los valores de la localidad partiendo de que es un espacio urbano de la ciudad muy
importante y que queda al otro lado de la montafia, proyecta la vida de muchos cucutefios en ese

espacio.

3. ¢Durante estos cinco afios que lleva la emisora como ha sido la relacién con el

colegio?
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Como le decia con altibajos en el sentido de que tuvimos en alguna época un par de
desencantos con los procesos que llevaban de la emisora. Hubo varias personas, comunicadores
jovenes en los que confidbamos y no daban los resultados; dado que las relaciones con las
personas se establecen en medidas de aproximacién y de respeto, algunas veces las personas
transgreden estos limites y eso originaba que la conversacion con el colegio a veces no

funcionara bien.

Finalmente hemos restablecido la comunicacion muy eficientemente y tenemos una
excelente relacion con el colegio, queremos fortalecer los procesos educativos del colegio y
darles esa alternativa a los jovenes, los que tengan la vocacion de ser comunicador de enfocarse

en el tema de las comunicaciones que se acergue a la emisora para que desarrolle esa vocacion.

4. ¢Los estudiantes han participado en algln proyecto en la emisora?

Claro en varios proyectos, por un lado, algunos de ellos han recibido procesos de
formacion en comunicacion, periodismo y de todo lo que tiene que ver con la honda de la radio.
Ellos han tenido programas en la emisora en los que participan y en los que interactdan con la

comunidad.

5. ¢Qué iniciativa espera usted de los jovenes en este medio comunitario?

Bueno nosotros queremos unir la emisora con la sala de lectura - escritura con la que

cuenta el Colegio Integrado Juan Atalaya, para motivar a los jovenes por la lectura y el
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desarrollo personal, asi crecerdn como individuos y tengan la capacidad de comprension de la

realidad.

3.5.4.2.1 Conclusiones entrevista al director de la emisora

La emisora comunitaria es una entidad que nace desde el afio 2010, dénde su principal
objetivo es el proceso de formacion a las comunidades que se vinculan en ella, esta
emisora les abre las puertas a grupos, asociaciones, practicantes y demas personas que

deseen expresar su voz por este medio.

Se logra identificar que esta emisora fue ubicada en el colegio con el principal objetivo
de establecer un vinculo de formacién con los alumnos, con el interés que los docentes de
la institucion aprovechen este medio en sus procesos de formacion, siempre se ha
contado desde el inicié con el apoyo de la rectora en el transcurrir de cinco afios varias

generaciones de joévenes han participado en ella.

Hace algun tiempo la relacion del colegio y la emisora no fue la mejor, sin embargo, se
ha trabajado por tratar de fomentar un ambiente agradable para las dos entidades, hoy dia

la comunicacion entre las dos es muy buena.

También se resalta que algunos estudiantes han tenido formacion en comunicacion social

y todo el tema de la radio, y que han participado en algunas producciones.
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3.5.4.3 Entrevista a la docente de lengua castellana y comunicacion del colegio Integrado Juan

Atalaya, la sefiora Paola Montiel.

lHustracion 4. Formato entrevista Licenciada de Lengua Castellana y Comunicacion.

UNIVERSIDAD DE PAMPLONA
FACULTAD DE ARTES Y HUMANIDADES
PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL

Entrevista semiestructurada a docente de Licenciatura en Lengua Castellana Y
Comunicacion del Colegio Integrado Juan Atalaya.

Proyecto: Fortalecimiento de la produccion radial en los jovenss de décimo grado del Colegio

Integrado Jucnm Atalaya en la emisora comunitaria Atalaya FM 96.2.

OBJETIVO: Identificar 12 percepeion v opinidn que tienen la docente del Colegio Integrado Juan
Atalaya respecto a la motivacidn de los jovenes del grade décimo en este proyecto de apropiacion de

la radio.

Preguntas:

1. ;Hace cuinto trabaja como docente del Colegio Integrado Juan Atalaya?

1. ;Camonace la miciativa de la creacidn de un programa radial?

3. ;De qué manera motivo a los jovenes para que se involucraran en este provecto radial?
4. ;Cuentan nstedes con el apoyo del colegio para producir contenidos radiales?

£ ;Qué gustaria que los jovenes aprendieran durante estz proceso de formacién?

1. ¢Hace cuanto trabaja como docente del Colegio Integrado Juan Atalaya?
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Buenos dias Erika, yo llevo aproximadamente 10 meses en el Colegio, inicié en el mes de

agosto del afio pasado.

2. ¢Como nace la iniciativa de la creacion de un programa radial?

Bueno pues yo llevo 12 afios en la docencia, anteriormente trabaja en el colegio
Salesiano y alla cuentan con medios de comunicacion escolares, a mi el tema de la
comunicacion siempre ha llamado la atencion. Cuando ingrese al “Colija” me di cuenta que en
las instalaciones del colegio se encontraba ubicada la emisora comunitaria Atalaya FM, y me

parecié muy importante que los jévenes aprovecharan este espacio.

3. ¢De qué manera motivo a los jovenes para que se involucraran en este proyecto

radial?

El afio pasado se tuvo la primera experiencia con el grado sexto, ellos hicieron unos
programas radiales y también la narracién de cuentos que escribian en la asignatura de Lengua

Castellana que yo dirijo y los producian en la emisora.

Ese material fue el que se les mostro a los jovenes de décimo, y se les contd la
experiencia de los estudiantes de los grados inferiores. Después se realizd un casting para
escoger los mejores estudiantes y estos son 10s que pertenecen al colectivo “Col Voz Radio”, ahi

se puede decir que fue el primer contacto que ellos tuvieron con la radio.
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4. ¢Cuentan ustedes con el apoyo del colegio para producir contenidos radiales?

Si, la rectora del colegio Maria Luisa Rolon, esta enterada de todo lo que se hace con
respecto a la radio, ha sido un poco complicado porque los profesores de las deméas areas
ponen problema a la hora de requerir el permiso para que los estudiantes puedan ir a realizar

sus actividades en la emisora.

5. ¢Qué gustaria que los jovenes aprendieran durante este proceso de formacion?

Principalmente que los jovenes puedan mejorar a través de la radio el proceso oral, que
se preocupen por cuidar como se deben expresar, hablar correctamente y que tomen conciencia

de lo que se esté haciendo.

3.5.4.3.1 Conclusiones entrevista a Paola Montiel

e Es una docente que lleva poco tiempo vinculada en la institucion, sin embargo es de las
Unicas que actualmente ha incentivado un trabajo de radio con los estudiantes de los

grados 10°y 11°.

e Para lograr motivar a los estudiantes del grado décimo y once a realizar contenidos

radiales fue por unas muestras que se realizaron el afio pasado con el grupo de sexto
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grado, ella las comparti6 en clase y ahi nacid el interés y los deseos de los jovenes por

participar en la radio.

e A pesar que se cuenta con el apoyo de la rectora, los docentes de otras asignaturas no son
flexibles en los horarios, pues ponen mucho problema para los permisos de los jovenes

que participan en los programas y el magazine.

e El objetivo de este trabajo es lograr que los jovenes mejoren su proceso oral y

comunicativo.

3.5.4.4 Andlisis general de las entrevistas.
e De las entrevistas realizadas se puede concluir que si ha existido un acompafiamiento por
parte de la emisora comunitaria a los estudiantes que han tenido la oportunidad de

trabajar en ella.

e Los entrevistados tienen una percepcion buena acerca de los proyectos que se estan
realizando actualmente en la emisora; como lo son las capsulas informativas por parte del

grado décimo y el magazine realizado por los jovenes de 11°.

e Se logré evidenciar que a pesar de los inconvenientes que se han tenido en épocas
pasadas con los anteriores coordinadores de la estacidn radial, que generaron un mal

clima dentro de estas dos organizaciones, s6lo hace parte del pasado, pues hoy en dia se
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ha logrado que la emisora y los estudiantes cuenten con todo el apoyo de la rectora de la

institucion la Dr. Maria Luisa Rolon.

e Los entrevistados hacen énfasis en que el principal objetivo de estos proyectos en los que
se involucran el medio comunitario y la poblacion estudiantil, es que ellos encuentren en
la radio una forma distinta de expresion, opinion y cambio. También que a través de este
medio se logre mejorar el proceso oral de los estudiantes, y motivarlos a ser lideres y
emprendedores a la hora de generar propuestas para este y cualquier medio de

comunicacion.

3.5.5 Taller.

La aplicacion de este taller logré identificar las diferentes formas y percepciones que
puede tener una persona acerca de la comunicacion, el cine y radio. La aplicacién de este taller
se dio con la proyeccion de la pelicula “Dias de Radio” donde se mostraron diversas situaciones,
a través de la formulacion de unas preguntas se logré identificar el nivel de conocimiento que

tienen los jovenes de décimo grado acerca de la radio.

Tabla 3. Ficha técnica taller de radio.

FICHA TECNICA TALLER DE RADIO

Comunicadores sociales en
Realizada por: formacion. Erika Alvarez y Roberto
Hernandez.

Area de cobertura: Ciudadela de Juan Atalaya, Cucuta.
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Técnica de recoleccion de datos:

Taller de analisis.

Tamaro de la muestra:

20 jovenes de 10°,

Ocupaciones:

Estudiantes.

Objetivo del taller de analisis:

Identificar el nivel de conocimiento
que tienen los jovenes de décimo
grado acerca de la radio

Numero de preguntas formuladas:

11

Figura 1. Imagen pregunta 1.
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Gréfica 24. Taller de radio, pregunta 1.

¢ Qué rol logran identificar en estos personajes?

15% B Dos invitados
B Una cantante y un locutor
Una presentadora y un

invitado
Dos periodistas

Dentro de percepcién que tienen los estudiantes de décimo grado del Colegio Integrado
Juan Atalaya, sobre la imagen manifestaron diferentes conceptos, el 45% equivalente a 9
estudiantes sefialaron que eran dos invitados, mientras que el 20% semejante a 4 jovenes
indicaron que era una cantante y un locutor y el otro 20% afirmaron que era una presentadora y

un invitado, para finalizar el 15% es decir 3 estudiantes dedujeron que eran dos periodistas.

Figura 2. Imagen pregunta 2.




Gréfica 25. Taller de radio, pregunta 2.
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¢ Qué elementos relacionados con la radio logran
identificar en la imagen?

15%

H Control

Cabina

B Micréfonos y guiones

Locutores e invitados

Los jévenes de décimo grado lograron identificar elementos relacionados con la radio en

la fotografia, el 50% equivalente a 10 estudiantes identificaron los micréfonos y guiones, 2

identificaron el control, 5 personas mas sefialaron que en la fotografia habia locutores e invitados

y 3 resaltaron que habia una cabina de radio.

Figura 3. Imagen pregunta 3.

i
A
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Gréfica 26. Taller de radio, pregunta 3

Segun lo que se evidencia en la foto ¢ Qué esta
haciendo la nina?

B Un programa 40%
W Una cufia
Una presentacién

Una capsula informativa

10%

Para 8 de los jovenes de décimo grado que se relaciona con el 40% de la muestra, segln
la fotografia, la nifia esta realizando una céapsula informativa, para el 35% equivalente a 7
estudiantes lo que esta haciendo es una cufia radial, por otro lado, el 15% afirma que esta

realizando un programa y para finalizar el 10% dice que esta haciendo una presentacion.

Figura 4. Imagen pregunta 4.
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Gréfica 27. Taller de radio, pregunta 4

¢ Qué logran identificar en la siguiente imagen?

B Una mesa
B Un sefiora

Un radio antiguo

Para el 50% de los jovenes de décimo grado lograron identificar una sefiora en la
fotografia, para el 30% el elemento de la imagen es una mesa y el 20% identifico un radio

antiguo.
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Figura 5. Imagen pregunta 5.

Gréfica 28. Taller de radio, pregunta 5

¢ Qué tipo de programacion se evidencia en
esta imagen?

M Musical
B Transmision en vivo

Concierto

Para el 40% de los jovenes de décimo grado el tipo de programacion evidenciado en la
imagen es musical, para el 35% sefialaron que es una transmisién en vivo, y por ultimo el 25%

afirmaron que es un concierto.
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Gréfica 29. Taller de radio, pregunta 6

éQué es la radio? 5%

B Un medio de comunicacion M Una emisora Un transmisor

La radio, en los jovenes hace referencia en su gran mayoria a un medio de comunicacion
con un porcentaje del 50%, de igual modo, un 45% de los estudiantes indicaron que es una

emisora, mientras que el 5% de la poblacion relacionan el término con un transmisor.
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Gréfica 30. Taller de radio, pregunta 7

éConocen los géneros y formatos radiales?

15%

m No

Si

El (85% de los jovenes que participaron en la actividad, indicaron que no conocian los
géneros y formatos radiales, por otro lado, el quince por ciento indicé que, si los conocian, pero

a la hora de preguntarles cuales eran las respuestas fueron erradas.
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Gréfica 31. Taller de radio, pregunta 8

éSaben qué es un guion?

B Un libreto
B Una guia
Un escrito

Una lista

Para el 42% de los jovenes de décimo grado del Colegio Integrado Juan Atalaya, un
guion hace referencia a un libreto, por otro lado, para el 35% es una guia, mientras que para el
16% es una lista, para el otro 10% es un escrito. Se logra evidenciar que no tienen un concepto

claro y preciso sobre el significado del guion.

Gréfica 32. Taller de radio, pregunta 9

¢Cémo se hace un guion? _
El 100% de la muestra equivalente a 20

estudiantes de décimo grado del Colegio Integrado
Juan Atalaya, indic6 que no sabian cémo se

elaborar un guion. Concluyendo que es de suprema

importancia realizar los talleres de guion.

H No sabemos
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Grafica 33. Taller de radio, pregunta 10

¢ Saben como hacer un programa radial?

mSi

® No

El 85% de la muestra, correspondiente a 17 jovenes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya indicaron que No sabian como hacer un programa radial, por otro lado,

el 15% equivalente a 3 estudiantes indicaron que Si sabian como realizarlo.
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Gréfica 34. Taller de radio, pregunta 11

éSaben qué son las capsulas informativas?

mSi
H No
Un programa radial

Una forma de hacer
radio

Las capsulas informativas, para el 25% de la muestra referente a 5 estudiantes de décimo
grado significan que es un programa radial, para el 20% equivalente a 4 personas, es una forma
de hacer radio. Por otro lado, el 45% de la muestra que se relaciona con 9 estudiantes indicaron
que NO saben que son las capsulas informativas y el 10% que corresponde 2 jévenes indicaron
que Sl. Después de las preguntas se les compartio la informacion acerca del significado y el uso

de las capsulas informativas.

3.5.5.1 Conclusiones del Taller de Radio
En las preguntas que se realizaron en el taller se pudieron sacar las siguientes

conclusiones:
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e Los estudiantes lograron identificar los elementos de las imégenes que vieron en la
pelicula, a pesar que son instrumentos que con el paso del tiempo se van volviendo mas

modernos.

e Los jovenes de décimo grado no tienen un concepto claro sobre que es la radio.

e No conocen los géneros y formatos radiales.

e No tienen claro el concepto de guion radial y tampoco tienen el conocimiento de como se

debe realizar.

e No saben cémo realizar una capsula informativa.

3.5.6. Diario de Campo de observacion.

Tabla 4. Diario de campo 1.

DIARIO DE CAMPO DE OBSERVACION PARTICIPANTE PARA
FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACION EN LA RADIO.

Llevar registro de la observacion participante en

Objetivo: .. N .
visitas y acompariamiento realizado.

Erika Paola Alvarez Ibarra y Luis Roberto

Realizado por: ;
P Hernandez Contreras.

Fecha: miércoles 16 de marzo de 2016
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Hora: 8:00 a.m. a 10 a.m.

Salon de Clase del Colegio Integrado Juan

Lugar:
Ha Atalaya.

Descripcion de lo Observado:

a. Siendo las 8:00 a.m. nos dirigimos en compafiia de la Coordinadora de la Emisora
Comunitaria Atalaya FM. lIsabel Merchan, a un salén de clase de del Colegio
Integrado Juan Atalaya, donde nos reunimos con la docente del &rea de Lengua
Castellana Paola Montiel, quién dentro de la institucion es la Unica docente que se
caracterizado por implementar la radio como herramienta pedag6gica con los
estudiantes en el aula de clase.

b. La reunion se basdé en una charla con la profesora, en la que ella expuso las
intenciones que tiene de incluir y abrir un espacio en sus clases de lengua castellana
a los jovenes del grado décimo para que tuvieran un acercamiento a la radio.

c. Nos mostramos muy interesados en esta iniciativa y ofrecimos brindar nuestro
acompafiamiento y conocimientos respecto a la radio al grupo de jovenes de décimo
grado que se vincularan activamente en este proyecto.

d. Se plante6 un cronograma de trabajo y se definieron las fechas en las que se dictarian
los talleres de expresion oral, técnicas de voz, construccion de guion, géneros y
formatos radiales.

e. Se acord6 otra reunién el dia viernes 18 de marzo para tener un encuentro con los
estudiantes, e iniciar el plan de actividades.

Conclusiones:

a. Es muy importante e interesante que una docente genere este tipo de iniciativas en el
aula de clase.

b. EIl acompafiamiento de la emisora comunitaria y del equipo de trabajo es un gran
aporte en este proyecto.

c. Esla primera vez que los estudiantes van a tener un acercamiento con este medio de
comunicacion, por lo que sus conocimientos son pocos.
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d. Seria encantador que los estudiantes se apropiaran del espacio radial, para ello se

debe trabajar en equipo y orientarlos en todo lo que sea necesario.

Tabla 5. Diario de campo 2.

DIARIO DE CAMPO DE OBSERVACION PARTICIPANTE PARA
FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACION EN LA RADIO.

Titulo del trabajo de grado:

“Fortalecimiento de la participacion y
produccion radial de los joévenes de 10° del
Colegio Integrado Juan Atalaya en la Emisora
Comunitaria Atalaya FM 96.2”

Objetivo:

Llevar registro de la observacion participante
en visitas y acompafiamiento realizado a los
estudiantes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya en los procesos de
participacion 'y produccion radial en la
emisora comunitaria Atalaya FM.

Realizado por:

Erika Paola Alvarez Ibarra y Luis Roberto
Hernandez Contreras.

Fecha: viernes 18 de marzo de 2016
Hora: 8:00 a.m. a 10 a.m.
Lugar: Salén de Clase del Colegio Integrado Juan

Atalaya.

Descripcion de lo Observado:




135

a. A las 8:00 a.m. nos dirigimos en compafiia de la Coordinadora de la Emisora
Comunitaria Atalaya FM. Isabel Merchén, a un saldon de clase del Colegio
Integrado Juan Atalaya, donde se encontraban los jovenes que quedaron
seleccionados a través de un casting para ser los integrantes de un colectivo radial.

b. Extendimos un saludo a todos los estudiantes que nos acompafiaban, nos
presentamos y les contamos las propuestas que teniamos para trabajar durante el
primer semestre del periodo escolar con ellos. Y los invitamos a ellos a que por
favor se pusieran en pie y se presentaran.

c. Eran exactamente 20 estudiantes, ese dia realizamos una actividad en grupos de
trabajo de 5 personas, donde cada grupo debia realizar una propuesta creativa con
el posible nombre del colectivo.

d. Seguidamente los nombres se pusieron en el tablero y por medio de votacion se
escogio el ganador, en este caso fue Col VVoz Radio. Los estudiantes se dividieron
en 4 grupos.

e. También se realiz6 el cronograma con fechas y temas de los programas radiales
que realizaran los jovenes los dias lunes y viernes en la franja de la mafiana de 9:00
a.m. a 10:00 a.m.; Se acudi6 a ese horario porque es el tiempo de descanso el que
los jévenes disponen para hacer esta actividad.

f. Se les proyecto la pelicula “Dias de Radio” de Woody Allen, seguidamente se les
realizo un taller diagndstico para identificar los conocimientos acerca de la radio.

g. A cada grupo se le asignaron temas y fechas en las que tendrdn que realizar el
programa radial, siempre estaran bajo nuestro acompafiamiento.

h. Se acordd con los jovenes que el proximo lunes 21 de marzo se realizaran los
talleres de expresion oral y corporal, técnicas de voz, construccion de guion,
géneros y formatos radiales, de 7:00 a.m. a 9:00 a.m. en las horas de clase de la
profesora Paola Montiel.

Conclusiones:

a. Los estudiantes se mostraron muy animados y participativos en la actividad de
creacion del nombre del colectivo y en el despliegue de los temas que tratarian en
cada uno de los programas radiales que presentarian a partir del viernes 25 de
marzo del 2016.

b. Les gusta el trabajo en equipo, la idea de contar con el acompafiamiento de dos
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comunicadores sociales en formacion les pareci6 estupenda, pues afirmaron que se
sentian mas seguros saber que estariamos con ellos en cabina.

Tabla 6. Diario de campo 3.

DIARIO DE CAMPO DE OBSERVACION PARTICIPANTE PARA
FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACION EN LA RADIO

“Fortalecimiento de la participacién y produccion
radial de los jovenes de 10° del Colegio
Integrado Juan Atalaya en la Emisora
Comunitaria Atalaya FM 96.2”

Titulo del trabajo de grado:

Llevar registro de la observacion participante en
visitas y acompafiamiento realizado a los
estudiantes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya en los procesos de
participacion y produccion radial en la emisora
comunitaria Atalaya FM.

Objetivo:

Erika Paola Alvarez Ibarra y Luis Roberto

Realizado por: i
P Hernandez Contreras.

Fecha: lunes 21 de marzo de 2016

Hora: 7:00 a.m. a 10:00 a.m.

Salon de Clase del Colegio Integrado Juan

L :
ugar Atalaya.

Descripcion de lo Observado:

a. Llegamos al Colegio Integrado Juan Atalaya a las 7:00 a.m. nos dirigimos a un sal6n
especializado para las clases de L.O.C (Lectura Oral y Compresiva) alli se
encontraban reunidos los 20 estudiantes de los diferentes décimos, de cada grupo hay
5 integrantes (Décimo 01, 02, 03 y 04) previamente se habia hecho contacto con la
docente de esa asignatura quién hizo la gestion para que dejaran salir a los jévenes
gue no tenian clase a esa hora con ella para que pudieran participar de los talleres
gue ejecutariamos ese dia.
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b. Se escuchaba mucho ruido, pues los estudiantes hablaban entre ellos, ya todos
estaban acomodados en con sus respectivos grupos de trabajo.

c. Nuevamente los saludamos e iniciamos con actividad, por medio de diapositivas les
explicamos la Historia de la Radio, seguidamente hicimos un taller dindmico de
expresion oral y corporal, donde aplicamos ejercicios de guia para fortalecer la
seguridad, soltura y expresidn de sentimientos de cada uno de los participantes.

d. Seguimos con un taller de técnica de voz, donde se les ensefiaron ejercicios de
respiracién, diccidn, articulacién, interpretacion de personajes, acentos y manejo de
emociones.

e. Se realizd una proyeccion de unas diapositivas que contenian la definicién y la forma
de construir un guion.

f. Para finalizar se desarrollaron los talleres de géneros y formatos radiales
(Dramatizado, musical, periodistico) y (Teatrales, narrativos y combinados).

Conclusiones:

a. Con laaplicacion de estos talleres, los estudiantes participaron activamente y
adquirieron nuevos conocimientos.

b. Los jovenes aprendieron a usar un tono de voz adecuado para cada espacio radial.

c. Lograron solturay claridad en las ideas, identificaron las caracteristicas de cada
género, exploraron los formatos radiales y utilizaron creativamente el lenguaje en los
diferentes textos de los guiones.

d. El grupo de décimo 01 inician el préximo viernes 25 de marzo con el primer
programa radial, quedamos atentos a recibir el guion via correo electronico para
realizarle si es pertinente cualquier correccion.

Tabla 7. Diario de campo 4.

DIARIO DE CAMPO DE OBSERVACION PARTICIPANTE PARA
FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACION EN LA RADIO
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Titulo del trabajo de grado:

“Fortalecimiento de la participacion y
produccién radial de los jovenes de 10° del
Colegio Integrado Juan Atalaya en la Emisora
Comunitaria Atalaya FM 96.2”

Objetivo:

Llevar registro de la observacion participante en
visitas y acompafiamiento realizado a los
estudiantes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya en los procesos de
participacion y produccion radial en la emisora
comunitaria Atalaya FM.

Realizado por:

Erika Paola Alvarez Ibarra y Luis Roberto
Hernandez Contreras.

Fecha: viernes 25 de marzo de 2016
Hora: 9:00 a.m. a 10:00 a.m.
Lugar: Emisora Comunitaria Atalaya FM. 96.2

Descripcion de lo Observado:

a.

Llegamos a la emisora comunitaria Atalaya FM. que se encuentra ubicada dentro de
las instalaciones de la institucién, el asistente de cabina nos abrid la puerta. Ya
estaban los estudiantes en cabina, habian llegado media hora antes para poder
practicar, tenian muchos nervios era su primera vez al aire y en vivo.

Los estudiantes no enviaron al correo electronico el formato de guion por lo que ese
dia se presentaron muchas falencias, el contenido del guion fue corto, y el tiempo al
aire era de una hora. Como no les alcanzd el contenido que llevaban en el guion
rellenaron con canciones.

Tenian formulada una revista para la rectora, pero las preguntas estaban mal
redactadas. Por eso mientras sonaba una cancién les hicimos las respectivas
correcciones antes que llegara la invitada, ellos las apuntaron en lapiz, a un lado del
guion.

A las 9:20 lleg6 la profesora Paola Montiel quién es la encargada de dirigir este
equipo de trabajo, y les dijo: - “Muchachos hablen fuerte, vocalicen que todo el
colegio los esta escuchando” asi que pilas.

En la parte central el patio principal, tenian ubicado un bafle que transmitia en vivo
lo que los jovenes hablaban en cabina. Alli estaban reunidos varios estudiantes
escuchando a sus comparieros que se estrenaban como locutores de radio. (otros
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prefirieron aprovechar su hora de recreo para jugar futbol o realizar otras actividades
ludicas)

Ese dia tenian una invitada especial que era la Rectora Maria Luisa Rolon, ellos le
realizaron una entrevista, pues el tema principal era el cumpleafios del Colegio
Integrado Juan Atalaya. (Se hablé de la celebracion, de las personalidades que
invitan como son el gobernador y alcalde, de la logistica que utilizan para hacer de
este dia una fecha inolvidable)

Conclusiones:

El primer grupo de estudiantes estuvo flojo en cuanto a creacién y el contenido
del guion, no tuvieron en cuenta los contenidos que se les expusieron en los
talleres.

Los textos del guion eran muy extensos, duraban aproximadamente entre 3 a 5
minutos leyendo el papel.

No hubo interaccion entre ellos, tampoco una lectura fluida.

Tabla 8. Diario de campo 5.

DIARIO DE CAMPO DE OBSERVACION PARTICIPANTE PARA
FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACION EN LA RADIO

Titulo del trabajo de grado: “Fortalecimiento de la participacion y

produccion radial de los jovenes de 10° del
Colegio Integrado Juan Atalaya en la Emisora
Comunitaria Atalaya FM 96.2”

Objetivo:

Llevar registro de la observacion participante
en visitas y acompafiamiento realizado a los
estudiantes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya en los procesos de
participacion y produccion radial en la emisora
comunitaria Atalaya FM.

Realizado por:

Erika Paola Alvarez lbarra y Luis Roberto
Hernandez Contreras.

Fecha:

viernes 15 de abril de 2016
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Hora: 9:00 a.m. a 10:00 a.m.

Lugar: Emisora Comunitaria Atalaya FM. 96.2

Descripcion de lo Observado:

a. Esta vez estan en cabina los estudiantes de décimo 03, presentando un programa del
proyecto pagina de colores, liderado por una estudiante de décimo grado Ilamada
Karen Patifio.

b. Los estudiantes han sido un poco descuidados en los tiempos que tienen para crear
sus guiones, en esta ocasion llegaron con un guion escrito a mano y en 2 hojas de
block.

c. El contenido era muy débil, no consultaron sobre el tema. Tenian una invitada que es
una compariera de ellos que lidera un proyecto en distintas instituciones del
municipio, fue ella quién salvo el programa.

d. Los locutores le hicieron varias preguntas para indagar en qué consistia el proyecto,
Karen con una voz fuerte y segura contesto cada una de las preguntas y agregd
mucha mas informacion.

e. Este proyecto pretende incentivar la lectura de los jévenes, para que busquen otras
salidas que no sean las drogas, prostitucion, o violencia en general. En distintos
colegios de Culcuta se encuentran ubicadas unas cajas de carton identificadas con el
logo del proyecto, donde las personas pueden hacer la donacion de libros.

f. La joven Karen sefiala que le gustaria tener apoyo de entes gubernamentales que
aprueben este tipo de proyectos, pues lo presento a la Secretaria de Educacion
Municipal y le dijeron que no contaban con recursos para apoyar estas iniciativas.

Conclusiones:

a. La practica radial no esta siendo un eje de produccion de conocimiento.

b. Los estudiantes son poco aplicados en la creacion de guiones y documentar el tema
correspondiente para cada programa.
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DIARIO DE CAMPO DE OBSERVACION PARTICIPANTE PARA
FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACION EN LA RADIO

Titulo del trabajo de grado:

“Fortalecimiento de la participacion y
produccion radial de los jovenes de 10° del
Colegio Integrado Juan Atalaya en la Emisora
Comunitaria Atalaya FM 96.2”

Objetivo:

Llevar registro de la observacion participante
en visitas y acompafiamiento realizado a los
estudiantes de décimo grado del Colegio
Integrado Juan Atalaya en los procesos de
participacion y produccion radial en la emisora
comunitaria Atalaya FM.

Realizado por:

Erika Paola Alvarez lbarra y Luis Roberto
Hernandez Contreras.

Fecha: lunes 09 de mayo de 2016
Hora: 9:00 a.m. a 10:00 a.m.
Lugar: Emisora Comunitaria Atalaya FM. 96.2

Descripcion de lo Observado:

a. Esta vez nos reunimos con 5 estudiantes, que los convocamos mediante el grupo
que tenemos con ellos en WhatsApp, son los mejores de cada grupo quienes
participaron de la creacidn de unas capsulas informativas sobre la radio.

b. Se hizo la creacion de los guiones, fue un trabajo en equipo. Todos aportaron ideas,

y participaron de esta produccion.

c. Se realizaron las grabaciones de voz en off, y luego se editaron con musica de

fondo y efectos de sonido.

Conclusiones:

a. Se cre6 un ambiente participativo donde los estudiantes vieron la radio de una
manera diferente, no sélo como una herramienta para realizar programas.
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b. Se realizaron capsulas informativas sobre la cufia, el género musical, el drama y la
radio.

c. Se realizd6 un trabajo en equipo, donde los jovenes se apropiaron de los
conocimientos adquiridos anteriormente, aunque a veces leia mucho los guiones
trataron de hacerlo lo mejor posible, aplicando las técnicas de voz ensefiadas en los
diferentes talleres.

3.5.6.1 Anélisis diarios de campo
A traves de la observacion de cada una de las visitas al colegio y emisora; se pudo

concluir lo siguiente:

e Como primera instancia se puede observar la falta de apropiacion y participacion que
tienen los docentes con la radio, se resalta el trabajo realizado por la docente Paola
Montiel quién actualmente es la Unica que estd haciendo uso de esta herramienta como

medio pedagdgico en el aula de clase.

e Se logro generar un acercamiento de los estudiantes a la radio, brindandoles un

acompafiamiento permanente, tanto de la emisora como del equipo de trabajo.

e Se realizaron actividades de capacitacién a los estudiantes, donde se les mostré mediante
unas diapositivas la historia de la radio, los pasos para crear un guion, y cuales eran los

géneros y formatos radiales.
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Se lograron realizar ejercicios practicos de expresion oral, corporal y técnicas de voz, los
cuales fueron muy enriquecedores para los jovenes, aunque el tiempo fue corto se les
ensefiaron técnicas que pueden practicar desde la casa. Para mejorar su acento, diccion y

fortalecer su voz.

Se evidenciaron muchas falacias en los estudiantes, los guiones mal hechos, los textos
largos, en general una corta y pegue de informacidn. Las entrevistas a los invitados

estaban muy mal redactadas, tuteaban y asteaban a los invitados.

Algunos estudiantes no poseen un nivel de lectura alto, este fue una de las principales

debilidades que se logré evidenciar.

Al realizar un acompafiamiento, supervision y correcciones permanente a los jovenes se
logré evidenciar un mejoramiento en todos los aspectos, guiones, pronunciacion, lectura

mas fluida e interaccion permanente entre ellos en cabina.

Se realizaron las grabaciones de las capsulas radiales, que sera un material de apoyo para
que los docentes incentiven a los jovenes de otros grados a participar activamente en la

radio.
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3.6 Triangulacion de la informacion
En la aplicacion de los instrumentos evaluadores hacia la profesora y los jovenes del
Colegio Integrado Juan Atalaya, asi como también a la coordinadora de la emisora comunitaria
Atalaya Fm en el sector metropolitano de Cucuta se logré detectar que hay participacion en la
produccion radial por parte de la comunidad escolar con el fin de promover la creacion de

contenidos para nutrir la parrilla de programacion de la emisora.

Por tal motivo mediante el desarrollo de los talleres se pudo conocer el nivel de
reconocimiento que tienen los estudiantes frente a los temas referentes a la radio y sus usos,
ademas de como identificar el uso de la radio esto permitié implementar un taller para reforzar

los conceptos previamente aprendidos por los colegiales.

Ademas, otro de los instrumentos que permitié llevar a cabo la investigacion y conocer
las variables e hipotesis fueron las encuestas en las cuales se obtuvo la informacion acerca del
grado de conocimiento, participacion y produccion radial, también los estudiantes opinaron
sobre las experiencias en el medio esto con el propésito de determinar la percepcién sobre sus
competencias comunicativas. El resultado que arrojé que los jovenes tienen un gusto por la
radio, consumen este medio y un gran nimero de ellos esta interesado en producir contenidos en

este medio, un 65% de los jovenes ha tenido algun contacto con el medio radial.

Lo que significa para el Colegio Integrado Juan Atalaya y para la emisora comunitaria

Atalaya Fm que al tener los nifios conocimiento e interés por la radio comunitaria y las formas
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de usarla, sirve para la creacion de proyectos radiales que alimenten la parrilla de programacién
que ha presentado constantes cambios y que ahora busca mantener vigencia en los contenidos

ofrecidos.

De esta manera puede conseguir una mayor aceptacion por parte de la comunidad en
general y mayor disposicion de los estudiantes a la hora de generar contenidos radiales en los
que se narren las necesidades de cada persona que haga o quiera ser parte de la emisora. ES
evidente la participacion, pero adn es insuficiente para cumplir con los objetivos trazados por
Atalaya Fm, por eso se hace necesaria la idea de fortalecer la participacion de los jovenes en

dicha estacion radial.

Esto permitié que a través de las entrevistas realizadas se conociera el impacto que se da
al usar la radio como herramienta pedagdgica, este instrumento educomunicativo sirvié para
evidenciar el interés que tienen el cuerpo administrativo en que los jévenes encuentren en la
radio una forma de expresion, de opinion y de cambio. También lograr que los colegiales puedan
mejorar a traves de la radio el proceso oral, que sean conscientes del cuidado y buen uso que se

debe hacer del lenguaje en todos los medios y procesos de comunicacion.



146

CAPITULO IV

PROPUESTA

4.1 DOFA

Tabla 10. Matriz DOFA

DEBILIDADES

OPORTUNIDADES

No conocen los géneros y formatos
radiales.

No saben como elaborar un guion ni un
programa radial.

Creencia del uso de este medio
Unicamente como espacio de
esparcimiento y distraccién, gustos de
consumo de radio son emisoras
comerciales y programas de musica y
ocio.

Desconocimiento de todas las formas de
participacion en el medio comunitario y
del concepto real de lo que es participar.

Los jovenes del colegio no sintonizan la
emisora comunitaria.

El poco reconocimiento que tienen los
estudiantes acerca del tipo de emisora
que se encuentra en las instalaciones de
la institucién, pues muchos creen que es

=

Fortalecer la participacion de los
jévenes en la emisora comunitaria,
mediante la produccién de contenidos
radiales.

Realizar talleres de produccién radial,
resaltando los géneros y formatos
radiales.

Capacitacion en produccion radial por
parte de los estudiantes de
comunicacion social de las
universidades de la region.

Generacion de espacios radiales para
jovenes en la emisora comunitaria

Intercambio de experiencias con otros
jévenes.
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una emisora comercial o escolar.

FORTALEZAS

AMENAZAS

Los jovenes tienen un gusto por la radio,
consumen este medio y un gran ndmero
de ellos estd interesado en producir
contenidos en este medio.

Un 65% de los jovenes ha tenido algun
contacto con el medio radial

Hay experiencias con la profesora de
lenguaje en produccion radial y con la
emisora en varios cursos del colegio

Hay disposicion y apertura del director
del medio para con los jovenes del
colegio

Actualmente hay una buena
comunicacion 'y relacién entre los

directivos del colegio y la emisora.

Generar colectivo de produccion radial.

Pérdida de los espacios radiales que
brinda la emisora al colegio por el
poco aprovechamiento.

Sus instalaciones son angostas Yy
reducidas, en ocasiones no permite el
buen desarrollo de un programa radial
con mas de 7 personas en cabina.

Poco reconocimiento de la emisora
comunitaria Atalaya FM.

Falta de publicidad y promocién de la
emisora comunitaria Atalaya FM.
generan una pérdida de la imagen
corporativa.

4.2 Andlisis del desarrollo de la propuesta

Este trabajo se enfoco en el fortalecimiento de la produccion radial de los jovenes de

décimo grado del Colegio Integrado Juan Atalaya en la emisora comunitaria Atalaya FM. 96.2.

Dado que la produccién radial origina un proceso creativo que logra la comunicacion entre
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docentes, estudiantes y la comunidad en general, destacando los procesos de aprendizaje que se

desarrollan a partir de la adquisicion de distintas aptitudes y competencias.

Se debe resaltar que el Colegio Integrado Juan Atalaya es el Unico en la ciudad de Cucuta
gue cuenta con una emisora comunitaria dentro de sus instalaciones, que les permite a los
estudiantes tener espacios de interaccion y participacion, facilitandoles las herramientas

necesarias para la elaboracion de contenidos.

No obstante, las dinamicas de caracter educativo y comunicativo que propone la
Institucion Educativa requieren de una mejoria, es evidente el poco aprovechamiento de los

espacios que brinda la emisora comunitaria por parte de los formadores del colegio.

De esta forma y de acuerdo a los resultados obtenidos por medio del diagnéstico
comprendido por observacion participante, talleres, encuestas y entrevistas, se evidencio que los
estudiantes no conocen los géneros y formatos radiales, no saben elaborar un guion ni un
programa, no sintonizan y desconocen el tipo de emisora que se encuentra en las instalaciones de
la institucion, hacen uso de este medio como espacio de esparcimiento y distraccion, los gustos
de consumo de radio son emisoras comerciales, programas de musica y ocio. Los cuales
permitieron la ejecucion de estrategias que, de manera progresiva, aportando al desarrollo y

mejoramiento de estos procesos de formacion.
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Es por esto, que esta propuesta se enfoca en los procesos educativos y pedagogicos que
los estudiantes deben adquirir y poner en préactica en el trabajo de campo para la creacion de
contenidos radiales, los cuales permitan el fortalecimiento o desarrollo de competencias
comunicativas. Resaltando la importancia de la apropiacion de los conceptos para tener un

excelente desarrollo de los productos radiofénicos.

Esta propuesta se desarrolld en 4 fases:

1. Proceso de planificacion y elaboracién: Esta fase comprende la creacion de talleres,
que se desarrollardn en los espacios académicos que nos brinde la profesora, que

permitirdn dimensionar los alcances que se pueden abordar desde la produccion radial.

2. Proceso de formacion y capacitacion: En esta fase comprende la realizacion de los
talleres de formacidn que permitan adquirir todo el conocimiento acerca de la produccion

radial.

3. Proceso de ejecucion y desarrollo del proyecto: Esta fase comprende el desarrollo de la
produccion radial como herramienta en los procesos de ensefianza y aprendizaje con la

creacion de unas capsulas informativas realizadas por jovenes para jovenes.
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El tiempo de duracion de esta propuesta educomunicativa fue de 2 semanas en la creacion
y edicién de las capsulas informativas, en el acompafiamiento y asesoria del colectivo radial

Colvoz radio, desde el 21 de marzo hasta el 13 de junio del 2016.

Este proceso busca que, a traves de la aplicacion de las capacitaciones y talleres, se logre
poner en practica los conocimientos adquiridos en el trabajo de campo, a traves del desarrollo de
productos radiales, como lo son las capsulas informativas y el programa Colvoz Radio, que

permitan el fortalecimiento, apropiacion y desarrollo de competencias comunicativas.

Los talleres y capacitaciones promueven el desarrollo de las pedagogias de aprendizaje,
de una manera dindmica, educativa y diferente. Utilizando como herramienta de produccion de
contenidos los distintos métodos de ensefianza, proporcionandoles un espacio dénde se ponen a
prueba las competencias comunicativas de cada uno de los jovenes, logrando asi que hagan un

mejor uso del lenguaje y adquieran nuevas formas de expresion oral.

Se puede destacar que la produccién radial desata un proceso creativo que incluye
aspectos interesantes y de contenido. Consigue, por un lado, la interaccién y comunicacion entre
estudiantes, docentes y la comunidad, y por el otro, el aprendizaje que se lleva adelante a partir

de multiples competencias y conocimientos que se involucran en este proceso de formacion.
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4. Proceso de evaluacion: comprende la autoevaluacién por parte del grupo participante en

la revision de los procesos de produccidn radial.

Se debe resaltar que en la elaboracion de esta propuesta se tuvieron en cuenta los
lineamientos de la Institucion Educativa y la Emisora Radial, que van enmarcados en los
procesos educativos y formativos hacia un futuro profesional, es por ello sé que pretende lograr
que los jévenes vean la importancia de hacer buen uso del lenguaje y de mejorar los procesos de

expresion oral.

4.3 Propuesta pedagdgica

4.3.1 Estrategia.
Incentivar la participacién través de actividades didacticas que fortalezcan y faciliten el
empoderamiento de los estudiantes del grado décimo grado del Colegio Integrado Juan Atalaya

en la produccion radial y el uso adecuado de la radio comunitaria.

4.3.1.1 Tactica 1: Instruir sobre las funciones, alcances y propdsitos de la radio como medio

comunitario a los estudiantes de décimo grado.



Tabla 11. Tactica 1, actividad 1.

ETAPA CONTEXTUALIZACION A ESTUDIANTES.
Capacitacion a estudiantes sobre la historia de la radio, funcionamiento, propdsitos, contenido,
ACTIVIDAD » _ o
programacion y colaboradores con los que cuenta actualmente la emisora comunitaria Atalaya FM.
Replicar en los estudiantes de décimo grado los conceptos basicos de la radio y dimensionar las
OBJETIVO

funciones que debe cumplir una emisora comunitaria.

METODOLOGIA

e Exposicion de diapositivas que comprendian la historia de la radio.

e Conversatorio dirigido por la coordinadora de la emisora Atalaya FM. acerca del
funcionamiento, socializacion de contenidos, programacién y el grupo de directivos que la

conforman.

e Muestras auditivas de experiencias sobre produccion radial enfocadas a los contextos
educativos, realizadas por estudiantes de la asignatura Radio 2 de la Universidad de

Pamplona/Villa del Rosario.
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e Conocimiento y descripcion de sus inicios, de su evolucion a través de la historia, sus
funciones y los tedricos mas importantes que aportaron al descubrimiento de las ondas

electromagnéticas

BENEFICIO
e Motivar la participacion de los estudiantes en actividades colectivas relacionadas con la

produccion radial.

e Desarrollar la capacidad de atencion y escucha, despertando la creatividad en los jovenes.

RESPONSABLES Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernandez Contreras.

Y ESTADO Estado: Ejecutado

Tiempo de ejecucion: 1 hora y media

Indicador: 20 jévenes de décimo grado del Colegio Integrado Juan Atalaya conocieron la historia de la radio, el

funcionamiento y el enfoque de una emisora comunitaria, sus directivos y programacion



Tabla 12. Tactica 1, actividad 2.

ETAPA CONTEXTUALIZACION A ESTUDIANTES.
ACTIVIDAD Creacion del nombre del colectivo radial de los jovenes de décimo grado.
Determinar mediante un mecanismo de participacion ciudadana como el voto el nombre que llevaré el
OBJETIVO

colectivo radial.

METODOLOGIA

e Mediante una propuesta creativa en grupo los estudiantes disefian un posible nombre para el

colectivo radial.

e Organizar equipos y delegar funciones especificas.

BENEFICIO
e Motivar la participacién en actividades colectivas.
RESPONSABLES Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernandez Contreras.
Y ESTADO

Estado: Ejecutado
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Tiempo de ejecucion: 30 minutos.

Indicador: el 100% de los estudiantes escogieron el nombre del colectivo y le dieron un significado, el cual se nombré

ColVoz Radio (La VVoz del Colegio Integrado Juan Atalaya).

Figura 8. Propuesta de nombre para el colectivo, Redacciéon Radial.
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Figura 9. Propuesta de nombre para el colectivo: Voces Juveniles.

Figura 10. Propuesta de nombre para el colectivo: Colvoz Radio.

Figura 11. Eleccion de nombre del colectivo por votacion. ‘ mvo i ’l

2ADIO"
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Tabla 13. Tactica 1, actividad 3.

ETAPA FORMACION EN PRODUCCION RADIAL

ACTIVIDAD Taller -Proyeccion de la pelicula “Dias de Radio” Woody Allen.

OBJETIVO Sugerir el recurso audiovisual para reconocer los conocimientos acerca de la radio.
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- e Reproducir la pelicula dias de radio, y seguidamente realizar una serie de preguntas que logren
METODOLOGIA

identificar el grado de conocimiento acerca de la radio.

e Desarrollar la capacidad de observacién, atencion y comprension de los estudiantes.

BENEFICIO e Logra dar una mirada a los inicios de la radio, y evidenciar a través de ella los papeles y roles

que tienen cada uno de los personajes.

RESPONSABLES Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernandez Contreras.

Y ESTADO Estado: Ejecutado

Tiempo de ejecucion: 1 hora y quince minutos.

Indicador: A traves de las preguntas realizadas en el taller evidenciaron que los estudiantes no tienen un concepto claro de la

radio, no conocen los géneros y formatos radiales, no saben realizar un guion radial ni una capsula informativa.
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Figura 12. Proyeccion pelicula “Dias de Radio”.

4.3.1.2 Téctica 2. Capacitar en produccion radial a los jévenes de décimo grado del Colegio Integrado Juan Atalaya.



Tabla 14. Tactica 2, actividad 1.

ETAPA FORMACION EN PRODUCCION RADIAL
ACTIVIDAD Talleres de expresion oral.
OBJETIVO Identificar las habilidades comunicativas existentes de los estudiantes.

METODOLOGIA

e Ensefianza y guia de ejercicios de respiracion, diccion, articulacion e Interpretacion de

personajes.

e Aprender las técnicas para usar adecuadamente un tono de voz en las diferentes producciones

BENEFICIO )
radiales.
RESPONSABLES Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernandez Contreras.
Y ESTADO

Estado: Ejecutado

Tiempo de ejecucion: 30 minutos.
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Indicador: Los 20 estudiantes aprendieron a hacer buen uso de los distintos tonos de voz, a respirar adecuadamente e

interpretar distintas voces y acentos.



Tabla 15 Tactica 2, actividad 2.

ETAPA FORMACION EN PRODUCCION RADIAL
ACTIVIDAD Taller de creacién de guion radial.
OBJETIVO Analizar el vocabulario y la compresion lectora de los estudiantes.

METODOLOGIA

e Exposicion a través de un formato de guion, para evidenciar la estructura, forma, tiempos y

contenido que debe llevar.

e Promover la libertad y propuesta individual.

BENEFICIO
e Enriquecer el vocabulario y la redaccion de un mensaje correcto para la radio.
RESPONSABLES Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernandez Contreras.
Y ESTADO

Estado: Ejecutado

Tiempo de ejecucion: 30 minutos.

Indicador: Los estudiantes aprendieron las técnicas para construir un guion radial.

163



Tabla 16. Tactica 2, actividad 3.

FORMACION EN PRODUCCION RADIAL

ETAPA
Elaboracion de talleres de los distintos géneros radiales (dramatizado, musical, informativos) y
ACTIVIDAD i L. _ . . : :
formatos radiales (cronica, reportaje noticia, musicales, teatrales, narrativos, socio dramas).
Identificar las caracteristicas de cada género y formato, teniendo en cuenta los recursos y tiempos pata
OBJETIVO

producirlos.

METODOLOGIA

e Exposicion de diapositivas acerca de los géneros y formatos radiales.

e Muestras radiofonicas de géneros y formatos radiales realizados en clase del diplomado

educomunicacion con la docente Astrid Carolina Gémez.

BENEFICIO

e Desarrollar la capacidad de observacién y atencion.
e Utilizar el lenguaje creativamente en diferentes textos.

e Comprension, creacion y produccion de guiones de los diferentes géneros y formatos en los

dispositivos moviles.

165



RESPONSABLES
Y ESTADO

Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernandez Contreras.

Estado: Ejecutado

Tiempo de ejecucion: 2 horas.
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Indicador: El taller se realizd por fuera de la Institucion Educativa, en la Biblioteca Publica Julio Pérez Ferrero. Los

participantes aprendieron a realizar muestras cortas de diversos géneros y formatos radiales.

Figura 17. Taller de géneros y formatos radiales, Biblioteca Julio Pérez Ferrero.




Figura 18. Construccion guiones de género dramatico, Biblioteca Julio Pérez Ferrero.

Tabla 17. T4ctica 2, actividad 4.

ETAPA

FORMACION EN PRODUCCION RADIAL Y TECNICA

ACTIVIDAD

Taller de musicalizacion (Insercion de pistas).

Taller de produccion de efectos.
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OBJETIVOS

Categorizar componente musical en distintas producciones radiales.

Examinar el papel que juegan los efectos en la produccion radiofénica.

METODOLOGIA

e Reproducir ejemplos de musicalizacion de diversas producciones, realizadas por estudiantes y

profesionales.
e ldentificacion de efectos en muestras radiales como sonidos de acompafiamiento.

e Reproducir ejemplos de efectos sonoros, ruidos, efectos reales y ficticios.

e Dimensionar el papel que tiene la musica dentro de cualquier produccion radial.

BENEFICIO e Darles la importancia a los sonidos en todas las producciones radiales.
e Los sonidos pueden trasladar al oyente a cualquier lugar.
RESPONSABLES Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernandez Contreras.
Y ESTADO

Estado: Propuesto para ejecutar.

Observacién: Propuesto pendiente por ejecutar.
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Tabla 18. Tactica 2, actividad 5.

ETAPA FORMACION EN PRODUCCION RADIAL
ACTIVIDAD Visita a la emisora y explicacion de las funciones del master o control.
OBJETIVO Analizar las funciones que debe cumplir un controlador de consola.

METODOLOGIA

e Explicacion de usos y funciones que deben realizar los controladores de consola para lograr un

excelente programa radial.

e Lograr que los estudiantes reconozcan y adquieran las habilidades para el manejo de los

BENEFICIO _ o )
equipos técnicos dentro de la cabina.
RESPONSABLES Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernandez Contreras.
Y ESTADO

Estado: Ejecutado

Tiempo de ejecucion: 20 minutos por grupo.
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Indicador: Los 20 estudiantes lograron identificar las funciones que debe cumplir un control, y del rol tan importante que

desarrolla en la emision de cada programa.
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Figura 19. Consola de Atalaya FM. 96.2

Figura 20. Explicacion de los botones de mando.
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4.3.1.3 Tactica 3: Promover la creacion de contenidos radiales que alimenten la parrilla de programacién de la emisora comunitaria

Atalaya FM. 96.2.

Tabla 19. Tactica 3, actividad 1.

ETAPA EJECUCION Y DESARROLLO

ACTIVIDAD Elaboracién de guiones técnicos y literarios para la produccion de capsulas informativas.

OBJETIVO Orientar el desarrollo del disefio de los guiones.

; e Consultar y utilizar la informacion necesaria para preparar los guiones de diferentes géneros y
METODOLOGIA ;
ormatos.

e Promover la libertad y propuestas de los grupos de trabajo.
BENEFICIO
e Enriquecer el vocabulario y la compresion lectora.




RESPONSABLES
Y ESTADO

Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernandez Contreras.

Estado: Ejecutado

Tiempo de ejecucion: 1 hora.

173

Indicador: Los 20 estudiantes realizaron el guion correspondiente al género que les correspondid abordar. (Musica, Capsula

Informativa, Dramatico, Cufa radial, Género informativo).

Figura 23. Construccion de guion capsula informativa.




Tabla 20. Tactica 3, actividad 2.

ETAPA EJECUCION Y DESARROLLO
ACTIVIDAD Produccidn radial de cinco capsulas informativas.
OBJETIVO Producir capsulas informativas que narren el uso de los géneros y formatos radiales.

METODOLOGIA

e Grabar las capsulas informativas sobre géneros y formatos radiales.

Estado: Ejecutado

BENEFICIO e Poner en préctica y hacer buen uso de las habilidades aprendidas en los talleres de formacién.
RESPONSABLES Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernandez Contreras.
Y ESTADO

Tiempo de ejecucion: 2 horas.
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Indicador: Los jovenes realizaron las grabaciones de las cinco cépsulas informativas dénde pusieron en practica los

conocimientos adquiridos, realizaron los guiones y la produccion.
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Tabla 21. Tactica 3, actividad 3.

ETAPA EJECUCION Y DESARROLLO
Disefio y produccion de los programas radiales emitidos por el colectivo ColVoz Radio, emitidos los
ACTIVIDAD ] _
dias lunes y viernes de 9:00 a 10:00 a.m.
Generar programas radiales de diversos temas para enriquecer la parrilla de programacion de la
OBJETIVO _
emisora.
METODOLOGIA e Acompafiamiento presencial los dias lunes y viernes de 8:30 a 10:00 a.m. en la emision de los
programas radiales, asesoria virtual en la construccion de los guiones.
e Promocionar temas de interés general como los actos relevantes del colegio, el medio
BENEFICIO ambiente, la cultura, el deporte, la farandula, la sexualidad, el cuidado personal, diversas
problematicas a través de su conocimiento y difusion.
RESPONSABLES Erika Paola Alvarez Ibarra - Luis Roberto Hernadndez Contreras.
Y ESTADO Estado: Ejecutado

Tiempo de ejecucion: 1 hora y 30 minutos. (Todos los lunes y viernes)
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Durante el desarrollo de esta propuesta se logra evidenciar que se cumplieron los
objetivos establecidos en el plan de trabajo, se fortalecio la participacion de los estudiantes de

décimo grado del Colegio Integrado Juan Atalaya en la emisora comunitaria Atalaya FM. 96.2

Se realiz6 un trabajo de capacitacion en conjunto con la emisora comunitaria, de
asesoramiento y acompafiamiento, logrando asi que esta estrategia fuese de gran importancia
para que los estudiantes lideraran nuevos contenidos radiales, promoviendo temas de
informacion, educacion, salud, deporte, cultura, musica e interés general que sirvan como

entretenimiento responsable y educativo para todos los oyentes.

Cabe resaltar, que es fundamental la participacion de los jovenes del Colegio Integrado
Juan Atalaya, dado que contribuye a lograr el proposito de los medios comunitarios el cual es

afianzar las relaciones sociales para mejorar la comunidad y fortalecer la cultura local.
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CAPITULOV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones
El presente trabajo de grado es el resultado de un disefio de una estrategia
educomunicativa realizada a los jovenes de décimo grado del Colegio Integrado Juan Atalaya.
Para fortalecer la produccién de contenidos juveniles en la emisora comunitaria y asi mejorar los
niveles de audiencia de esta generacion, esto permitid realizar un acercamiento a través de
encuestas, talleres, observacion directa participante, y acompafiamiento constante, logrando la
participacion y produccion radial en los estudiantes; con ella se hallaron las siguientes

conclusiones:

En primer lugar, es necesario advertir sobre la imperiosa necesidad que se requieren en
proyectos como éste por parte de las autoridades institucionales en su compromiso y atencion a
estas iniciativas. El hecho que estas actividades se consideren extracurriculares hace que los
docentes no se interesen en estos temas, habida cuenta que por estar pos fuera de sus
responsabilidades académicas no les dan a estas actividades, también formativas, la importancia

que merecen en el proceso formador del estudiante.
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La aplicacion de talleres de formacién, permitié ver los primeros cambios positivos de los
jovenes que participaron de este proceso y trabajo radial, evidenciando un progreso
representativo en la redaccion, manejo de argumentos, en el vocabulario, en la postura, en la

coherencia de pensar ideas y llevarlas a la practica.

Se logro mostrar y demostrar el beneficio que genera el uso de la radio como herramienta

pedagdgica, desde el aula de clase.

La socializacion de muestras radiofénicas realizadas por estudiantes de grados inferiores
y otras instituciones, logré motivar a los jovenes a crear contenidos radiales, y producciones

valiosas para el colegio y la emisora.

Se despertd el interés de la comunidad educativa en un mayor aprovechamiento de la

radio.

Se logré evidenciar que, a partir de la iniciativa de una sola docente del area de Lengua
Castellana, respecto al uso de la radio en sus trabajos de aula, generd un efecto positivo en sus
colegas para la aplicacion de esta herramienta educomunicativa como parte de las metodologias
para romper con la rutina de la catedra cotidiana; y apropiarse del medio para generar procesos

de ensefianza-aprendizaje.
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Se enriquecid el lenguaje para ampliar las formas de expresion con las que contaban los
jévenes, mejorando su dialecto y el uso adecuado de las palabras, también se enfatizd en las

pronunciaciones y apropiacién de términos no comunes.

Se logré fortalecer la parrilla de programacion de la emisora comunitaria Atalaya FM.
con la participacion y produccion de contenidos radiofénicos de los jovenes de décimo grado del

Colegio Integrado Juan Atalaya en ella.

Un medio de comunicacion es una herramienta que puede ser utilizada para diversas
alternativas y proyectos. A mediano plazo la radio también puede ayudar a orientar a los
estudiantes y definir su inclinacion vocacional, esta es una herramienta en la que se manejan
diversas actividades que estimulan la creacion y motivan los distintos intereses que puede
enfocar a la inclinacién de una carrera futura, o proyectos de formacion y crecimiento personal o

colectivo.

5.2 Recomendaciones
Después de la implementacion de la estrategia educomunicativa para fortalecer la
participacion y produccion radial de los jovenes de décimo grado del Colegio Integrado Juan
Atalaya en la emisora comunitaria Atalaya FM. 96.2, se plantean las siguientes recomendaciones

para quienes pretendan continuar con esta tematica en futuros proyectos:
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Propiciar e incentivar mayor compromiso institucional en la promocion, ejecucion y
emisidn de este tipo de programas y fortalecer los espacios de interaccion entre los integrantes de

la comunidad educativa involucrando a todos los estamentos de la institucion.

Los estudiantes ya formados, capacitados y adiestrados en este tipo de actividades
educomunicativas deben convertirse en un factor multiplicador de la propuesta y contar con el
apoyo institucional para que pueda desarrollar estas iniciativas de manera periddica con sus

compafieros de grados inferiores.

La aplicacion de esta estrategia Educomunicativa con los deméas cursos del Colegio
Integrado Juan Atalaya, compartiendo y haciendo uso de las capsulas informativas acerca de
como hacer radio con jovenes y para jovenes que se dejan como evidencia en este proyecto,

serviran de apoyo y motivacién para seguir con la esta estrategia.

Adoptar esta estrategia educomunicativa como un modelo pedagégico para ser
implementado en otras instituciones educativas apoyandose en los estudiantes que ya han sido
formados y con ella se logra fortalecer o promover la participacion de los estudiantes a traves de
la produccion de contenidos radiales, teniendo como referente que un medio de comunicacion
como la radio puede ser utilizado en cualquier tipo de proyecto dado que es una herramienta Util

y servird como plataforma para orientar a los colegiales a definir sus inclinaciones vocacionales.
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Afianzar la relacion y cooperacion entre la institucion educativa y la Universidad de
Pamplona a través de su programa de Comunicacion Social que haga posible un trabajo
mancomunado de cara a la formacién de nuevos talentos en programacion radial y quienes muy

seguramente seran a futuro los nuevos comunicadores sociales de la region.

Motivar a la juventud estudiantil para que comprendan que es por medio de la
comunicacion (social, comunitaria, educativa y cultural, entre otras) la posibilidad de avanzar en
la construccion de mejores espacios de entendimiento, tolerancia y respeto hacia la diversidad, la
diferencia y las ideologias, maxime ahora que se avecinan nuevos momentos de reconciliacion
en donde es fundamental la adopcion de conductas y comportamientos favorables al buen

entendimiento y resolucién pacifica de conflictos.
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Anexo 1. Parrilla de Programacion Atalaya FM.

Tabla 22. Parrilla de programacién Atalaya FM de lunes a viernes.

HORA LUNES MARTES | MIERCOLES | JUEVES VIERNES
00:00- Franja Musica
04:00 .
(Rancheras, Vallenato, Merengue, Salsa, Temas Clasicos, Exitos)
04:00- Madrugando Con La 96.2 Fm
08:00
(Mdsica Colombiana, Llanera, Baladas, Carranga, Boleros, Reflexiones)
08:00- Despertando Con La 96.2
10:00
Cépsula Informativas ColVoz, Informativo De Atalaya (lunes A viernes),
Programa ColVoz Radio (lunes Y viernes) Turismo (jueves), Tecnologia,
Salud, Deporte, Cine Y Cultura En General
Conduccién: Isa Merchan
10:00- Lo Que Esta Sonando
12:00
Musica Nueva, De Todos Los Géneros. Conduce: José Solano
12:00- Franja Musica
02:00
Mousica Retro Para Planchar
02:00- Fiesta Vallenato
04:00
Produccién Independiente Con Emerson Carrasco Ledn
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04:00- La Voz Comunal
05:30
Conduce Edgar Rojas
05:30- El Parche De La Paz Franja Musical
06:30
06:30- Salsa En Concierto En La Radio
08:00 )
Conduce Alvaro Mayans Pacheco Electronica,
Mezclas
08:00- Atalaya Alegre Y Musica Vallenato Alegre,
10:00
Tropicales Atalayenses Y caribefios Mezclas Cada Hora,
Vallenato  Nuevo,
Rancheras Clasicas,
Popular  Clasicas,
10:00- Franja Musica Merengue  Alegre,
00:00

Vallenato Alegre, Rancheras Clasicas, Vallenato Nuevo,
Popular, Reggaeton Alegre, Vallenato Clasico,

Merengue Alegre

Vallenato Clasico,

Tropical Clésico

204



Anexo 2. Parrilla de Programacion Atalaya FM.

Tabla 23. Parrilla de programacién Atalaya FM de sabado.

HORA Sébado

00:00- Franja Musica

08:00 ;
(Rancheras, Vallenato, Merengue, Salsa Temas Clasicos, Exitos)

08:00- Franja Musica

10:00
Vallenato Alegre,
Mezclas Cada Hora, Vallenato Nuevo, Rancheras Clasicas, Popular Clasicas,
Merengue Alegre, Vallenato Cléasico, Tropical Clasico

10:00- La Capsula

12:00
Un Programa Musical, Noticias, Entrevista, Lanzamiento Y EI Conteo
Regresivo De Las Canciones Mas Pedidas De La Semana Conduce: Isa
Merchan, Daniel Parra Y Luis Barajas

12:00- Salsa En Concierto

03:00 )
Conduce Alvaro Mayans Pacheco

03:00- Atalaya Crossover

08:00
Vallenato Nueva Ola, Reggaeton Nuevo, Pop, Ska, Electrdnica, Rap, Reggae,
Mezclas Nuevas, Rock En espafiol

08:00- Rumba Corrida

00:00
Tropicales, Vallenato, Clasicos, Merengue, Rancheras, Salsa
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Anexo 3. Parrilla de Programacion Atalaya FM.

Tabla 24. Parrilla de programacién Atalaya FM de domingo.

HORA Domingo

00:00- Franja Musica

08:00 )
(Rancheras, Vallenato, Merengue, Salsa Temas Clasicos, EXitos)
Atalaya Alegre Y Musica
Tropicales Atalayenses Y caribefios

12:00- Salsa En Concierto

03:00 )
Conduce Alvaro Mayans Pacheco

03:00- Atalaya Crossover

08:00
Vallenato Nueva Ola, Reggaeton Nuevo, Pop, Ska, Electrénica, Rap, Reggae,
Mezclas Nuevas, Rock en espafiol, Instrumental

08:00- Rumba Corrida

00:00
Tropicales, Vallenato, Clésicos, Merengue, Rancheras, Salsa
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Anexo 4. Encuesta para estudiantes

llustracion 5. Formato encuesta estudiantes.

ENCUESTA PARA ESTUDIANTES DE DECIMC GRADO DEL COLEGIO INTEGRADO JUAN ATALAYA.

PROYECTO EDUCOMUNICACION

EDAD: GEMERO: F___ M___ CURSO:

Objetivo: Identificar la= farmaz de participscion, spropiacion y percepcicn de la radio en loz estudiantes de

décime grado del Colegio integrado Juan Afalaya.

Responds las siguientes preguntas.

1. ;Usted sabe si en las instslaciones de su colegio funcions uns emisora? Si__ Mo__

2. ;Ha visitado la emisora que se encuentra en las instalaciones de su colegio? Si__ Mo

3. ;Ha participado en ls emisora? Si__ Mo__

4. ;D= gué forma ha participado en la emisora?

a. Llamado___ b. Invitada c. Locutor_ d. Productor, e. Oiro Cual

5 Comaosellama Iz emisora:

§. ;Qué tipo de emisora 25 |z gue s& encuentrs en las instalaciones de su colegio?
a. Emisora Comercial _

b. Emisora Interés Pdblico

¢. Emisora Comunitaria _

d. Emizora Escolar

7. ilegustalaradio? Si_ Mo__

For que

8. ;Escucharadio? Si__MNo__

9. ;En su colegic hay radic escolar? Si__ Mo__

10. ; Ha participada en ls emisora escolar? Si__ Mo__

11. ; D= qué forma ha participado en la emisora escolar?

a. Enwviando mensajes_ b, Invitado o Locutor_ d.DJ e Otro Cusl

12. ; Cdmo == llama la emisora escolar?

13. ;Le gustaria hacer radio? Si__ Mo




llustracion 6. Formato encuesta estudiantes.

L N

=2

mopoaon

F |

14.

15.

186.

7.

18.

19.

¢ Ha tenido experiencia en la radic? Si__ Mo__

& Qué programas le gustaria hacer an radic?

£ Qué medio de comunicacion utiliza mas?

™ _

Radio __

Frenss escrita __
Internet __

Otro Cual

2 Con que objetivo ufiliza los medics de comunicacién?

a. Entretenimients __ b. Informacion __ . Educacién _ d. Ofro Cual

Algun profesor ha hecho uso de |a radio en clase Si__ Mo__

De qué forma

£ Cué emiseras escucha con mayor frecuencia?

. Laklegs

Radio Tiempo
Tropicansa

La Fh.

. Radio Uno

La Carifiosa

. Radic Paolicia Macional

. Dlimpica estéreo

Atalaya FM.
Las 40 principales

. Dxigena
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Anexo 5. Modelo entrevista coordinadora de Atalaya FM.

llustracion 7. Formato entrevista 1. Anexos.

UNIVERSIDAD DE PAMPLONA
FACULTAD DE ARTES Y HUMANIDADES
PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL

Entrevista semiestructurada a Coordinadora de la Emisora Comunitaria

Atalaya FM.

Proyecto: Fortalacimiento de la produccién radial en los jévenes de décime grade del Colegio
Integrado Juan Atalaya en la emisora comunitaria Atalaya FM 96.2.

OBJETIVO: Identificar la percepeion v opinidn que tiene la coordinadora de la emisora Atalaya FML
zobre el grado de participacion de los jovenes de décimo grado del colegio Integrado Juan Atalaya en
la produccion de contenidos radiales.

Preguntas:

1. ;Hace cuanto esta vinculada a Atalaya FM 96,27

2. ;Habia tenido antes la oportunidad de trabajar con los estudiantes del Colegio Integrado Juan
Atalaya?

3. ;Qué curzos han participado?

4. ;Qué producciones radiales han realizados los estudiantes en la emisora?

5. ;Que le gustaria que los jovenes, aportaran para el crecimiento de la emisora?




Anexo 6. Modelo entrevista director Atalaya FM.

llustracion 8. Formato entrevista 2. Anexos.
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UNIVERSIDAD DE PAMPLONA
FACULTAD DE ARTES Y HUMANIDADES
PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL

Entrevista semiestructurada a Director de la Emisora Comunitaria Atalaya
FML

Provecto: Fortalecimiento de la produccion radial en los jovener de décimo grado del Colzgio

Tntegrade Juom Atalaya en la emisora comunitaria Atalaya FM 96.2.

OBJETIVO: Identificar los origenes de la emisora v el grado de perticipacion de los jovenes del

colegio Inteprado Juzn Atalaya en la produccion de contenidos radiales.

Preguntas:

1. ;Hace cudnto nace la emisora Atalaya FIMT

2. ;Por qué se dio el cambic de nombre a la emisora, sabiamos que anteriormente ¢ llamaba
Cuyi Radio y ahora Atalaya FWM?

Y. ;Dhrante estos cineo afios que lleva la emisora como ha sido la relacion con el colegio?

4. ;Los estudiantes han participado en algin provecto en la emisora?

5 ;Qué iniciztiva espera usted de los jovenes en este medio comumitaric?
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Anexo. 7. Modelo entrevista docente Colegio Integrado Juan Atalaya.

llustracion 9. Formato entrevista 3. Anexos.

UNIVERSIDAD DE PAMPLONA
FACULTAD DE ARTES Y HUMANIDADES
PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL

Entrevista semiestructurada a docente de Licenciatura en Lengua Castellana Y
Comunicacion del Colegio Integrado Juan Atalaya.

Provecto: Fortalecimicnto de la produccion radial en los jovener de décimo grado del Colegio

Integrado Juan Atalaya en la emisora comunitaria Atalaya FAM 96.2.

OBJETIVO: Identificar la percepeion v opinion que tienen la docente del Colegio Integrado Juan
Atalaya respecto a la motivacion de los jovenes del grado décimo en este proyecto de apropiacion de

la radio.

Preguntas:

1. ;Hace cuanto trabaja como decente del Colegio Integrado Juan Atalaya?

2. ;Como nace la iniciativa de la crezcidn de un programa radial?

3. ;De qué manera motive a los jovenes pars que se involucraran en este provecto radial?
4. ;Cuentan ustedes con el apoyo del colegio para productr contenidos radiales?

5 Qué gustaria que los jovenes aprendieran durante este proceso de formacidn?




Anexo 8. Guion capsula informativa.

Tabla 25. Guion capsula informativa.

Locutores:

COLVOZ RADIO
CAPSULA INFORMATIVA
I'EMA: ;( OMO HACER UNA CAPSULA INFORMATIVA?

Locutor 1 Alejandra

Locutor 2 Diego

Locutor 3 Maryudith

Que
Quién Tiempo
CONTROL
jHola soy Alejandra Castro! Hoy en ColVoz Radio desde la emisora
Locutor 1
Atalaya FM hablaremos de un tema muy interesante e importante para
(Alejandra) | todos, las CAPSULA INFORMATIVA.
Locutor 2 ] ] . .
Y ¢Qué es una Capsula informativa?
(Diego)
Locutor 1 Cuando hablamos de cépsula informativa, nos referimos a un espacio
(Alejandra) radial mediante el cual se brinda una informacion de interés publico.
Locutor 3 Las cépsulas informativas deben ser precisas, claras, y expresar la
(Maryudith) informacion de manera veraz en corto tiempo.
Locutor 1 Sus fuentes deben ser seguras, el desarrollo del tema contundente y
(Alejandra) facil de entender por los espectadores.

Locutor 2

¢Y Como podemos desarrollar una capsula informativa?




(Diego)
Es muy sencillo, aqui les dejo cinco tipos para desarrollarla
Locutor1 | correctamente:
(Alejandra) )
e Primero, escoger el tema del cual querremos hablar.
v Segundo, saber que queremos transmitir, tips o informacién
Locutor 3 . . .
de ultimo momento, que sea importante e interesante para los
(Maryudith) oyentes.
Locutor 1 e Tercero, elaborar el guion teniendo en cuenta el lenguaje y el
(Alejandra) publico al que va dirigida la capsula informativa.
Locutor 3 v Cuarto, tener claro los requerimientos para a produccion de la
(Maryudith) capsula, estudio de grabacion, micr6fonos y locutores.
¢ Quinto, la post produccion del material que ya esta grabado,
Locutor 1 el tipo de musica que le dard identidad a la capsula, los
(Alejandra) sonidos y efectos que se van a introducir y todo lo referente a
la edicién.
) Las capsulas informativas se pueden transmitir por diferentes medios
Locutor
de comunicacion, durante espacios de pauta, en programas matutinos
(Diego) 0 noticias.
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Anexo 9. Guion capsula informativa.

Tabla 26. Guion cépsula informativa, género dramatico.

COLVOZ RADIO
CAPSULA INFORMATIVA
TEMA: GENERO DRAMATICO

Locutores:
Locutor 1
Locutor 2
Que
Quién Tiempo
CONTROL
Drama, proviene del conflicto. Es un género que atrae al publico.
¢Por qué?, porque Si el drama trae conflicto, pero al mismo tiempo es
Locutor 1 » .
una representacion de la realidad, donde los espectadores se logran
sentir identificados con ese problema, con el protagonista o el
antagonista.
De manera radiofonica el género de drama se puede representar de
Locutor 2

diversas maneras, desde cuentos, canciones, poemas, fabula, leyenda,

socio dramas, hasta radionovelas.

El argumento es lo principal, para que sea bueno, debe tener el
Locutor 1 conflicto perfecto. Para crear un buen argumento es necesario tener
en cuenta siempre las vivencias, las conversaciones y sobre todo las

novelas, ya que son elementos basicos en los cuales se puede apoyar.

Este debe tener tres momentos, principio, medio y fin.

Locutor 2 v El principio se conforma de presentar el conflicto.
v En el medio se desarrolla una curva de interés, la cual esta
formada por tres giros semanticos, que seran los puntos de

mas interés.




v Y en el fin, se le dard una solucidn al conflicto, pero este fin
debe ser sorpresivo, tratando que el publico se sorprenda al

escuchar el final.

Locutor 1

Los esguemas argumentales que funcionan son generalmente los

siguientes:

e Hay una culpa y varios sospechosos

e Hay un deseo y varios aspirantes.

e Hay un peligro y pocas escapatorias

e Hay un misterio y ninguna clave

Locutor 2

Nuestra historia debe tener personajes, estos deben contar con
caracteristicas que lo hagan empatico o apatico, que tengan un perfil
historico, psicoldgico, social, fisico; para que, a la hora de exponerlo
antes nuestros radioescuchas, ellos se puedan identificar, quererlo u

odiarlo.

Locutor 1

Como en los cuentos podemos usar un narrador que nos dard paso a

aclarar ciertas cosas, como acciones y situaciones.

Es necesario usar musica, efectos de sonido y aspectos técnicos para
que, a la hora de dar a conocer el producto, tenga ese éxito que se

busca.

Para esto es necesario utilizar la mdsica que haga contraste con las
acciones y situaciones, con nuestros personajes, etc., asi como efectos
que hagan alusion a las acciones y que no necesariamente nuestro

narrador o personaje nos las mencionen antes.

Locutor 2

Para finalizar una buena edicién es la clave para que el producto

alcance el éxito y la atencion que se busca.

iEsta fue otra Cépsula Informativa en ColVoz Radio!
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Anexo 10. Guion capsula informativa.

Tabla 27. Guion cépsula informativa, género informativo.

Locutores:

Locutor 1 Diego

COLVOZ RADIO
CAPSULA INFORMATIVA
[EMA: GENERO INFORMATIVO

Locutor 2 Angela

Locutor 3 Carolina

Que
Quién Tiempo
CONTROL
Hola soy el género informativo de la radio, mi funcion es
comunicar los hechos noticiosos actuales y novedosos.
Dentro de mis caracteristicas esta la objetividad de informar todo lo
Locutor 1 gue sea noticia de manera explicativa, siempre doy un relato breve,
directo y concreto.
Diego
Pero ademés no estoy solo; cuento con unos formatos que de
seguro los conocen o han escuchado: el reportaje, la cronica, el
documental, la entrevista, el noticiero, la radio revista, el debate, la
rueda de presa, el boletin y la mesa redonda.
Locutor 2 Hoy conoceremos las funciones de algunos de ellos, quédate aqui
en ColVoz Radio por la emisora Atalaya FM 96.2 y entérate de
Angela mas...
Locutor 3 La entrevista es un didlogo entre un participante y el periodista,
r . . .
ocuto que contiene una serie de preguntas acerca de un tema especifico
. con el propdsito de obtener informacion y datos de nuestro interés.
Carolina
Es el género periodistico més conocido y facilmente identificable
por los oyentes.
Las entrevistas pueden ser improvisadas, es decir, sin ningln tipo
Locutor 2

de preparacion previa o pueden también ser planificadas, lo que
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implica un trabajo anticipado por parte del periodista a fin de que el

Angela dialogo resulte provechoso para los intereses del informativo o
programa.
Locutor 3
La entrevista es un valioso recurso para el trabajo periodistico en
Carolina radio y su utilizacion debe ser una practica constante en los
noticieros y programas de opinion.
Locutor 2
Ahora hablaremos del Reportaje, este un relato amplio de un tema
Angela noticioso que describe, narra y explica los hechos que constituyen
la noticia.
Dentro de su estructura encontramos los siguientes elementos:
Locutor 3 v' Primero, los antecedentes que conducen al origen de los
caroli hechos.
rolin . .
arofina v Segundo, el tema central, que es el que motiva el reportaje.
v' Tercero, los temas complementarios que rodean al tema
central.
v Cuarto, las consecuencias que derivan dicho tema.
Y dentro de sus elementos de recoleccion de datos tenemos:
Locutor 2 o
e Laobservacion directa
Angela e Las entrevistas
e Las encuestas
e Los testimonios
e Y la documentacion
Locutor 1
Diego Eso fue todo por hoy amigos, gracias por acompafiarnos y los

esperamos en otra capsula informativa de Colvoz Radio.
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Anexo 11. Guion capsula informativa.

Tabla 28. Guion cépsula informativa, género musical.

Locutores:

COLVOZ RADIO
CAPSULA INFORMATIVA
I'EMA: GENERO MUSICAL

Locutor 1 Maryudith

Locutor 2 Alejandra

Locutor 3 Carolina

Que
Quién Tiempo
CONTROL

En esta capsula informativa de ColVoz Radio conoceremos el

Locutor 1 ) ] o o ]
) género musical, esta categoria reine composiciones musicales que

Maryudith o o o

comparten distintos criterios de afinidad.
Locutor 2 Los criterios pueden ser especificamente musicales, como el ritmo,
Alejandra la instrumentacion, las caracteristicas armdnicas o melédicas.

Madltiples son los formatos del género musical: programas de

variedades  musicales, estrenos de artistas, musica del
Locutor 3 recuerdo, programas de un solo ritmo, recitales, festival de masica,
Carolina complacencias musicales, invitados especiales, enfrentamiento

entre dos artistas, tops rankings y mucho mas ... jSeguro no

pararas de cantar!

Hoy conoceremos mas acerca de los diferentes formatos musicales:
Locutor 1
Maryudith Tenemos los recitales que son la interpretacion de diferentes temas

musicales por parte de un mismo artista, conformado un
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espectaculo.

Otro formato son los estilos de musica, estos programas se enfocan

Locutor 2 en poner distintos estilos de mdasica en sus parrillas de
Alejandra programacién como: Rock, Metal, pop, jazz, rap, bachata, clasica,
banda, reggaetdn, vallenato, salsa, merengue y rancheras.
También estan los festivales de musica que son evento social que
trata de agrupar una gran cantidad de conciertos de musica durante
Locutor 1 ) : ) . )
) varios dias y generalmente del mismo género musical, de este
Maryudith o -
modo los programas pueden pasar varios dias transmitiendo en una
franja especial de musica en directo.
Los tops musicales: Son los programas dedicados a transmitir
Locutor 2 . . . L . .
las canciones mas votadas en la radio, su misién es difundirlas
Alejandra - . .
emitiéndolas en orden decreciente, es decir, del puesto mayor, hasta
llegar al puesto nimero 1 del ranking.
Este formato esta dedicados Unicamente a la mdsica de moda, la
musica que mas suena en la semana y en el mes, especialmente es
Locutor 3 | 1a masica comercial.
Carolina

Por eso los dejamos como el Top 10 de las canciones mas

escuchadas en Atalaya FM. 96.2.
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Anexo 12. Guion capsula informativa.

Tabla 29. Guion cépsula informativa, la cufia.

COLVOZ RADIO
CAPSULA INFORMATIVA
I'EMA: LA CUNA

Locutores:
Locutor 1
Locutor 2
Locutor 3
Que
Quién Tiempo
CONTROL
Una alimentacién saludable y completa nos traera beneficios toda
la vida. Ayudara a que nos vaya mejor en el colegio, que seamos
buenos en el deporte y que nos enfermemos menos.
Locutor 1 ,
Por tu cuerpo, tu salud y tus derechos, come sano, muévete,
inspirate y relajate.
iYo tengo un habito de vida saludable! ;Y t0?
CONTROL
Hacer ejercicio es bueno para ti... /sabias que también puede
ayudarte a sentirte mejor? La cantidad adecuada
de ejercicio aumenta tus niveles de energia e incluso ayudarad a
Locutor 2 ] ]
que te encuentres mejor emocionalmente.
Yo cuido mi cuerpo, mi mente, mi salud y protejo mi vida.
iCuidalos ti también!
CONTROL
Locutor 1: Doctora ¢Se puede prevenir el cancer de seno?
Locutor 1 . .
Locutor 2: Sara, no existe una manera segura de prevenir el
Locutor 2 ) ) )
cancer de seno, pero si medidas que puedes tomar para tratar de
Locutor 3

reducir su riesgo.




Locutor 1: Doctora y ¢cuéles son esas medidas?

Locutor 2: Por ejemplo, el peso corporal, la actividad fisica y la
alimentacidn tienen una relacién con el cancer de seno, por lo que
existen partes en las que usted podria influir tomando accién.

Sara, te daré estas Guias de la Sociedad Americana Contra El
Céncer sobre nutricién y actividad fisica para la prevencién del
cancer en general que abordan detalladamente este tema.

Locutor 1: Doctora, he escuchado que se puede tomar un
meédicamente para disminuir el riesgo del cancer seno.

Locutor 2: Si existen medicamentos que ayudan a su prevencion,
en esta cartilla de Medicamentos para reducir el riesgo del cancer
de seno, podras ilustrarte mas sobre ellos. Por qué prevenir es
tarea de todos.

Locutor 3: Recuerda, Si tienes algun antecedente familiar
significativo de cancer de seno, puedes consultar con tu médico
sobre las pruebas genéticas para las mutaciones en los genes que
aumentan el riesgo de cancer de seno. Realizate el auto examen

iEl control esta en tus manos!

CONTROL
La cufia radial es un espacio de pocos segundos que anuncia,
presenta, promociona, divulga defienden o exponen un servicio,
un producto o un valor.
Locutor 3

Se caracterizan por usar textos cortos, precisos y atrayentes,
mezclados con efectos sonoros y mdsica en la mayoria de los

Casos.
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Anexo 13. Guion capsula informativa.

Tabla 30. Guion capsula informativa, publicidad en radio.

223

COLVOZ RADIO
CAPSULA INFORMATIVA
I'EMA: PUBLICIDAD EN RADIO

Locutores:
Locutor 1
Locutor 2
Tiempo
Que P
Quién
CONTROL
La radio es el medio de comunicacion mas cercano que existe y
uno de los mas antiguos.
Locutor 1
Las nuevas tecnologias y las redes sociales han ampliado sus
recursos de gestion y los formatos en que se escucha.
Aquel viejo receptor, hoy dia es un medio digital multiplataforma y
Locutor 2 multi-formato, que fideliza a los oyentes con una programacion
amenay constante.
Durante las 24 horas del dia, la radio acompafia con informacion,
Locutor 1 o , . . C s
entretenimiento, musica y jpublicidad! ... Y ahi estés tu.
¢Quieres que tu negocio tenga presencia en la radio?
Locutor 2 Y... (Cémo vas a hacer para que tu marca destaque en solo 20 6
30 segundos en medio de un mar de sonidos constantes?
Locutor 1 Pues la solucion a todas estas preguntas es muy sencilla, debes
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cuidar al méximo el texto publicitario y el montaje sonoro.

Locutor 2

iPara lograrlo te dejaremos siete tips que De seguro te serdn muy

Gtiles!

Primero, Usa un lenguaje claro y cercano para exponer tus
servicios. Trata de escribir como ti hablas o como habla tu pablico

potencial.

Locutor 1

Segundo, Escribe el texto considerando que va a ser narrado. Asi
gue usa un ritmo similar al que usamos al hablar, no al leer. Eso

hara que la narracion del locutor de publicidad sea mas creible.

Locutor 2

Tercero, Incluye alguna pausa. No se trata de un largo silencio, sino
de un breve espacio, casi subliminal, para que el oyente piense

sobre lo gue se esta anunciando.

Locutor 1

Cuarto, Evita conectores formales (a menos que eso forme parte de
la creatividad de tu producto). “De hecho”, “por otra parte”, “por lo
tanto” ... Guarda estas expresiones para presentaciones

corporativas, narrativas un poco mas reflexivas...

Aqui debes manejar un lenguaje directo, con muchos verbos.
Ejemplo: Ven a nuestras rebajas, reserva tu estadia ya, haz tu

compra online...

Locutor 2

Quinto, Abrete a reescribir cada frase. Lee en voz alta tu texto y
observa qué sobra... Construye oraciones sencillas y

comprensibles. Frases cortas, concisas. ..

Locutor 1

Sexto, Dile a los oyentes como localizarte. EI nombre de tu pagina
web es mas facil de recordar que tu teléfono. jY mas breve!

Incliyelo. ¢Tienes aproximadamente 30 segundos en tu cufia?
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iAprovecha el tiempo!

Locutor 2

Séptimo, Sonoriza con carifio. Al fin, edita el sonido que has
creado. Busca la musica de libreria o comercial que mejor defina tu

perfil empresarial.

Pues Necesitas acentuar el mensaje con algin efecto sonoro que

genere identidad.

Locutor 1

Y no olvides una parte muy importante de tu creatividad:

selecciona a la mejor voz publicitaria.

Escoge una voz natural, enérgica, positiva y que invite a la accion,
una voz con una diccién clara y un acento estandar que incite a tu

cliente potencial a contactarte.

Locutor 2

Y si quieres producir tu proyecto de forma profesional, lo mejor es
que contrates un locutor o locutora con estudio de grabacion

propio.

iAsi gque manos a la obra!




